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PARATHENIE

Transformimi digjital nuk ka ndryshuar vetém ményrén se si shpérndahet
lajmi, por veté logjikén mbi té cilén funksionon gazetaria online. Né pak mé
shumeé se njé dekadé, platformat sociale, algoritmet dhe ekonomia e vémendjes
kané riformésuar marrédhénien mes medias, audiencés dhe tregut informativ.
Né kété realitet té ri, performanca digjitale, klikimet, shpérndarjet,
shikueshmeéria dhe angazhimi, éshté kthyer gradualisht né njé nga mekanizmat
kryesoré gé ndikon ményrén se si prodhohet, paketohet dhe prioritizohet

pérmbajtja mediatike.

Né Shqipéri, ky transformim éshté zhvilluar paralelisht me zgjerimin e shpejté
té tregut online dhe fragmentimin e konsumit té informacionit, veganérisht tek
audiencat e reja. Ndérsa televizioni vazhdon té ruajé njé rol té réndésishém né
tregun mediatik, platformat digjitale dhe portalet online jané béré burimi
kryesor i informacionit té pérditshém pér njé pjesé gjithnjé e mé té madhe té
publikut. Si pasojé, redaksité shqiptare operojné sot né njé mjedis shumé mé
konkurrues, mé té shpejté dhe ekonomikisht mé té pasigurt sesa modelet

tradicionale té medias.

Ky ndryshim ka krijuar njé tension té vazhdueshém mes nevojés pér
performancé digjitale dhe ruajtjes sé standardeve editoriale. Ritmi i larté i
publikimeve, presioni pér trafik, optimizimi pér algoritmet dhe varésia nga
shpérndarja né rrjetet sociale kané ndikuar jo vetém ményrén se si ndértohen
titujt dhe paketohen lajmet, por edhe veté prioritetet editoriale brenda
redaksive online. Né shumeé raste, logjika e performancés favorizon pérmbajtje
meé emocionale, mé té shpejté dhe mé té optimizuar pér vémendje, duke e béré
mé té véshtiré investimin né raportim té thelluar, verifikim dhe

kontekstualizim.

Megjithaté, fenomeni nuk mund té reduktohet thjesht né debatin klasik mbi
“clickbait™in apo né njé kritiké morale ndaj mediave online. Presioni pér
klikime nuk prodhohet vetém nga zgjedhjet individuale té gazetaréve apo

redaksive, por nga veté ményra si funksionon sot ekonomia digjitale
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e informacionit. Platformat sociale, algoritmet e shpérndarjes, modeli i

reklamimit online dhe ményra si audienca konsumon lajmin kané krijuar njé
mjedis ku vémendja éshté kthyer né burimin kryesor té konkurrencés

mediatike.

Né kété kuptim, tensioni mes “klikimeve” dhe “cilésisé” nuk lidhet vetém me
pérmbajtjen, por me veté modelin mbi té cilin funksionon tregu mediatik
online. Pikérisht mbi kété premisé éshté ndértuar edhe kjo analizé. Qéllimi nuk
éshté kategorizimi i mediave si “té mira” apo “té kéqgija”, por identifikimi i
modeleve té funksionimit, praktikave editoriale dhe mekanizmave gé ndikojné

gazetariné online shqiptare né epokén e ekonomisé sé vémendjes.

Pér kété arsye, raporti kombinon tre shtresa kryesore analize. Sé pari, analiza e
pérmbajtjes mediatike pérmes Indeksit té Klikimit (IK) dhe Indeksit té Cilésisé
(IC), té ndértuara pér té matur né meényré té strukturuar elementét e
sensacionalizmit dhe standardet bazé t€ raportimit. Sé dyti, intervistat cilésore
me drejtues mediash, redaktoré, gazetaré dhe profesionisté té audiencés
digjitale, té cilat eksplorojné ményrén se si metrikat, algoritmet dhe presionet
ekonomike ndikojné vendimmarrjen editoriale né praktiké. Sé treti, anketa me
audiencén e re shqiptare, e fokusuar te ményra si konsumohen lajmet online,
perceptimi mbi clickbait-in dhe roli i platformave né formésimin e

marrédhénies sé publikut me informacionin.

Né térési, analiza sugjeron se gazetaria online né Shgipéri nuk mund té
kuptohet mé vetém pérmes standardeve tradicionale té raportimit. Redaksité,
platformat dhe audiencat funksionojné sot né njé sistem té ndérvarur, ku
performanca digjitale dhe cilésia editoriale ndikojné vazhdimisht njéra-tjetrén.
Pér kété arsye, debati mbi té€ ardhmen e gazetarisé cilésore nuk éshté mé vetém
debat mbi etikén profesionale, por edhe mbi ményrén se si informacioni publik
mbijeton né njé mjedis té dominuar nga algoritmet, platformat dhe ekonomia e

vémendjes.
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PERMBLEDHJE EKZEKUTIVE

Transformimi digjital i medias ka ndryshuar rrénjésisht ményrén se si
prodhohet, shpérndahet dhe konsumohet informacioni. Né Shqipéri, ky proces
éshté zhvilluar paralelisht me zgjerimin e shpejté té tregut online,
fragmentimin e audiencés dhe rritjen e varésisé sé mediave nga platformat
digjitale dhe ekonomia e vémendjes. N&é kété mjedis té ri, performanca digjitale,
klikimet, shpérndarjet, shikueshméria dhe ndérveprimi, éshté béré gradualisht
njé nga faktorét kryesoré gé ndikon jo vetém ményrén se si paketohen lajmet,

por edhe veté prioritetet editoriale té redaksive online shqiptare.

Raporti “Pértej Klikimeve: Performanca Digjitale, Presioni Algoritmik dhe
Qéndrueshmeéria e Gazetarisé Cilésore né Shqipéri” synon té analizojé pikérisht
kété marrédhénie mes logjikés sé klikimeve dhe cilésisé editoriale né median
online shqiptare. Analiza éshté ndértuar mbi njé qasje té kombinuar

metodologjike qé pérfshin:

® monitorimin e pérmbajtjes né 18 media online shqiptare,
B intervista cilésore me 15 profesionisté té€ medias,
B dhe njé anketé e limituar me 74 anétaré té audiencés sé re shqiptare.

Né gendér té analizés jané dy tregues kryesoré: Indeksi i Klikimit (IK), i
ndértuar pér té matur elementét e clickbait-it dhe optimizimit pér reagim
emocional, dhe Indeksi i Cilésisé (IC), i cili vleréson praniné e burimeve,
verifikimit, kontekstit, evidencés dhe transparencés editoriale né artikujt e

monitoruar.

Analiza e pérmbajtjes tregoi se praktikat e orientuara drejt klikimit jané té
pérhapura né ményré té konsiderueshme né tregun mediatik shqgiptar online,
por jo né ményré uniforme. Dallimet mes mediave rezultuan té lidhura
drejtpérdrejt me modelin editorial, ritmin e publikimit, varésiné nga trafiku
dhe ményrén se si secila media e ndérton marrédhénien me audiencén. Né

mediat mé té orientuara drejt performanceés digjitale u evidentuan mé shpesh:
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B tituj emocionalé,

® hiperbolé,

B dramatizim,

B tension narrativ,

® dhe optimizim i forté pér reagim té menjéhershém.

Kéto praktika ishin vecanérisht té dukshme né kroniké, politiké konfliktuale
dhe tema me potencial té larté emocional. Né shumé raste, titulli merrte rol

dominues né raport me veté strukturén informuese té artikullit.

Nga ana tjetér, mediat investigative, fact-checking dhe organizatat mediatike
non-profit shfagén nivele mé té uléta té IK dhe nivele mé té larta té IC. Né kéto

media, pérmbajtja mbéshtetej mé shpesh né:

B hurime té identifikueshme,

® dokumentim,

B verifikim,

B dhe kontekst mé té gjeré informativ.

Titujt rezultuan mé informues dhe mé pak té orientuar drejt sensacionalizmit
apo kuriozitetit artificial. Megjithaté, analiza tregoi se tregu mediatik shqiptar
nuk mund té ndahet thjesht mes “mediave cilésore” dhe “mediave clickbait”.
Midis kétyre dy poleve u evidentuan modele hibride, sidomos né media mé té
konsoliduara apo website té televizioneve kombétare, ku pérmbajtja pérshtatej
pér platformat dhe logjikén e performancés pa kaluar domosdoshmérisht né
clickbait ekstrem.

Njé nga gjetjet kryesore té analizés ishte se marrédhénia mes klikueshmérisé
dhe cilésisé nuk éshté lineare. Pérmbajtja me potencial mé té€ larté angazhimi
nuk rezultoi domosdoshmeérisht ajo me cilésiné mé té larté editoriale. Artikujt
meé emocionaleé, mé té shkurtér dhe meé té optimizuar pér reagim té
menjéhershém kishin potencial mé té madh pér klikime dhe shpérndarje né
rrjetet sociale, ndérsa artikujt mé té€ thelluar dhe mé té€ dokumentuar rezultonin

meé pak té pérshtatshém pér logjikén e konsumit té shpejté digjital.

Megjithaté, analiza nuk mbéshteti idené se performanca digjitale dhe
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cilésia editoriale jané automatikisht té papajtueshme. Né disa raste u

evidentuan modele ku mediat arrinin té pérdornin tituj dhe formate mé
térhegése pér audiencén pa humbur plotésisht standardet bazé té raportimit.
Problemi kryesor shfagej né momentin kur logjika e performanceés fillonte té

dominonte mbi:

B verifikimin,

® kontekstin,

® dhe kontrollin editorial.

Intervistat me drejtues mediash, redaktoré, gazetaré dhe profesionisté té
rrjeteve sociale ndihmuan né shpjegimin e mekanizmave qé géndrojné pas
kétyre rezultateve. Ato treguan se redaksité shqiptare operojné sot nén disa

presione té€ njékohshme:

B ritem t€ larté publikimi,

B kérkesé pér volum,

B nevojé pér performanceé né rrjete sociale,
® SEQ,

¥ logjiké algoritmike,

® dhe pasiguri ekonomike.

Né shumeé raste, kéta faktoré ndikojné drejtpérdrejt ményrén si ndértohen titujt,
si zgjidhen temat dhe sa kohé mbetet pér verifikim dhe raportim mé té thelluar.
Intervistat evidentuan se algoritmet dhe platformat sociale nuk ndikojné mé
vetém shpérndarjen e lajmit pasi publikohet, por gjithnjé e mé shumé ndikojné

veté ményrén si redaksité konceptojné pérmbajtjen.

Njé gjetje vecanérisht e réndésishme lidhej me ndarjen brenda veté redaksive.
Drejtuesit editorialé flisnin mé shpesh pér standarde profesionale dhe kontroll
editorial, ndérsa operatorét e rrjeteve sociale pérshkruanin meé hapur logjikén e
reach-it, viralitetit dhe performancés né platforma. Kjo tregoi se presioni
algoritmik nuk funksionon vetém si faktor i jashtém, por éshté béré gradualisht

pjesé e veté procesit editorial.

Anketa me audiencén e re shqiptare evidentoi njé nivel relativisht té
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larté vetédijeje mbi clickbait-in dhe praktikat e medias online. Shumica e té

anketuarve e identifikonin clickbait-in si praktiké té pérhapur dhe e lidhnin até
me uljen e besimit te portalet shqgiptare. Faktorét qé démtonin mé shumé

besueshmériné rezultuan:

B titujt e ekzagjeruar,
® mungesa e burimeve té garta,
B dhe perceptimi i anshmeérisé politike.

Megjithaté, anketa evidentoi edhe njé paradoks té réndésishém. E njéjta
audienceé gé e kritikonte clickbait-in vazhdonte njékohésisht ta konsumonte até.

Preferenca pér:

B video té shkurtra,
B reels,
® dhe pérmbajtje té shpejté vizuale

pérputhej me ményrén se si redaksité po e adaptonin pérmbajtjen pér TikTok,
Instagram dhe YouTube. Kjo tregoi se logjika e klikimeve nuk prodhohet vetém
nga mediat, por edhe nga ményra si funksionon veté konsumi digjital i

informacionit.

Né térési, analiza evidentoi pesé modele kryesore funksionimi né tregun

mediatik shqiptar online:

® media té orientuara drejt performancés dhe viralitetit,

® media hibride g€ balancojné klikueshmériné me standardet editoriale,
® media investigative dhe me interes publik,

® media tradicionale né tranzicion digjital,

® dhe media té fragmentuara sipas ritmit té publikimit dhe logjikés sé
platformave.

Bazuar né kéto modele mund té arrihet né njé pérfundim paraprak se gazetaria
online shgqgiptare nuk mund té kuptohet mé vetém pérmes standardeve
tradicionale té raportimit. Redaksité, platformat dhe audiencat funksionojné

sot né njé sistem té ndérvarur, ku performanca digjitale dhe cilésia
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editoriale ndikojné vazhdimisht njéra-tjetrén. Analiza evidentoi gjithashtu se

problemi kryesor nuk lidhet vetém me praniné e clickbait-it, por me faktin se
njé pjesé e miré e tregut mediatik po funksionon gjithnjé e mé shumé mbi

logjikén e performancés sé menjéhershme. Né praktiké, kjo do té thoté se:

B titulli,

B videoja,

® postimi neé rrjet social,

® dhe potenciali pér reagim emocional

po béhen gradualisht mé té réndésishém se veté struktura informuese e lajmit.

Megjithaté, raporti evidenton gjithashtu se adaptimi ndaj platformave nuk e
bén té pashmangshém degradimin e cilésisé. Disa media investigative dhe
redaksi mé té orientuara drejt verifikimit kané filluar té pérdorin formate té reja
vizuale dhe video té shkurtra pér té promovuar raportime mé té thelluara dhe
tema me interes publik. Kjo tregon se problemi nuk géndron te veté teknologjia
apo platformat, por te ményra si pérdoren ato dhe kufijté editorialé qé redaksité

zgjedhin té vendosin.

E ardhmja e gazetarisé online shqgiptare nuk do té pércaktohet vetém nga
teknologjia apo algoritmet, por nga aftésia e redaksive pér té ndértuar modele
gé u lejojné té funksionojné brenda ekonomisé sé vémendjes pa e reduktuar

gazetariné vetém né produkt pér klikime dhe performancé afatshkurtér.
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LISTA E SHKURTIMEVE DHE AKRONIMEVE

ACQ) Albanian Center for Quality Journalism

Al Artificial Intelligence (Inteligjenca Artificiale)
CIR Click Through Rate

EBU European Broadcasting Union

IC Indeksi i Cilésisé

IK Indeksi i Klikimit

NGO Non-Governmental Organization (Organizaté Jogeveritare)
PK Pyetje Kérkimore

SEO0 Search Engine Optimization

SM Social Media

v Television

URL Uniform Resource Locator

)4 User Experience
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TERMA METODOLOGJIKE DHE KONCEPTUALE
TE PERDORUR NE RAPORT

Analytics Té dhéna statistikore mbi performancén e pérmbajtjes
digjitale

Attention Economy Ekonomia e Vémendjes

Breaking News Lajm i minutés sé fundit

Clickbait Pérmbajtje ose tituj t€ ndértuar kryesisht pér té nxitur
klikime pérmes emocionalitetit, kuriozitetit ose
ekzagjerimit

Engagement Ndérveprimi i audiencés me pérmbajtjen (klikime,

komente, shpérndarje, reagime)

Fact-checking Verifikim faktesh

Performance-first Model editorial i orientuar kryesisht drejt performancés
digjitale dhe trafikut

Reach Numri i personave té arritur nga njé pérmbajtje né
platforma digjitale

Reels Formate videosh té shkurtra né rrjete sociale

Watchdog Journalism Gazetari mbikéqyrése / investiguese me fokus

llogaridhénien publike

Web-based media Media qé operojné kryesisht online dhe jo si zgjatim i
mediave tradicionale

Non-profit media Media té mbéshtetura nga modele jo-fitimprurése
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Hybrid model

Platform logic

Algorithmic distribution

Viralitet

Model mediatik qé& kombinon optimizimin digjital me
standarde editoriale tradicionale

Logjika e funksionimit dhe shpérndarjes sé pérmbajtjes nga
platformat digjitale dhe algoritmet e tyre

Shpérndarja e pérmbajtjes pérmes algoritmeve té
platformave digjitale

Shpérndarje e shpejté dhe masive e pérmbajtjes né rrjete
sociale
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HYRJE DHE KONTEKSTI | STUDIMIT

Gazetaria online né Shqipéri operon né njé treg relativisht té wogél, té
fragmentuar dhe ekonomikisht té brishté, ku njé numér i larté aktorésh
mediatiké konkurrojné pér té njéjtén vémendje audience. Né té njéjtén hapésiré
digjitale bashkéjetojné media tradicionale me platforma online, portale té
ndértuara ekskluzivisht pér web, platforma té orientuara drejt rrjeteve sociale,
si dhe media té mbéshtetura nga organizata jofitimprurése. Megjithése veprojné
né té njéjtin ekosistem informativ, kéto aktoré kané kapacitete, modele

financimi dhe prioritete editoriale shumé té ndryshme nga njéri-tjetri.

Né kété kontekst, konkurrenca pér vémendje Eshté béré njé nga forcat kryesore
qé ndikon ményrén si prodhohet dhe shpérndahet informacioni online.
Klikimet, shpérndarjet dhe performanca né rrjetet sociale nuk pérfagésojné mé
thjesht tregues audience, por gjithnjé e mé shumeé sinjale mbi té cilat ndértohen
prioritetet editoriale, vlera reklamuese dhe dukshmeéria e pérmbajtjes né

platformat digjitale.

Pér shumé redaksi, vecanérisht ato me staf dhe burime té kufizuara, suksesi i
njé lajmi nuk matet mé vetém népérmjet réndésisé sé tij publike, por edhe
pérmes potencialit pér té gjeneruar trafik dhe angazhim social. Si rezultat,
redaksité online pérballen vazhdimisht me nevojén pér té balancuar dy logjika
qé shpesh bien né tension me njéra-tjetrén: nga njéra ané, parimet tradicionale
té gazetarisé, verifikimi, kontekstualizimi, pérdorimi i burimeve té shuméfishta
dhe pérgjegjésia ndaj publikut; nga ana tjetér, logjika e performancés digjitale,
e cila favorizon ritmin e shpejté té publikimit, titujt me potencial té larté
klikueshmeérie, formatet e shkurtra, pérmbajtjen emocionale dhe optimizimin

pér algoritmet e shpérndarjes.

Veté kérkimi pér audiencé nuk pérbén problem pér gazetariné. Tensioni lind
kur nevoja pér performancé fillon té ndikojé ményrén si strukturohet,
paketohet dhe prioritizohet informacioni, duke krijuar, né kushte té caktuara,
stimuj gé favorizojné shpejtésiné dhe angazhimin emocional mbi thellimin,

verifikimin dhe kontekstin editorial.
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Né tregun shqiptar, kéto dinamika béhen edhe mé té€ dukshme pér shkak té disa

faktoréve strukturoré: shumeé redaksi operojné me staf té reduktuar dhe ritém
té larté publikimesh, ndérsa shpérndarja e pérmbajtjes varet gjithnjé e mé
shumé nga platforma si Facebook, Instagram, TikTok, YouTube dhe Google.
Paralelisht, audiencat meé té reja konsumojné pérmbajtje gjithnjé e me vizuale,
té fragmentuar dhe té orientuar nga ritmi i platformave sociale, edhe pse
shfaqin njékohésisht nivele té konsiderueshme moshesimi ndaj titujve té

ekzagjeruar dhe mungesés sé transparencés né raportim.

Mbi kété tension ndértohet edhe pyetja gendrore e studimit: né ¢faré mase po
ndikojné ekonomia e vémendjes dhe logjika algoritmike mbi standardet

editoriale té mediave online shqiptare?

Studimi nuk niset nga supozimi se ¢do titull térheqés éshté domosdoshmeérisht
problematik, apo se ¢do media online funksionon sipas logjikés sé clickbait-it.
Pérkundrazi, ai synon té identifikojé format e ndryshme té pérshtatjes ndaj
tregut digjital dhe ményrat se si redaksité negociojné raportin mes
performancés dhe standardit editorial. Disa media e ndértojné strategjiné
kryesisht mbi klikueshmériné dhe viralitetin; disa té tjera pérpigen té
balancojné trafikun me ruajtjen e standardeve profesionale; ndérsa njé grup i
treté e vendos verifikimin dhe interesin publik né gendér té modelit editorial,

edhe né kushte ekonomike mé té kufizuara.

Né kété kuptim, ményra si prodhohet lajmi online nuk pércaktohet nga njé
faktor i vetém: presionet ekonomike, kultura editoriale, ritmi i punés né
redaksi, varésia nga platformat dhe zakonet e konsumit té audiencés
ndérveprojné vazhdimisht me njéra-tjetrén. Pér kété arsye, studimi e trajton
gazetariné online jo thjesht si ¢éshtje standardesh profesionale individuale, por
si pjesé e njé transformimi mé té gjeré té sistemit informativ shqiptar né epokén

e ekonomisé sé€ vémendjes.
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Zhvillimi i mediave online né Shqipéri éshté shoqéruar nga njé transformim i

thellé i ményrés si prodhohet, shpérndahet dhe monetizohet informacioni.
Paralelisht me dobésimin gradual té modeleve tradicionale té financimit té
medias, tregu digjital ka krijuar njé sistem ku vlera e pérmbajtjes lidhet gjithnjé

e mé shumé me aftésiné pér té térhequr dhe mbajtur vémendjen e audiencés.

Né kété kontekst, lajmi nuk funksionon mé vetém si produkt informues, por
edhe si njési performance né njé treg shumé konkurrues dhe té fragmentuar.
Klikimet, shikueshméria, shpérndarjet dhe forma té tjera té angazhimit digjital
jané kthyer né tregues gé ndikojné jo vetém dukshmériné e pérmbajtjes, por
edhe potencialin e saj ekonomik né raport me reklamat dhe shpérndarjen

online.

Né tregun shqiptar, t€ ardhurat nga reklamat digjitale mbeten relativisht té
kufizuara dhe shpesh té lidhura drejtpérdrejt me volumin e trafikut dhe
performancén e pérmbajtjes. Si rezultat, krijohet njé marrédhénie e forté mes
angazhimit té audiencés dhe géndrueshmérisé financiare té medias: ¢do
artikull, titull apo publikim ekspozohet vazhdimisht ndaj njé sistemi matjeje ku
performanca vlerésohet pérmes reagimit té menjéhershém té audiencés. Né
kéto kushte, klikimet nuk pérfagésojné mé vetém njé tregues interesi publik,
por edhe njé mekanizém gé ndikon ményrén si strukturohet veté pérmbajtja,
duke krijuar stimuj té vazhdueshém pér prodhimin e materialeve g€ gjenerojné
reagim emocional, ritém té larté konsumimi dhe potencial mé té madh

shpérndarjeje né platformat sociale.

Njé faktor qé e pérforcon kété dinamiké éshté veté struktura e tregut mediatik
online né Shqipéri. Shumé redaksi operojné me staf dhe burime té kufizuara,
ndérsa mungesa e modeleve té géndrueshme té monetizimit i bén ato mé té
varura nga trafiku dhe performanca digjitale. Né raste té caktuara, pérmbajtja
ndértohet edhe né funksion té platformave g€ ofrojné mundési mé té
drejtpérdrejta monetizimi, si YouTube apo Facebook Video, duke ndikuar jo
vetém pérzgjedhjen e temave, por edhe ményrén si ato paketohen dhe

shpérndahen.

Konkurrenca pér vémendje, megjithaté, nuk zhvillohet mé vetém mes mediave.

Pérmbajtja informative konkurron vazhdimisht me rrjetet sociale, videot
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e shkurtra dhe njé gamé té€ gjeré pérmbajtjesh argétuese ¢é funksionojné mbi

ritmin dhe logjikén e platformave digjitale. Si pasojé, lajmi online shtyhet drejt
formateve mé té shkurtra dhe mé té optimizuara pér konsum té menjéhershém,

duke rritur réndésiné e paketimit dhe prezantimit krahas veté pérmbajtjes.

Algoritmet e platformave digjitale luajné njé rol gendror né kété proces. Ato
ndikojné jo vetém meényrén si shpérndahet informacioni, por edhe llojin e
pérmbajtjes qé ka mé shumeé gjasa té privilegjohet: materialet gé gjenerojné mé
shumé ndérveprim, komente, klikime, shpérndarje apo watch-time priren té
amplifikohen mé tepér, duke krijuar stimuj shtesé pér prodhimin e

pérmbajtjeve me potencial té larté angazhimi.

Redaksité detyrohen késhtu té marrin né konsideraté jo vetém réndésiné
editoriale té lajmit, por edhe performancén e tij t¢ mundshme né kanale té
ndryshme shpérndarjeje. Kjo ka guar gradualisht né fragmentimin e prodhimit
mediatik, ku i njéjti informacion pérshtatet né forma té ndryshme pér portalet
online, rrjetet sociale, videot e shkurtra apo formatet mobile-first. Pérmbajtja
nuk prodhohet mé pér njé hapésiré té vetme publike, por pér njé ekosistem

platformash me ritme, formate dhe kérkesa té ndryshme.

Ky model krijon, megjithaté, njé tension té vazhdueshém midis nevojés pér
performancé dhe ruajtjes sé standardeve editoriale: nga njéra ané, mediat
pérballen me nevojén pér té siguruar audiencé dhe géndrueshméri ekonomike
né njé treg té kufizuar dhe shumé konkurrues; nga ana tjetér, ato mbeten té
lidhura me parimet bazé té gazetarisé, verifikimin, kontekstualizimin dhe

pérgjegjésiné publike.

Ky tension nuk paragqitet si fenomen episodik, por si karakteristiké strukturore
e funksionimit t€ mediave online né Shqipéri. Ekonomia e vémendjes nuk
ndikon, pra, vetém ményrén si shpérndahet lajmi, por edhe ményrén si ai
konceptohet, prodhohet dhe prioritarizohet brenda redaksive, duke formésuar
strategjité editoriale, ritmin e publikimit dhe kushtet né té cilat gazetarét dhe

redaksité marrin vendime té pérditshme.
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| 1.1Rolii algoritmeve dhe metrikave: Nga performanca te pérmbajtja

Algoritmet dhe metrikat nuk funksionojné meé vetém si instrumente analize apo
monitorimi té audiencés; ato jané shndérruar né mekanizma gé ndikojné
drejtpérdrejt meényrén si planifikohet, strukturohet dhe shpérndahet
pérmbajtja editoriale. Redaksité operojné sot né njé mjedis ku performanca
matet né kohé reale, pérmes klikimeve, shpérndarjeve, ndérveprimeve dhe
watch-time, dhe ku metrikat ndikojné jo vetém vlerésimin pas publikimit, por
edhe veté fazén e konceptimit: titulli, kéndvéshtrimi dhe struktura e artikullit
ndértohen shpesh duke parashikuar reagimin e pritshém té audiencés dhe

sjelljen e platformave.

Njé nga efektet mé té dukshme éshté lidhja midis performancés sé njé teme dhe
vazhdimésisé sé€ saj editoriale: temat ¢é gjenerojné trafik priren té zgjerohen né
seri artikujsh, ndérsa ato qé performojné dobét humbasin prioritet, edhe kur
kané réndési publike. Kjo sugjeron njé zhvendosje nga modeli tradicional i
medias gé vendos agjendén, drejt njé modeli mé reaktiv ndaj sjelljes sé
audienceés.

Algoritmet e platformave luajné kétu rol strukturues, duke krijuar nevojén pér
pérshtatje té vazhdueshme: pérmbajtja nuk ndértohet mé si produkt unik, por
si seri versionesh té pérshtatura pér kanale t€ ndryshme, ku vendimmarrja
editoriale lidhet jo vetém me "¢faré" publikohet, por edhe me "si", "ku" dhe
"kur". Algoritmet nuk imponojné drejtpérdrejt vendimet editoriale, por krijojné
njé arkitekturé dukshmeérie qé favorizon materialet me mé shumeé ndérveprim,

digka gé redaksité mund ta kufizojné, por véshtiré ta injorojné.

Performanca digjitale éshté kthyer késhtu né njé nga treguesit kryesoré té
vlerésimit té njé lajmi brenda redaksive, duke zhvendosur fokusin nga cilésia
editoriale drejt reagimit t€ menjéhershém dhe duke ndikuar edhe kulturén e
pérditshme té punés. Ky transformim, megjithaté, nuk éshté uniform: studimi
ka evidentuar edhe pérpjekje pér té ruajtur ekuilibér midis té€ dhénave té
audiencés dhe njé linje editoriale té€ géndrueshme, cka tregon se algoritmet dhe
metrikat krijojné kushte e stimuj, jo determinizém absolut, mbi pérmbajtjen

mediatike.
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1.2 Pse “click-based journalism” éshté problem publik (besimi, cilésia,
dezinformimi)

Gazetaria e orientuar drejt performancés digjitale ndikon jo vetém
funksionimin e redaksive, por edhe marrédhénien midis medias dhe publikut.
Titujt e ekzagjeruar, hiperbola dhe pritshmérité g€ nuk pérputhen me
pérmbajtjen krijojné njé pérvojé té pérséritur zhgénjimi te audienca; kur kjo
ndodh vazhdimisht, démtohet besimi ndaj veté medias, jo vetém perceptimi pér
artikullin individual.

Presioni pér ritém té larté publikimi mund té béjé gjithashtu mé té véshtiré
ruajtjen konsistente té verifikimit, shuméburimshmérisé dhe
kontekstualizimit, duke zhvendosur raportimin drejt reagimit té shpejté né
kurriz té analizés dhe nuancés. Pér t'u pérshtatur me ritmin e konsumit digjital,
lajmi shpesh fragmentohet ose thjeshtohet né elementét mé térheqés, duke
ekspozuar publikun ndaj informacioni mé té shképutur e mé pak té

kontekstualizuar.

Gazetaria e orientuar drejt klikimeve nuk éshté domosdoshmérisht e rreme dhe
nuk duhet barazuar automatikisht me dezinformimin. Megjithaté, formatet qé
privilegjojné emocionin dhe urgjencén krijojné kushte mé té favorshme pér
shtrembérim dhe qarkullim informacioni té paverifikuar, ndonjéheré duke

amplifikuar disproporcionalisht elementé té caktuar té njé ngjarjeje.

Kjo dinamiké ndikon edhe veté agjendén mediatike: temat emocionale,
konfliktuale apo sensacionale fitojné mé shumé dukshméri e vazhdimeési,
ndérsa c¢éshtjet qé kérkojné analizé té thelluar marrin mé pak hapésiré.
Gazetarét dhe redaktorét, té ekspozuar vazhdimisht ndaj metrikave né kohé
reale, priren té orientohen drejt formateve qé kané performuar miré né té
kaluarén, duke e béré procesin editorial gradualisht mé reaktiv ndaj audiencés

e mé pak vendimtar né ndértimin e agjendés publike.

Platformat dhe algoritmet e shpérndarjes mbeten faktori mé ndikues né kété
proces: duke favorizuar pérmbajtjet me ndérveprim té larté, ato amplifikojné
formatet mé emocionale e konfliktuale, jo domosdoshmérisht ato me nivelin mé

té larté té verifikimit apo vlerés editoriale. Kétu géndron dimensioni publik
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i problemit: ményra si organizohet vémendja online fillon té ndikojé jo vetém

tregun mediatik, por veté cilésiné e informacionit mbi té cilin ndértohet debati
publik.

| 1.3 Qéllimi dhe objektivat e studimit

Ky studim analizon ményrén si po transformohet gazetaria online né Shqipéri
né njé mjedis gjithnjé e mé té€ dominuar nga ekonomia e vémendjes,
performanca digjitale dhe logjika e platformave sociale. Né gendér té analizés
géndron marrédhénia midis nevojés sé mediave pér dukshméri e angazhim
online dhe ruajtjes sé standardeve editoriale e funksionit publik té gazetarisé.
Studimi e trajton gazetariné e orientuar drejt klikimeve jo thjesht si fenomen té
lidhur me titujt sensacionalé, por si pjesé e njé transformimi mé té gjeré té
ményrés si prodhohet, shpérndahet dhe konsumohet informacioni né

hapésirén digjitale.

Objektivat kryesoré té studimit jané: (1) matja e nivelit té pérdorimit té
praktikave té orientuara drejt klikimeve dhe identifikimi i formave mé té
zakonshme té shfacjes sé tyre; (2) vlerésimi i cilésisé editoriale té raportimit,
pérmes elementésh si burimet, kontekstualizimi, transparenca dhe verifikimi;
(3) analizimi i marrédhénies midis performancés digjitale dhe cilésisé sé
pérmbajtjes, pérfshiré ményrén si logjika e klikimeve ndikon ndértimin e
titujve, pérzgjedhjen e temave dhe prioritetet editoriale; (4) identifikimi i
modeleve editoriale té pranishme né tregun shqiptar, nga mediat e mbéshtetura
kryesisht mbi viralitet, te modelet hibride dhe ato me fokus mé té forté tek
verifikimi dhe interesi publik; dhe (5) kuptimi i rolit té algoritmeve dhe
platformave digjitale né organizimin e shpérndarjes sé informacionit dhe né

pérshtatjen e strategjive editoriale.

Studimi pérfshin gjithashtu perspektivén e audiencés, me fokus té vecanté tek
té rinjté, pér té analizuar si perceptohet cilésia e lajmit online, si ndértohet
besimi ndaj medias dhe si ndikon konsumi i pérmbajtjes sé orientuar drejt

klikimeve né marrédhénien e publikut me informacionin.

Né plan mé té gjeré, studimi synon té kontribuojé né kuptimin e transformimit

té sistemit informativ shqiptar né epokén digjitale, duke trajtuar
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tensionin midis klikimeve dhe cilésisé si rezultat té ndérveprimit midis
presioneve ekonomike, modeleve té shpérndarjes, sjelljes sé audiencés dhe

arkitekturés sé platformave, me synimin pér té krijuar njé bazé té strukturuar

pér diskutimin mbi géndrueshmériné e gazetarisé cilésore né Shqipéri.
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| 2.1 Gazetari e klikimeve vs gazetari cilésore

Studimi mbéshtetet né dy koncepte kryesore analitike, gazetariné e orientuar
drejt klikimeve dhe gazetariné cilésore, té€ cilat nuk trajtohen si kategori
absolute apo plotésisht té ndara, por si dy logjika qé bashkéekzistojné dhe

ndérveprojné brenda ekosistemit mediatik digjital.

Gazetaria e orientuar drejt klikimeve lidhet me format e prodhimit dhe
paketimit té pérmbajtjes qé synojné maksimizimin e vémendjes dhe
ndérveprimit online: potenciali i titullit pér té gjeneruar klikime, tensioni
narrativ, emocionaliteti, ritmi i publikimit dhe optimizimi pér algoritmet e
platformave. Kjo logjiké nuk kufizohet vetém tek formatet mashtruese té

clickbait-it, por pérfshin edhe forma mé té moderuara té optimizimit editorial.

Gazetaria cilésore, nga ana tjetér, lidhet me funksionin informues dhe publik té
medias dhe me ruajtjen e standardeve profesionale. Cilésia kuptohet jo vetém si
korrektési teknike, por edhe si aftési pér té ofruar informacion té verifikuar, té
kontekstualizuar dhe té ndértuar mbi transparencé e pérgjegjési publike,
pérmes burimeve té identifikueshme, verifikimit, balancimit té perspektivave
dhe kontekstualizimit.

Kéto dy dimensione operacionalizohen pérmes Indeksit té Klikimit (IK) dhe
Indeksit té Cilésisé (IC). Studimi nuk i trajton si dimensione automatikisht té
kundérta: njé nivel i larté optimizimi pér performancé nuk nénkupton
domosdoshmeérisht mungesé cilésie, ashtu si¢ njé klikueshméri e ulét nuk
garanton standarde té larta raportimi. Pér kété arsye, analiza fokusohet edhe
tek format hibride, ku shumé media pérpigen té balancojné performancén
digjitale me standardet editoriale, duke krijuar modele té ndérmjetme qé
optimizojné pér shpérndarje pa hequr doré plotésisht nga verifikimi dhe
pérgjegjésia profesionale.

Dallimi midis dy modeleve, pra, nuk géndron vetém tek forma e titullit apo
niveli i klikueshmérisé, por lidhet mé gjerésisht me ményrén si organizohet
procesi editorial, si ndértohet marrédhénia me audiencén dhe cilat prioritete
dominojné né prodhimin e informacionit online.
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2.2 Mekanizmat e presionit: monetizimi, SEQ/social, formatet e
shkurtra

Ndryshe nga modelet tradicionale, ku shpérndarja kontrollohej kryesisht nga
veté institucioni mediatik, media online funksionon né njé ekosistem té
fragmentuar e té varur nga platformat e shpérndarjes. Redaksité nuk
konkurrojné mé vetém me media té tjera, por me té gjithé ekonominé e
vémendjes, rrjetet sociale, videot e shkurtra, influencerét dhe formatet
algoritmike gé kérkojné reagim té menjéhershém. Lajmi funksionon késhtu jo

vetém si produkt informues, por edhe si produkt performance.

Njé nga mekanizmat mé té forté té kétij transformimi éshté monetizimi i lidhur
me trafikun digjital. Shumica e mediave online shqiptare operojné me burime
financiare té kufizuara dhe me modele relativisht té pagéndrueshme té
ardhurash; reklamimi digjital mbetet i fragmentuar dhe shpesh i lidhur
drejtpérdrejt me performancén e matshme té pérmbajtjes. Si rezultat, klikimet
dhe ndérveprimi kthehen né indikatoré me réndési ekonomike direkte:
pérmbajtjet me mé shumé klikime kané mé shumeé gjasa té€ marrin vazhdimési
editoriale, ndérsa temat me interes mé té kufizuar, edhe kur kané réndési

publike, marrin meé pak investim editorial.

Ky presion ekonomik ndérthuret me logjikén e SEO-s dhe té shpérndarjes
algoritmike. Dukshmeéria e pérmbajtjes nuk varet mé vetém nga vendimi
editorial, por edhe nga mekanizmat e platformave qé pércaktojné ¢faré shfaqet,
rekomandohet dhe amplifikohet. Optimizimi pér motorét e kérkimit dhe
algoritmet sociale éshté héré késhtu pjesé integrale e procesit editorial: titujt
strukturohen pér klikueshméri, pérdoren fjalé kyce me potencial kérkimi, dhe i
njéjti informacion pérshtatet né forma té ndryshme pér portalin online,
Facebook, Instagram, TikTok apo YouTube, sipas logjikés sé secilit kanal.
Redaksité funksionojné késhtu gjithnjé e mé shumé edhe si struktura qé
menaxhojné shpérndarjen dhe performancén, ku vendimmarrja editoriale
ndikohet nga té dhéna né kohé reale pér performancén e temave, titujve dhe

formateve.

Vecanérisht tek audiencat me té reja, konsumi i lajmit po zhvendoset
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drejt formateve mé té shkurtra, vizuale dhe té integruara me logjikén e rrjeteve

sociale, video té shkurtra, reels, stories, postime karusel dhe pérmbajtje
mobile-first. Ky transformim nuk prek vetém estetikén, por edhe ritmin e
prodhimit: kérkesa pér publikim té vazhdueshém dhe pérshtatje té shpejté ndaj

trendeve krijon presion mbi redaksité, shpesh me staf e burime té kufizuara.

Algoritmet favorizojné njékohésisht pérmbajtjen qé prodhon reagim emocional
dhe ndérveprim té shpejté. Kjo nuk do té thoté se platformat imponojné
drejtpérdrejt pérmbajtjen editoriale, por krijojné njé sistem incentivash ku
pérmbajtjet konfliktuale, dramatike apo emocionale priren té performojné mé

miré, duke krijuar stimuj shtesé pér prodhimin e tyre.

Kéto mekanizma, megjithaté, nuk funksionojné né ményré uniforme: disa
redaksi pérpigen té ruajné ekuilibér, duke pérdorur optimizimin digjital si mjet
shpérndarjeje dhe jo si zévendésim té funksionit informues té gazetarisg,
ndérsa té tjera e ndértojné strategjiné editoriale kryesisht mbi performancén e
matshme. Né kété kuptim, monetizimi, SEO, algoritmet, formatet e shkurtra dhe
sjellja e audiencés nuk jané faktoré té izoluar, por formojné sé bashku njé
sistem té integruar presionesh gé ndikon meényrén si redaksité organizojné
punén dhe negociojné vazhdimisht raportin mes dukshmérisé digjitale dhe

cilésisé sé informacionit.

| 2.3 Pyetjet kérkimore dhe hipotezat analitike

Pyetjet kérkimore té kétij studimi jané ndértuar pér té analizuar transformimin
e medias online né Shqipéri né disa nivele njékohésisht: pérmbajtje, audiencg,
praktika redaksionale dhe mekanizma strukturoré gé ndikojné meényrén si
prodhohet, shpérndahet dhe konsumohet informacioni né mjedisin digjital.
Qasja e ndjekur nuk synon vetém té identifikojé praniné e praktikave clickbait
apo té masé nivelin e cilésisé editoriale, por mé gjerésisht té kuptojé
marrédhénien midis performancés digjitale, logjikés sé€ platformave, sjelljes sé

audiencés dhe organizimit té punés né redaksité online shqiptare.

Né kété kuptim, studimi e trajton ekonominé e vémendjes jo thjesht si sfond
teknologjik i medias digjitale, por si sistem incentivash qé ndikon ményrén si

pérzgjidhen temat, ndértohen titujt, organizohen prioritetet editoriale
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dhe shpérndahet pérmbajtja online. Pér kété arsye, pyetjet kérkimore nuk

fokusohen vetém tek "¢faré publikohet", por edhe tek faktorét ¢é ndikojné "si"

dhe "pse" publikohet pérmbajtja né forma té caktuara.

Njé dimension gendror i analizés lidhet me tensionin midis dukshmeérisé
digjitale dhe standardeve editoriale. Studimi eksploron nése nevoja pér trafik,
klikime dhe ndérveprim po ndryshon gradualisht logjikén tradicionale té
raportimit dhe né ¢faré mase kjo ndikon cilésiné e informacionit gé arrin te
publiku. Analiza, njékohésisht, synon té shmangé qasjet reduktuese g€ e
interpretojné transformimin e medias vetém si problem etik individual apo si
rezultat "zgjedhjesh té kégija" editoriale; fokusi vendoset pérkundrazi tek
ményra si faktorét ekonomiké, algoritmiké dhe organizativé ndérveprojné pér

té formésuar praktikat e pérditshme té gazetarisé online.

PK1 — SA | PERHAPUR ESHTE PERDORIMI | PRAKTIKAVE TE ORIENTUARA DREIT
KLIKIMEVE NE MEDIAT ONLINE SHOIPTARE?

Pyetja e paré fokusohet tek niveli i pérdorimit té praktikave qé privilegjojné
klikueshmériné dhe performancén digjitale né ndértimin e lajmit online.
Analiza synon té identifikojé format mé té zakonshme té optimizimit pér
vémendje, duke pérfshiré titujt sensacionalé, hiperbolén, dramatizimin,
tensionin narrativ, emocionalitetin e tepruar, pérdorimin e pagarté té

informacionit dhe mospérputhjen midis titullit dhe pérmbajtjes.

Studimi nuk e kufizon konceptin e clickbait-it vetém tek formatet mashtruese
apo ekstremisht sensacionaliste, por eksploron edhe forma mé té moderuara
optimizimi pér performancé, té cilat jané béré pjesé e praktikave té zakonshme
editoriale né mjedisin digjital, vecanérisht né njé treg ku platformat sociale dhe

algoritmet favorizojné pérmbajtjen me potencial té larté ndérveprimi.

Njé nga hipotezat analitike té studimit éshté se praktikat e orientuara drejt
klikimeve jané té pranishme né ményré té konsiderueshme né tregun online
shqiptar, por jo né ményré uniforme. Analiza eksploron nése ato shfagen mé
shpesh tek mediat me varési mé té madhe nga trafiku digjital, ritmi i larté i
publikimeve dhe shpérndarja sociale, krahasuar me media g€ operojné mbi
modele mé té orientuara drejt raportimit investigativ, interesit publik apo

financimit jofitimprurés.
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PK2 — SI LIDHEN METRIKAT E ANGAZHIMIT ME CILESINE EDITORIALE TE
PERMBAITIES?

Pyetja e dyté fokusohet tek marrédhénia midis performancés digjitale dhe
cilésisé editoriale té pérmbajtjes. Studimi analizon nése pérmbajtjet qé
gjenerojné mé shumé angazhim, klikime, komente, shpérndarje, reagime apo
kohé shikimi, pérputhen domosdoshmérisht me standarde mé té larta
raportimi, apo nése logjika e ndérveprimit online favorizon pérmbajtje mé
emocionale, mé konfliktuale dhe mé t€ optimizuara pér reagim té

menjéhershém.

Kjo pyetje éshté vecanérisht e réndésishme pasi né mjedisin digjital
performanca matet vazhdimisht né kohé reale dhe shpesh pérdoret si tregues
suksesi. Si rezultat, redaksité ekspozohen ndaj njé sistemi té vazhdueshém
feedback-u, ku temat dhe formatet qé performojné mé miré kané mé shumé

gjasa té riprodhohen dhe té€ marrin vazhdimeési editoriale.

Njé nga pritshmérité fillestare té analizés éshté se performanca digjitale dhe
cilésia editoriale nuk pérputhen gjithmoné né meényré lineare. Studimi
eksploron nése artikujt me potencial mé té larté angazhimi priren té pérdorin
mé shpesh elementé optimizimi pér klikime, ndérsa pérmbajtjet mé té
thelluara, té verifikuara dhe té kontekstualizuara mund té kené performancé
mé té kufizuar né platformat sociale. Paralelisht, analiza shqyrton ekzistencén e
modeleve hibride, ku media té caktuara arrijné t€ kombinojné dukshmériné

digjitale me ruajtjen e standardeve editoriale.

PK3 — S| E PERCEPTON AUDIENCA ONLINE CILESINE, BESUESHMERINE DHE
CLICKBAIT-IN?

Pyetja e treté analizon marrédhénien e audiencés me gazetariné online, me
fokus té vecanté tek grupmoshat e reja qé konsumojné lajmet kryesisht pérmes
platformave digjitale dhe rrjeteve sociale. Studimi eksploron ményrén si
publiku percepton cilésiné e informacionit, cilét faktoré ndikojné besimin ndaj
mediave dhe né cfaré mase pérdoruesit jané té vetédijshém pér praktikat
clickbait.

Njé dimension i réndésishém i késaj pyetjeje lidhet me kontradiktén gé shpesh

karakterizon sjelljen e audiencés né mjedisin digjital: pérdoruesit mund
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té kritikojné titujt sensacionalé, mungesén e kontekstit apo dramatizimin e

lajmit, por njékohésisht té vazhdojné té ndérveprojné me kété lloj pérmbajtjeje,
pér shkak té meényrés si funksionojné platformat dhe mekanizmat e

shpérndarjes algoritmike.

Studimi analizon gjithashtu si audienca verifikon informacionin, cilat burime
konsiderohen mé té besueshme, dhe si ndikon konsumi i fragmentuar i
informacionit né marrédhénien e publikut me lajmin online. Njé nga hipotezat
analitike éshté se audiencat e reja kané nivel relativisht té larté ndérgjegjésimi
mbi clickbait-in, por kjo vetédije nuk pérkthehet domosdoshmeérisht né sjellje

konsistente konsumi apo né preferencé automatike pér pérmbajtje mé cilésore.

PK4 — _(_}ILET MEKANIZMA REDAKSIONALE NDIKOJNE BALANCEN MIDIS KLIKIMEVE DHE
CILESISE?

Pyetja e katért fokusohet tek procesi i brendshém i vendimmarrjes editoriale
dhe ményra si redaksité negociojné raportin midis performancés digjitale dhe
standardeve profesionale. Analiza eksploron si gazetarét, redaktorét, drejtuesit
e mediave dhe ekipet e rrjeteve sociale pérballen me presionin e klikimeve,
ritmin e larté té publikimit, kérkesén pér volum, logjikén e SEO-s dhe

algoritmet e shpérndarjes.

Né kété kuadér, studimi synon té kuptojé nése transformimi i pérmbajtjes
online lidhet kryesisht me zgjedhje individuale editoriale apo me faktoré mé té
gjeré strukturoré, modeli ekonomik i medias, madhésia e stafit, kultura e
redaksisé, organizimi i punés, niveli i varésisé nga platformat dhe roli i ekipeve

té audiencés dhe social media-s né procesin editorial.

Njé nga hipotezat kryesore éshté se balanca midis klikimeve dhe cilésisé nuk
pércaktohet vetém nga vullneti individual i gazetaréve, por nga arkitektura mé
e gjeré e funksionimit té medias online. Né praktiké, redaksité operojné nén
presione té vazhdueshme ekonomike dhe algoritmike gé ndikojné ményreén si
organizohet puna editoriale dhe cilat forma pérmbajtjeje privilegjohen né ciklin
e pérditshém té publikimit.
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PK5 — GFARE PRAKTIKASH MUND TE NDIHMOJNE NE BALANCIMIN E PERFORMANCES
DIGJITALE ME STANDARDET EDITORIALE?

Pyetja e pesté synon té identifikojé praktika, modele organizimi dhe gasje
editoriale qé mund t'i ndihmojné mediat online té ruajné standardet
profesionale pa u shképutur nga realiteti i tregut digjital dhe nevoja pér

performancé.

Analiza nuk fokusohet tek refuzimi i optimizimit digjital apo i pérdorimit té
platformave, por tek ményra si redaksité mund té ndértojné mekanizma
balancues midis dukshmérisé, géndrueshmérisé ekonomike dhe cilésisé sé
informacionit. Kjo pérfshin praktika si standarde mé té qarta pér titujt,
transparencé mé e madhe mbi burimet dhe korrigjimet, pérdorim mé i
balancuar i metrikave té performancés, koordinim mé i miré midis redaksisé
dhe ekipeve té audiencés, si dhe modele editoriale g€ privilegjojné

besueshmériné afatgjaté krahas angazhimit afatshkurtér.

Studimi eksploron gjithashtu nése ekzistojné praktika konkrete qé funksionojné
realisht né kushtet e tregut shqiptar, dhe né c¢faré mase redaksité jané té
gatshme té negociojné raportin midis logjikés sé platformave dhe rolit publik té
gazetarisé€. Né kété aspekt, analiza synon té kalojé pértej kritikés sé clickbait-it,
drejt identifikimit té formave té mundshme té adaptimit editorial gé mund té

kontribuojné né njé model mé té géndrueshém té gazetarisé online.

Sé bashku, kéto pesé pyetje krijojné kornizén gendrore analitike té studimit,
duke lejuar gé fenomeni té analizohet jo vetém si ¢éshtje titujsh apo klikimesh,
por si rezultat i ndérveprimit midis pérmbajtjes, metrikave, algoritmeve,
praktikave redaksionale, sjelljes sé audiencés dhe strukturés ekonomike té

medias online né Shqipéri.

| 24 Gfaré konsiderohet “cilési” né kété raport (standardet minimale)

Né kété studim, cilésia editoriale nuk trajtohet si koncept abstrakt apo gjykim
normativ mbi "median e miré" dhe "median e keqe' Pérkundrazi, ajo
operacionalizohet pérmes njé serie indikatorésh konkreté té pérfshiré né
instrumentin e kodimit dhe matet pérmes Indeksit té Cilésisé (IC). Qéllimi i

késaj gasjeje €shté krijimi i njé sistemi vlerésimi sa mé té strukturuar,
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té krahasueshém dhe metodologjikisht té géndrueshém pér analizimin e

pérmbajtjes sé mediave online shqiptare.

Njésia bazé e analizés éshté artikulli individual. Cdo artikull vlerésohet jo mbi
bazén e preferencés subjektive té lexuesit, reputacionit té medias apo orientimit
té saj editorial, por mbi praniné ose mungesén e disa standardeve minimale té
raportimit. IC, pra, nuk mat "prestigjin" e njé mediaje, por ményrén konkrete si

éshté ndértuar pérmbajtja e analizuar.

Koncepti i cilésisé né kété raport lidhet kryesisht me aftésiné e pérmbajtjes pér
té pérmbushur funksionin bazé informues té gazetarisé, si kombinim i
elementéve minimalé té besueshmérisé, verifikimit, transparencés dhe
kontekstualizimit, qé i lejojné publikut té kuptojé njé ngjarje pértej reagimit té

menjéhershém emocional apo konsumit té shpejté té informacionit.

Njé nga komponentét gendroré té vlerésimit eshté pérdorimi i burimeve té
identifikueshme dhe té verifikueshme. Artikujt gé mbéshteten né mé shumé se
njé burim, qé identifikojné garté origjinén e informacionit dhe qé shmangin
raportimin e bazuar vetém tek deklarata té pakonfirmuara apo postime né
rrjetet sociale, konsiderohen me nivel meé té larté cilésie editoriale. Réndési ka
jo vetém numri i burimeve, por edhe natyra e tyre, transparenca e pérdorimit

dhe ményra si ato ndértojné evidencén e raportimit.

Njé tjetér element i réndésishém lidhet me kontekstin editorial. Metodologjia
vleréson nése artikulli e vendos informacionin né njé kuadér mé té gjeré
shpjegues dhe nése i ofron lexuesit elementé minimalé orientues pér té kuptuar
réndésiné dhe sfondin e zhvillimit té raportuar. Pérmbajtjet qé kufizohen vetém
tek deklarimi i momentit, pa kontekst, pa lidhje me zhvillime té tjera apo pa

informacion bazé shpjegues, rezultojné me nivel mé té ulét té IC.

Cilésia lidhet po ashtu ngushté me transparencén dhe gartésiné€ e raportimit.
Artikujt ku origjina e informacionit mbetet e paqarté, ku burimet nuk
identifikohen, ose ku krijohet konfuzion midis faktit, interpretimit dhe
opinionit, vlerésohen mé ulét né indeks. Edhe raporti midis titullit dhe
pérmbajtjes konsiderohet pjesé e integritetit editorial, pasi titulli trajtohet jo
vetém si instrument térheqgjeje audience, por edhe si element gé duhet té

pasqyrojé né ményré té drejté pérmbajtjen e artikullit.
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Njé aspekt i réndésishém metodologjik éshté fakti se studimi nuk e lidh

automatikisht cilésiné me gjatésiné e artikullit, stilin narrativ apo formatin e
medias. Njé artikull i shkurtér mund té konsiderohet cilésor nése informacioni
éshté i verifikuar, i gqarté dhe i mbéshtetur minimalisht né burime e kontekst;
né té kundért, edhe njé pérmbajtje mé€ e gjaté mund té rezultoj€ me nivel té ulét
cilésie nése dominohet nga deklarata té paverifikuara, mungesé evidence apo

tituj g€ nuk pasqyrojné saktésisht pérmbajtjen.

Né té njéjtén meényré, cilésia nuk pércaktohet nga orientimi editorial apo
pozicionimi ideologjik i medias s€ monitoruar: Indeksi i Cilésisé nuk vleréson
linjén editoriale té njé mediaje, por standardet minimale profesionale qé

manifestohen né pérmbajtjen konkrete té analizuar.

Kjo qasje ishte e réndésishme pér té shmangur trajtimin moralizues ose
idealizues té gazetarisé cilésore dhe pér t€ ndértuar njé model vlerésimi sa mé
funksional pér realitetin e medias online shqiptare. IC, pra, nuk synon té masé
"gazetariné ideale", por nivelin minimal profesional qé lejon dallimin midis njé
pérmbajtjeje té ndértuar kryesisht pér performancé digjitale dhe njé

pérmbajtjeje qé ruan funksionin bazé informues té gazetarisé.

Indeksi i Cilésisé nuk shérben vetém si instrument matés, por edhe si kornizé
analitike pér té kuptuar ményrén si standardet editoriale manifestohen né
praktikén reale té redaksive online né Shqipéri, né kushtet e presionit té

vazhdueshém té ekonomisé sé vémendjes dhe shpérndarjes algoritmike.
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| 3.1 Korniza e mostrés: Lgjedhja e mediave dhe arsyetimi

Analiza e pérmbajtjes né kété studim u ndértua mbi njé mostér prej 18 mediash
online shqiptare, té pérzgjedhura pér té pérfaqésuar sa mé gjeré strukturén dhe
diversitetin e tregut mediatik digjital né Shqipéri. Pérzgjedhja nuk u mbéshtet
vetém tek niveli i trafikut apo popullariteti i mediave, por mbi njé kombinim
faktorésh té lidhur me profilin editorial, modelin ekonomik, formatin e
shpérndarjes, ndikimin né hapésirén informative shqgiptare dhe ményrén si

kéto media operojné né raport me ekonominé e vémendjes.

QéEllimi metodologjik i késaj gasjeje ishte shmangia e njé analize té kufizuar
vetém tek portalet me trafik té larté apo tek media té njé profili té vetém
editorial. Studimi synoi pérkundrazi té ndértojé njé panoramé sa mé
pérfagésuese té ményrave té ndryshme si funksionon gazetaria online né
Shqipéri, duke pérfshiré media me struktura, burime, kulturé redaksie dhe

modele monetizimi té€ ndryshme nga njéra-tjetra.

Mostra u konceptua jo si listé mediash "mé té mira" apo "mé problematike", por
si pérpjekje pér té pérfshiré kategori té ndryshme aktorésh gé operojné brenda
té njéjtit ekosistem digjital, nén kushte dhe logjika funksionimi té ndryshme.
Kjo ishte vecanérisht e réndésishme pér analizén krahasuese té Indeksit té
Klikimit (IK) dhe Indeksit té Cilésisé (IC), pasi lejon vézhgimin e ményrés si
modeli editorial dhe struktura ekonomike ndikojné praktikén konkrete té

raportimit.
Mostra u organizua né katér kategori kryesore mediash.

MEDIA TRADIGIONALE ME PLATFORMA ONLINE ("LEGACY MEDIA")

Grupi i paré pérfshin media tradicionale me prani té konsoliduar televizive, qé
operojné paralelisht edhe pérmes platformave té tyre online: Top Channel, TV
Klan, Euronews Albania, Ora News dhe A2 CNN.

Kéto media pérfaqésojné modelin e ashtuquajtur "legacy media", ku standardet
dhe praktikat tradicionale té gazetarisé televizive ndérthuren me ritmin dhe
presionet e medias digjitale. Pérfshirja e tyre ishte e réndésishme pér té

analizuar si institucione mediatike me burime mé té médha njerézore
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dhe organizative adaptohen ndaj logjikés sé klikimeve, SEO-s dhe shpérndarjes

algoritmike.

Njé element me interes analitik né kété kategori lidhet me tensionin midis
kulturés tradicionale editoriale dhe nevojés pér performancé digjitale. Ndryshe
nga portalet e ndértuara ekskluzivisht pér web, kéto media operojné
njékohésisht né disa platforma, televizion, website, rrjete sociale dhe video
online, c¢ka krijon dinamika té ndryshme prodhimi dhe ripaketimi té

pérmbajtjes.

MEDIA WEB-BASED TE KONSOLIDUARA

Grupi i dyté pérfshin media online té konsoliduara qé funksionojné kryesisht
brenda logjikés sé publikimit té vazhdueshém dhe konkurrencés pér trafik

digjital: Shqiptarja.com, Panorama Online, Gazeta Tema, Vox News dhe Lapsi.al.

Kéto media pérfagésojné njé pjesé té réndésishme té tregut informativ online né
Shqipéri dhe karakterizohen nga ritém i larté publikimi, orientim i forté drejt
audiencés digjitale dhe varési mé e madhe nga performanca e pérmbajtjes
online. Pérfshirja e tyre ishte e réndésishme pér té analizuar modele redaksie é
operojné pothuajse ekskluzivisht né logjikén e ciklit té shpejté té informacionit

online.

NEé kété kategori, analiza fokusohet vecanérisht tek ményra si ndértohen titujt,
pérdoret emocionaliteti, organizohet ritmi i publikimit dhe balancohet nevoja
pér trafik me ruajtjen e standardeve minimale editoriale.

MEDIA TE ORIENTUARA ME FORT DREJT PERFORMANCES DIGJITALE
Grupi i treté pérfshin media online mé té reja ose mé té orientuara drejt

performanceés digjitale: Pamfleti, CNA, VNA, JOQ Albania dhe Faktor.

Pérfshirja e késaj kategorie ishte metodologjikisht e réndésishme pér té
analizuar praktikat mé intensive té optimizimit pér klikime, viralitet dhe
shpérndarje sociale. Kéto media operojné zakonisht me ritém shumé té larté
publikimi dhe orientim mé té forté drejt ndérveprimit né rrjetet sociale,

pérmbajtjes emocionale dhe logjikés sé amplifikimit algoritmik.

Studimi synon kétu té analizojé mé garté si performanca digjitale
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ndikon strukturén e pérmbajtjes, pérdorimin e titujve sensacionalé, raportin

mes informacionit dhe emocionit, si dhe ritmin e prodhimit té lajmit né
funksion té reagimit té audiencés. Analiza, megjithaté, nuk i trajton kéto media
automatikisht si sinonim té "clickbait"-it, por si pjesé e njé modeli funksionimi

me té orientuar drejt logjikés s€ dukshmeérisé dhe angazhimit digjital.

MEDIA JOFITIMPRURESE DHE TE ORIENTUARA DREJT INTERESIT PUBLIK

Grupi i katért pérbéhet nga media té mbéshtetura nga organizata jofitimprurése
dhe projekte té orientuara mé fort drejt gazetarisé sé verifikimit dhe interesit
publik: Reporter.al/BIRN, Citizens.al dhe Faktoje.al.

Kéto media u pérfshiné pér té analizuar njé model funksionimi ku presioni i
drejtpérdrejté i trafikut dhe monetizimit nuk éshté i njéjté me até té portaleve
komerciale. Pér shkak t& modelit té tyre té financimit dhe profilit editorial, ato
ofrojné njé piké té réndésishme krahasimi pér ményrén si manifestohen

standardet editoriale né kushte té ndryshme organizative dhe ekonomike.

Né kété kategori, analiza fokusohet tek pérdorimi i burimeve, niveli i
kontekstualizimit, verifikimi i informacionit dhe raporti midis ritmit té
publikimit dhe thellimit editorial.

3.1.1 LOGJIKA ANALITIKE E MOSTRES

Kjo kornizé mostre lejon njé analizé krahasuese midis mediave g€ operojné mbi
modele shumé té ndryshme ekonomike dhe editoriale, pa i trajtuar ato si
kategori normative "té mira" apo "té kéqija". Qéllimi éshté té kuptohet si faktoré
si modeli i financimit, ritmi i publikimit, organizimi i redaksisé, varésia nga
trafiku dhe marrédhénia me platformat ndikojné ményrén si ndértohet titulli,
pérdoren burimet, ofrohet konteksti dhe balancohet raporti midis

klikueshmeérisé dhe cilésisé editoriale.

Mostra, né kété kuptim, nuk synon té pérfaqésojé vetém diversitetin e mediave
shqiptare, por edhe diversitetin e logjikave té funksionimit & bashkéjetojné sot
brenda ekosistemit informativ digjital né Shqipéri.
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3.1.2 PERIUDHA E VEZHGIMIT DHE “JAVET E NDERTUARA”

Monitorimi i pérmbajtjes u zhvillua pérgjaté njé periudhe 12-javore, qé
korrespondon me rreth tre muaj kalendariké. Zgjedhja e njé horizonti mé té
zgjeruar kohor synonte té shmangte kufizimin e analizés né episode té izoluara
té aktualitetit dhe té krijonte njé bazé mé té géndrueshme pér identifikimin e

modeleve editoriale t€ mediave online shqiptare.

Né analizat e pérmbajtjes mediatike, periudhat shumeé té shkurtra monitorimi
rrezikojné té deformojné rezultatet, pér shkak té ndikimit disproporcional té
ngjarjeve politike, krizave té momentit apo cikleve té jashtézakonshme té
lajmeve. Pér kété arsye, studimi synoi té kapte jo vetém reagimin e mediave
ndaj ngjarjeve specifike, por logjikén rutiné té funksionimit editorial né
mjedisin digjital.

Pérzgjedhja e ditéve té€ monitorimit u mbéshtet né metodén e njohur té "javéve
té ndértuara" (constructed weeks/time-constructed weeks), e pérdorur
gjerésisht né studimet e analizés sé pérmbajtjes pér té reduktuar efektin e
variacioneve ciklike té lajmit dhe pér té siguruar pérfaqésim mé té balancuar té
ritmit editorial gjaté javés.

Logjika e késaj metode mbéshtetet né faktin se prodhimi i lajmit nuk éshté
homogjen pérgjaté ditéve té javes: ditét e punés priren t€é dominohen nga
politiké, ekonomi, vendimmarrje institucionale dhe zhvillime aktualiteti,
ndérsa fundjavat karakterizohen mé shpesh nga kroniké, sport, lifestyle,
showbiz dhe pérmbajtje me orientim mé té forté drejt angazhimit dhe konsumit

té shpejté.

Né vend g€ analiza té mbéshtetej né njé javé té vetme kalendarike, metoda
ndértoi njé kampion té shpérndaré né kohé, duke pérfshiré dité té€ ndryshme
nga periudha e monitorimit. Kjo gasje ndihmon né reduktimin e ndikimit té
anomalive episodike dhe krijon kushte mé té géndrueshme pér krahasimin e

praktikave editoriale ndérmjet mediave t€ monitoruara.

Pérdorimi i "javéve té ndértuara" ishte vecanérisht i réndésishém pér njé
studim qé analizon marrédhénien midis klikueshmérisé, performancés

digjitale dhe cilésisé editoriale, pasi praktikat e optimizimit pér klikime, ritmi
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i publikimit dhe formatet e pérmbajtjes mund té ndryshojné ndjeshém né

varési té dités, ciklit té aktualitetit dhe sjelljes s€ audiencés né platforma.

3.1.3 MOSTRA E ARTIKUJVE DHE LOGJIKA E PERZGJEDHJES

Mostra e artikujve u ndértua né ményré sistematike, me qéllim g€ monitorimi
té reflektonte jo vetém pérmbajtjen e publikuar nga mediat online, por edhe
prioritetet editoriale dhe logjikén e ekspozimit publik té pérmbajtjes né faget

kryesore té portaleve.

Pérzgjedhja nuk u mbéshtet né kampionim rastésor té artikujve, por né
identifikimin e pérmbajtjeve qé veté media zgjidhte t'i vendoste né pozicionet
meé té dukshme dhe me potencialin mé té larté ekspozimi ndaj audiencés. Né
kété kuptim, homepage-i dhe slider-i nuk u trajtuan vetém si hapésira teknike
publikimi, por si indikatoré té hierarkisé editoriale dhe prioriteteve té
redaksisé né njé moment té caktuar té dités.

Pér ¢cdo media té pérfshiré né studim u monitoruan tre pika kryesore kohore
gjaté dités: lajmi i par€ né slider rreth orés 11:00, lajmi kryesor i dités rreth orés
15:00, dhe lajmi i paré né slider rreth orés 18:00, strukturé e ndértuar pér té
kapur tre faza té ndryshme té ciklit editorial ditor t& mediave online shqiptare.

Ora 11:00 pérfagéson zakonisht fazén fillestare té konsolidimit té agjendés
editoriale ditore, kur portalet fillojné té strukturojné temat kryesore té
aktualitetit dhe té pozicionojné zhvillimet € konsiderohen prioritare pér
audiencén e paradites.

Ora 15:00 u pérzgjodh si momenti kur agjenda editoriale éshté zakonisht mé€ e
stabilizuar dhe kur shumica e mediave kané pércaktuar lajmin g€ trajtohet si
pérmbajtja kryesore e dités. Ky moment konsiderohet metodologjikisht i
réndésishém, pasi reflekton mé qarté hierarkiné editoriale dhe ményrén si

redaksité organizojné prioritetet informative.

Ora 18:00 synon té kapé njé moment tjetér té réndésishém te ciklit t€ publikimit,
kur portalet rifreskojné pérmbajtjen pér audiencén e pasdites dhe mbrémjes,
dhe kur shpesh vérehet orientim mé i forté drejt pérmbajtjeve me potencial mé

té larté angazhimi dhe shpérndarjeje né rrjetet sociale.

Pérzgjedhja e artikujve nga slider-i dhe nga pozicioni i lajmit kryesor
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u konsiderua metodologjikisht e pérshtatshme, pasi kéto hapésira pérfagésojné

pérmbajtjen gé media zgjedh ta ekspozojé maksimalisht ndaj audiencés.
Artikujt e vendosur né kéto pozicione nuk jané zakonisht rezultat i rastésisé,
por produkt i njé procesi editorial qé kombinon réndésiné informative,

potencialin e performancés dhe logjikén e shpérndarjes digjitale.

Kampionimi, né kété kuptim, nuk synon té pérfaqésojé té gjithé prodhimin
editorial té mediave t€ monitoruara, por segmentin e pérmbajtjes me prioritetin
meé té larté né ekonominé e vémendjes, até qé reflekton mé drejtpérdrejt

strategjité editoriale té portaleve online.

Kjo metodé krijon gjithashtu kushte pér krahasim mé té géndrueshém ndérmjet
mediave me ritme dhe volume shumé té ndryshme publikimi: portale me
gindra publikime ditore dhe media me ritém mé té kufizuar mund té
krahasohen mbi té njéjtén logjiké pérzgjedhjeje, duke u fokusuar tek
pérmbajtjet qé veté media i konsideron mé té réndésishme, mé té€ dukshme dhe

me potencialin mé té larté t€ ndérveprimit publik.

3.1.4 NJESIA E ANALIZES, FUSHAT E KODIMIT, METADATA

Njésia bazé e analizés né kété studim ishte artikulli individual i lajmit. Cdo
artikull u trajtua si njési e pavarur kodimi dhe u analizua mbi bazén e ményrés
si ndértohej pérmbajtja, organizohej informacioni dhe manifestohej raporti

midis performancés digjitale dhe standardeve editoriale.

Zgjedhja e artikullit si njési analize lidhet me faktin se ai pérfaqéson nivelin mé
té drejtpérdrejté ku materializohen vendimet editoriale té€ medias online: si
ndértohet titulli, pérdoren burimet, organizohet konteksti, strukturohet
narrativa dhe optimizohet pérmbajtja pér audiencén dhe platformat digjitale.
Artikulli, né kété kuptim, nuk u trajtua vetém si produkt informues, por edhe si
njési qé reflekton logjikén editoriale dhe mekanizmat e funksionimit té

redaksisé né mjedisin online.

Pér cdo artikull t€ monitoruar u regjistrua njé grup i strukturuar metadata-sh
bazé: media ku u publikua, data dhe ora e térhegjes sé materialit, titulli,
rubrika, autori (kur ishte i disponueshém), linku i artikullit, si dhe prania ose

mungesa e etiketimit si pérmbajtje e sponsorizuar apo advertorial. Kéto
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té dhéna nuk shérbyen vetém pér dokumentim teknik té kampionit, por edhe

pér té garantuar gjurmueshmériné e materialeve té analizuara dhe pér té
krijuar mundési krahasimi ndérmjet mediave, periudhave kohore dhe
kategorive té ndryshme té pérmbajtjes. Ato luajtén gjithashtu rol té
réndésishém né interpretimin e rezultateve, duke lejuar identifikimin e
modeleve editoriale né raport me temat, ritmin e publikimit, strukturén e
pérmbajtjes dhe ményrén si media té ndryshme organizonin prioritetet

informative né hapésirén online.

Instrumenti i kodimit u ndértua mbi dy blloge kryesore analitike: Indeksin e
Klikimit (IK) dhe Indeksin e Cilésisé (IC). Kéto dy dimensione nuk u trajtuan si
kategori morale apo etiketime té mediave, por si mekanizma operacionalé pér
té analizuar ményrén si manifestohen praktikat editoriale né pérmbajtjen

konkrete té publikuar online.

Blloku i paré lidhej me Indeksin e Klikimit (IK) dhe fokusohej tek elementét qé
sinjalizojné orientim mé té forté drejt performancés digjitale dhe térheqgjes sé
vémendjes: sensacionalizmi né titull, dramatizimi, hiperbola, emocionaliteti i
tepruar, gjuha manipulative, krijimi i tensionit narrativ, si dhe niveli i
pérputhjes midis titullit dhe pérmbajtjes sé artikullit. Q€llimi i kétij blloku nuk
ishte identifikimi mekanik i "clickbait"-it né kuptimin mé ekstrem té termit, por
matja e shkallés sé optimizimit té pérmbajtjes pér klikueshméri dhe

ndérveprim né mjedisin digjital.

Blloku i dyté lidhej me Indeksin e Cilésisé (IC), i cili fokusohej tek standardet
minimale profesionale té raportimit: pérdorimi dhe diversiteti i burimeve,
prania e evidencés apo dokumenteve mbéshtetése, niveli i kontekstualizimit,
transparenca editoriale dhe verifikimi i informacionit. IC, né kété kuptim, nuk
synonte t€ maste "gazetariné ideale", por nivelin minimal té besueshmérisé dhe
funksionit informues té pérmbajtjes sé publikuar online, duke lejuar dallimin
midis artikujve té ndértuar kryesisht pér performancé dhe atyre ¢é ruanin

elementé mé té qéndrueshém té raportimit profesional.

Pérveg dy indekseve kryesore, formulari i kodimit pérfshiu edhe fusha shtesé
kontekstuale gé ndihmonin interpretimin cilésor té rezultateve: tematika e

artikullit, kategoria e pérmbajtjes, 1loji i burimeve té pérdorura, prania e
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té dhénave ose dokumenteve mbéshtetése, si dhe elementé té tjeré qé
ndihmonin identifikimin e modeleve editoriale.

Pérfshirja e kétyre variablave ishte e réndésishme, pasi lejonte g€ analiza té
mos reduktohej vetém né njé sistem pikézimi numerik, por té ruante edhe
dimensionin interpretues té€ ményrés si funksionon gazetaria online né
praktiké. Instrumenti i kodimit u ndértua késhtu jo vetém si mekanizém
matjeje, por si kornizé analitike pér té identifikuar marrédhénien midis logjikés
sé performancés digjitale, organizimit editorial dhe cilésisé sé informacionit né

mediat online shqiptare.

3.1.5 BESUES__HME__RIA NDERKODUESE (KRIPPENDORFF A) DHE STANDARDET E
PRANUESHMERISE

Besueshmeéria ndérkoduese u trajtua si element gendror pér sigurimin e
rigorozitetit metodologjik té analizés sé pérmbajtjes. Duke gené se Indeksi i
Klikimit (IK) dhe Indeksi i Cilésisé (IC) pérfshijné kategori qé mbartin elementé
interpretimi editorial, ishte e réndésishme té verifikohej nése kodues té
ndryshém arrinin rezultate té ngjashme kur aplikonin té njéjtin instrument mbi
té njéjtén pérmbajtje mediatike. Testimi i besueshmérisé nuk synonte
eliminimin e ploté té€ interpretimit njerézor, gjé praktikisht e pamundur né
analizén e pérmbajtjes mediatike, por standardizimin e tij pérmes kritereve té

garta, té aplikueshme né ményré konsistente nga kodues té ndryshém.

Pér kété géllim u pérdor koeficienti Krippendorff's alpha (a), njé nga treguesit
meé té pérdorur né studimet e analizés sé€ pérmbajtjes, gé mat shkallén e
dakordésisé ndérmjet koduesve pér kategori té ndryshme té dhénash.
Pérdorimi i tij konsiderohet vecanérisht i pérshtatshém né studime ku
kategorité analitike pérfshijné dimensione interpretative dhe jo vetém variabla
thjesht mekaniké.

Objektivi metodologjik i studimit ishte arritja e njé vlere Krippendorff a > 0.80,
prag i konsideruar gjerésisht né literaturén metodologjike si nivel i forté
pranueshmérie pér analizén e pérmbajtjes. Vlerat midis 0.67 dhe 0.80 u
konsideruan té pranueshme vetém kur shogéroheshin me rishikim té
kategorive problematike dhe gartésim shtesé t€ manualit t€ kodimit. Kjo ishte

vecanérisht e réendésishme pér indikatorét me zona interpretuese
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meé komplekse, pér shembull, dallimi midis njé titulli thjesht térhegés dhe njé

titulli clickbait nuk éshté gjithmoné absolut, ashtu si¢ njé artikull i shkurtér
nuk pérkthehet automatikisht né mungesé cilésie editoriale. Procesi i kodimit
kérkonte, pér kété arsye, jo vetém ndjekje mekanike té kategorive, por edhe

standardizim t€ ményrés si ato interpretoheshin.

Né rastet kur besueshméria rezultonte nén nivelin e synuar, procedura
parashikonte rikthimin tek manuali i kodimit, diskutimin e rasteve me
mospérputhje dhe riformulimin ose gartésimin e kritereve gé prodhonin
interpretim té pagéndrueshém, me synimin pér té reduktuar arbitraritetin
interpretativ dhe pér té siguruar konsistencé mé té larté né aplikimin e

kategorive analitike.

Pértej testimit té dakordésisé ndérmjet koduesve, procesi metodologjik u
ndértua edhe mbi parimin e gjurmueshmeérisé: té dhénat u organizuan né
format té strukturuar dhe u parashikua ruajtja e njé audit trail metodologjik, ku
regjistroheshin koha e kodimit, identifikimi i koduesit dhe versioni i manualit
té pérdorur. Kjo ishte e réndésishme jo vetém pér kontrollin e cilésisé sé
kodimit, por edhe pér transparencén dhe riprodhueshmériné metodologjike té
studimit: dokumentimi i vendimeve analitike dhe i ndryshimeve eventuale né
procesin e kodimit i mundéson analizés té mbetet e verifikueshme edhe né fazat

e mévonshme té pérpunimit statistikor dhe interpretimit té rezultateve.

Besueshmeéria ndérkoduese, né kété kuptim, nuk u trajtua thjesht si proceduré
teknike statistikore, por si mekanizém thelbésor pér té garantuar qé analiza e
pérmbajtjes té reflektojé né ményré sa mé konsistente dhe metodologjikisht té

géndrueshme praktikat editoriale té mediave online shqiptare.

| 3.2 Anketa e Audiencés (té rinjté 15-29)

Pérvec analizés sé pérmbajtjes dhe intervistave me profesionistét e medias,
studimi pérfshiu edhe njé komponent té dedikuar pér audiencén, me fokus té
vecanté tek grupmosha 15-29 vjeg. Pérfshirja e dimensionit té audiencés ishte
thelbésore pér té kuptuar jo vetém si prodhohet dhe shpérndahet lajmi online,
por edhe si ai perceptohet, konsumohet dhe vlerésohet nga pérdoruesit né

mjedisin digjital.
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Zgjedhja e késaj grupmoshe lidhet me faktin se ajo pérfagéson segmentin mé

aktiv té konsumit té informacionit pérmes platformave sociale dhe formateve
mobile-first, dhe konsiderohet vecanérisht e réndésishme pér analizén e
ekonomisé sé vémendjes. Pér shumé pérdorues té rinj, rrjetet sociale nuk
funksionojné mé vetém si hapésira komunikimi, por edhe si porta kryesore
hyrése drejt lajmit: informacioni shpesh nuk konsumohet mé pérmes hyrjes
direkte né portalet informative, por pérmes Facebook-ut, Instagram-it, TikTok-
ut, YouTube-it apo platformave té tjera, ku pérmbajtja informative konkurron
vazhdimisht me pérmbajtje argétuese, personale dhe algoritmike. Si rezultat,
marrédhénia e té rinjve me median online ndértohet brenda njé mjedisi ku
algoritmet, shpérndarja sociale, videot e shkurtra dhe ekonomia e vémendjes
luajné rol gjithnjé e mé té madh né ményrén si ata ekspozohen ndaj
informacionit.

Anketa synoi, né kété kuptim, té analizojé jo vetém zakonet e konsumit
mediatik té€ té rinjve, por edhe nivelin e besimit ndaj mediave, perceptimin mbi
clickbait-in, aftésiné pér té verifikuar informacionin dhe gatishmériné pér té
mbéshtetur financiarisht gazetariné cilésore, njé shtresé analize e réndésishme
pér té kuptuar marrédhénien midis ofertés mediatike dhe sjelljes sé audiencés

né kushtet e transformimit digjital té informacionit.

Logjika e kampionimit synoi té krijonte njé shpérndarje sa mé té balancuar té té
anketuarve sipas grupmoshés, gjinisé dhe nivelit té pérdorimit té platformave
digjitale. Edhe pse anketa nuk synon té funksionojé si kampion plotésisht
probabilistik kombétar, stratifikimi u pérdor pér té shmangur mbipérfagésimin
e kategorive té caktuara té pérdoruesve dhe pér té siguruar diversitet mé té

madh né profilet e audiencés sé pérfshiré.

Né kété kuptim, anketa synonte té kapte jo vetém pérdorues me interes té larté
ndaj aktualitetit politik dhe informativ, por edhe kategori pérdoruesish qé
konsumojné lajme né ményré mé episodike apo indirekte pérmes rrjeteve
sociale, element vecanérisht i réndésishém pér njé studim qé analizon
marrédhénien midis performancés digjitale, clickbait-it dhe ményrés si publiku

ndérton besimin ndaj informacionit online.
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3.2.1 INSTRUMENTI: STRUKTURA E PYETESORIT DHE VARIABLAT KYGE

Pyetésori u ndértua pér té analizuar marrédhénien e audiencés sé re me lajmin
online né disa dimensione njékohésisht: zakonet e konsumit mediatik,
perceptimin mbi cilésiné e informacionit, nivelin e besimit ndaj mediave,
ndérgjegjésimin mbi clickbait-in dhe aftésiné pér té verifikuar informacionin
né mjedisin digjital. Struktura e instrumentit kombinonte pyetje té€ mbyllura
me shkallé vlerésimi (Likert scales), pyetje frekuence dhe pyetje perceptimi
mbi praktikat mediatike online, e organizuar pér té prodhuar jo vetém té dhéna
deskriptive mbi sjelljen e audiencés, por edhe variabla té krahasueshme me
rezultatet e analizés sé pérmbajtjes dhe té intervistave me profesionistét e

medias.

Pyetésori pérfshinte katér blloge kryesore pyetjesh. I pari fokusohej tek ményra
e konsumit té lajmeve, platformat kryesore té pérdorura, frekuenca e
ekspozimit, formatet mé té ndjekura dhe rrugét pérmes té cilave pérdoruesit
arrijné te informacioni online, duke ndihmuar té kuptohej roli i platformave
sociale si ndérmjetése kryesore té shpérndarjes sé informacionit. I dyti
fokusohej tek perceptimi mbi clickbait-in dhe cilésiné editoriale: niveli i
besimit ndaj titujve sensacionalé, perceptimi i ekzagjerimit né media dhe
meényra si té anketuarit identifikojné pérmbajtje té konsideruar manipulative
ose té orientuar kryesisht drejt klikimeve. I treti mbulonte sjelljen verifikuese té
audiencés, kontrolli i burimeve, krahasimi i informacionit né media té
ndryshme dhe niveli i sigurisé qé té anketuarit kané né aftésiné e tyre pér té
dalluar informacionin e besueshém nga ai problematik. I katérti, sé fundi,
trajtonte perceptimin mbi gazetariné cilésore dhe gatishmériné pér ta
mbéshtetur financiarisht, duke analizuar marrédhénien midis vlerésimit
normativ té€ cilésisé dhe gatishmeérisé reale pér té investuar ekonomikisht né

media.

3.2.2 MBLEDHJA E TE DHENAVE DHE INDIKATORET KRYESORE TE ANKETES

Mbledhja e té dhénave u realizua online, pérmes shpérndarjes sé pyetésorit né
platforma digjitale dhe rrjete sociale, né pérputhje me natyrén e popullatés sé
synuar dhe ményrén si kjo grupmoshé ndérvepron me informacionin online.

Pér té reduktuar rrezikun e pérgjigjeve té dyfishta apo té manipulimit
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té kampionit, u aplikuan mekanizma bazé kontrolli pér identifikimin e

duplikimeve dhe filtrimin e pérgjigjeve jokonsistente, me synimin pér té
siguruar koherencé minimale té dataset-it dhe pér t€ shmangur mbingarkimin
artificial té rezultateve. Kjo fazé ishte vecanérisht e réndésishme pér pyetjet
mbi perceptimin e clickbait-it, besueshmériné dhe sjelljen verifikuese, pasi kéto
kategori mund té interpretohen ndryshe nga pérdorues me nivele té ndryshme

edukimi mediatik dhe pérvoje digjitale.

Anketa u ndértua mbi katér indikatoré kryesoré analitiké, qé synojné té matin
sé bashku marrédhénien e audiencés sé re me lajmin online dhe me cilésiné e
informacionit né mjedisin digjital. I pari éshté besimi ndaj medias online, niveli
i besueshmérisé gé té anketuarit i atribuojné portaleve informative, faktorét ¢é
e ndikojné kété besim, dhe nése audienca e re ndérton marrédhénie afatgjata
besimi me media té caktuara apo nése konsumi i lajmit mbetet kryesisht
episodik dhe i ndérmjetésuar nga algoritmet e rrjeteve sociale. I dyti éshté
toleranca ndaj clickbait-it: jo vetém nése pérdoruesit identifikojné titujt
sensacionalé apo manipulues, por edhe né c¢faré mase i konsiderojné té
pranueshém si praktiké, dimension i réndésishém pér té kuptuar nése ekziston
njé normalizim gradual i clickbait-it si pjesé e zakonshme e konsumit té lajmit

online.

I treti indikator éshté veté-efikasiteti i verifikimit: niveli i sigurisé qé té
anketuarit kané né aftésiné e tyre pér té kontrolluar vértetésiné e informacionit,
pér té dalluar burime té besueshme dhe pér té identifikuar pérmbajtje
problematike, duke kapur jo vetém sjelljen reale verifikuese, por edhe
perceptimin gé pérdoruesit kané mbi kompetencén e tyre mediatike. I katérti,
sé fundi, éshté gatishméria pér pagesé pér gazetari cilésore: nése té anketuarit
jané té gatshém té mbéshtesin financiarisht media qé perceptohen si mé té
besueshme dhe mé té€ orientuara drejt interesit publik, element i réndésishém
pér té kuptuar tensionin midis vlerésimit normativ té cilésisé dhe sjelljes reale
ekonomike té audiencés, né njé treg ku shumica e pérmbajtjes informative

konsumohet falas.

Sé bashku, kéta katér indikatoré krijojné njé panoramé mé té ploté mbi
meényreén si audienca e re shqiptare ndérton marrédhénien me median online,

percepton cilésiné dhe besueshmériné e informacionit, dhe né ¢faré mase
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éshté e vetédijshme pér logjikén e ekonomisé sé vémendjes qé forméson

konsumin digjital té lajmit.

| 3.3 Intervistat me Profesionistét

Pérvec analizés sé pérmbajtjes dhe anketés me audiencén, studimi pérfshiu
edhe njé komponent cilésor, té ndértuar mbi intervista gjysmeé té strukturuara
me profesionisté té medias. Qéllimi i kétij komponenti ishte té kuptohej mé né
thellési si funksionojné redaksité online né praktiké, si ndérveprojné gazetarét
dhe drejtuesit editorialé me logjikén e performancés digjitale, dhe si pérjetohet
tensioni midis klikueshmérisé dhe standardeve profesionale né procesin e

pérditshém té prodhimit té lajmit.

Ndryshe nga analiza e pérmbajtjes, qé fokusohet tek produkti final editorial,
intervistat synuan té eksplorojné mekanizmat e brendshém té vendimmarrjes:
si ndértohen prioritetet editoriale, si ndikojné metrikat dhe algoritmet né
pérzgjedhjen e temave, si negociohen kufijté etiké, dhe cilat jané dilemat
praktike gé shfagen né njé treg té dominuar nga ritmi i shpejté i publikimit dhe
konkurrenca pér vémendje. Né kété kuptim, intervistat nuk u pérdorén thjesht
si burim ilustrues pér gjetjet e studimit, por si shtresé analitike gé ndihmon né
interpretimin e marrédhénies midis strukturés ekonomike té medias, kulturés

sé redaksisé dhe transformimit té praktikave editoriale né mjedisin digjital.

3.3.1 PERZGJEDHJA (PURPOSIVE/MAXIMUM VARIATION) DHE PROFILI | TE
INTERVISTUARVE

Pérzgjedhja e té intervistuarve u realizua pérmes njé kombinimi té
kampionimit purposive dhe logjikés s€ "maximum variation sampling": gasja
géllimore u pérdor pér té identifikuar individé me pérfshirje direkte né
procesin editorial, menaxhimin e pérmbajtjes apo strategjité e performancés
digjitale, ndérsa logjika e "maximum variation" synonte té shmangte
homogjenitetin e kampionit, duke pérfshiré eksperienca té ndryshme

profesionale dhe organizative.

Né intervista u pérfshiné drejtues mediash, redaktoré, gazetaré, producenté
digjitalé, operatoré té rrjeteve sociale dhe profesionisté t€ SEO-s dhe audiencés,

larmi profilesh e réndésishme pér t€ kuptuar jo vetém perspektivén
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editoriale tradicionale, por edhe rolin gjithnjé e mé t€ madh € kané ekipet e

shpérndarjes, audience development dhe optimizimit digjital né strukturén e
redaksive online. Pérzgjedhja synoi gjithashtu té pérfshinte media me modele
té ndryshme organizative dhe ekonomike, tradicionale me platforma online,
web-based, me orientim mé té forté drejt performancés digjitale, dhe organizata
jofitimprurése apo projekte té interesit publik, pasi tensioni midis klikimeve
dhe cilésisé editoriale nuk manifestohet né té njéjtén meényré né ¢do redaksi:
modelet e financimit, madhésia e stafit, kultura editoriale dhe niveli i varésisé
nga trafiku krijojné kushte té ndryshme pér ményrén si ndértohen prioritetet

informative dhe negociohen standardet profesionale.

3.3.2 UDHERREFYESI TEMATIK: PRESIONET E METRIKAVE, ETIKA, POLITIKA EDITORIALE

Intervistat u zhvilluan mbi bazén e njé udhérréfyesi tematik gjysmé té
strukturuar, i ndértuar pér té krijuar balancé midis krahasueshmérisé sé
pérgjigjeve dhe fleksibilitetit pér té eksploruar eksperiencat individuale té té

intervistuarve, i organizuar rreth katér blloge kryesore.

I pari fokusohej tek ndikimi i metrikave té performancés né procesin editorial:
si klikimet, shpérndarjet, komentet, koha e leximit dhe tregues té tjeré té
audience analytics ndikojné pérzgjedhjen e temave, ndértimin e titujve dhe
ritmin e publikimit. I dyti trajtonte presionin pér volum dhe shpejtési, ndikimin
gé ka ritmi i vazhdueshém i publikimit né verifikim, pérdorimin e burimeve,
ndértimin e kontekstit dhe ruajtjen e standardeve editoriale. I treti eksploronte
dimensionin etik té vendimmarrjes: kufijté midis optimizimit té pérmbajtjes
dhe clickbait-it, ményrén si redaksité negociojné raportin midis performancés
dhe integritetit editorial, si dhe perceptimet mbi ndikimin afatgjaté té
praktikave té orientuara drejt klikimeve né besimin e publikut. I katérti, sé
fundi, fokusohej tek politikat editoriale té brendshme, ekzistenca ose mungesa
e standardeve pér titujt, pérdorimi i SEO-s, marrédhénia midis redaksisé dhe
ekipeve té rrjeteve sociale, dhe ményra si organizohet hierarkia e

vendimmarrjes.

Udhérréfyesi, né kété kuptim, nuk synonte vetém mbledhjen e perceptimeve
individuale, por identifikimin e mekanizmave strukturoré qé ndikojné

praktikén editoriale né mjedisin digjital shqiptar.
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3.3.3 NEN-KOMPONENTI DIGJITAL & ALGORITMIK (SEO/SOCIAL/AUDIENCE)

Njé komponent i vecanté i intervistave iu dedikua rolit té platformave digjitale,
algoritmeve dhe audience analytics né organizimin e pérditshém té punés
editoriale, si redaksité ndérveprojné me logjikén e shpérndarjes algoritmike
dhe né cfaré mase strategjité editoriale pérshtaten ndaj kérkesave té
platformave si Facebook, Instagram, TikTok, YouTube dhe Google. Té
intervistuarit u pyetén mbi pérdorimin e SEO-s, optimizimin e titujve,
réndésiné e "timing"-ut té publikimit, monitorimin e performancés né kohé
reale dhe ndikimin qé kané metrikat e angazhimit né vazhdimésiné editoriale té

temave.

Njé fokus i réndésishém iu kushtua edhe transformimit té roleve profesionale
brenda redaksisé: ekipet e audience development, operatorét e rrjeteve sociale
dhe specialistét e SEO-s kané fituar rol gjithnjé e mé té madh né procesin e
shpérndarjes dhe prioritizimit té pérmbajtjes, dhe intervistat synuan té
kuptojné si ndryshon marrédhénia midis gazetaréve tradicionalé dhe logjikés
sé performancés algoritmike né organizimin e pérditshém editorial. Ky nén-
komponent analizoi gjithashtu perceptimet e profesionistéve mbi ményrén si
algoritmet ndikojné dukshmériné e pérmbajtjes, favorizojné forma té caktuara
narrativash dhe krijojné presion pér pérmbajtje me potencial mé té larté
ndérveprimi emocional, duke u trajtuar jo si c¢éshtje thjesht teknike
shpérndarjeje, por si faktor qé ndikon drejtpérdrejt kulturén editoriale dhe

meényrén si redaksité ndértojné marrédhénien me audiencén.

3.3.4 PROCEDURA: REGJISTRIM, TRANSKRIPTIM, MEMBER-CHECKING PER CITIME
SENSITIVE

Intervistat u zhvilluan né format gjysmeé té strukturuar dhe, me pélgimin e té
intervistuarve, u regjistruan pér té garantuar saktési mé té larté né
dokumentimin e pérgjigjeve. Materialet audio u transkriptuan né ményré
sistematike, duke ruajtur formulimet kryesore, terminologjiné profesionale dhe
nuancat e réndésishme té diskutimeve, proces i réndésishém jo vetém pér
analizén tematike, por edhe pér gjurmueshmériné dhe konsistencén

interpretative gjaté kodimit.

Né rastet kur diskutimet pérfshinin vlerésime sensitive mbi politika
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editoriale, praktika redaksionale apo presione organizative, u aplikua logjika e

"member-checking" pér citimet qé mund té krijonin paqartési ose rrezik
interpretimi té pasakté, me géllim sigurimin se citimet e pérdorura né raport
pasqyrojné sakté kuptimin dhe kontekstin e deklarimeve té té intervistuarve.
Né varési té nivelit té ndjeshmérisé sé informacionit, citimet u trajtuan né
meényré anonime ose semi-attribuive, pér té ruajtur balancén midis
transparencés sé analizés dhe mbrojtjes sé profesionistéve té pérfshiré né
studim.

3.3.5 ANALIZA: KODIM TEMATIK DHE NDERTIM MODELESH SHPJEGUESE

Analiza e intervistave u mbéshtet né gasjen e kodimit tematik, me qéllim
identifikimin e modeleve té pérséritura, tensioneve té pérbashkéta dhe
mekanizmave gé ndikojné praktikén editoriale t€ mediave online shqiptare.
Procesi nuk synonte vetém pérmbledhjen e opinioneve individuale, por
ndértimin e Lkategorive interpretuese g€ ndihmojné né shpjegimin e
marrédhénies midis performancés digjitale, organizimit té redaksisé dhe

standardeve editoriale.

Kodimi tematik u fokusua tek disa boshte kryesore: presioni i metrikave, logjika
e algoritmeve, ndikimi i SEO-s dhe rrjeteve sociale, ritmi i publikimit, tensioni
klikime-cilési, kultura editoriale, marrédhénia me audiencén dhe perceptimet
mbi besueshmériné e medias online. Vémendje iu kushtua edhe kontradiktave
dhe divergjencave midis té intervistuarve, e réndésishme pasi redaksité
shqiptare nuk operojné mbi njé model unik funksionimi, por mbi struktura dhe
kushte shumé té ndryshme ekonomike dhe organizative. PErmes krahasimit té
intervistave me gjetjet e analizés sé pérmbajtjes dhe anketés sé audiencés,
studimi synon té ndértojé modele mé té gjera shpjeguese mbi ményrén si
ekonomia e vémendjes dhe logjika e performancés digjitale ndikojné

transformimin e gazetarisé online né Shqipéri.
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| 4.1Panorama e pérgjithshme: Shpérndarja e IK dhe IC né mostér

Analiza e pérmbajtjes u mbéshtet né vlerésimin e artikujve t€ monitoruar né 18
portale informative shqiptare, pérmes dy indikatoréve kryesoré: Indeksit té
Klikimit (IK), qé mati shkallén e pérdorimit té praktikave té orientuara drejt
térheqgjes sé vémendjes dhe optimizimit pér klikime, dhe Indeksit té Cilésisé
(IC), qé vlerésoi praniné e standardeve minimale té raportimit, pérdorimin e
burimeve té identifikueshme, kontekstin, evidencén, verifikimin dhe
transparencén editoriale. Kjo qasje lejon qé pérmbajtja té€ mos analizohet vetém
né nivel perceptimi apo reputacioni mediatik, por mbi indikatoré té
krahasueshém né nivel artikulli dhe modeli editorial, duke synuar té kuptojé jo
vetém nése clickbait-i ekziston né median online shqiptare, por si manifestohet

ai né praktiké dhe silidhet me standardet e raportimit.

Né nivel té pérgjithshém, shpérndarja e IK tregon se praktikat e orientuara drejt
performancés dhe térheqjes sé vémendjes jané té pranishme né tregun online
shqiptar, por jo né ményré uniforme. Mostra nuk paraget njé realitet homogjen
ku té gjitha mediat pérdorin té njéjtin nivel sensacionalizmi apo té njéjtén
logjiké paketimi; pérkundrazi, rezultatet tregojné njé spektér té gjeré
praktikash editoriale, qé variojné nga tituj relativisht informues dhe té
kontrolluar, deri te modele ku emocionet, konflikti, dramatizimi dhe tensioni
narrativ pérdoren né ményré sistematike pér té rritur potencialin e

ndérveprimit.

Né njérin skaj té shpérndarjes identifikohen media me orientim mé té forté
"performance-first", ku IK rezulton mé i larté pér shkak té pérdorimit mé té
shpeshté té elementéve emocionalé, formulimeve dramatike dhe strukturave
narrative té ndértuara pér té gjeneruar reagim té menjéhershém. Né kéto raste,
titulli merr funksion jo vetém informues, por edhe konkurrues, duke u kthyer
né mekanizmin kryesor té térheqjes sé audiencés né njé mjedis t€ mbingarkuar
nga informacioni dhe shpérndarja algoritmike. Né skajin tjetér géndrojné
mediat investigative, fact-checking, ose ato té mbéshtetura nga modele
jofitimprurése, ku IK rezulton relativisht i ulét: kéto media priren té pérdorin
tituj mé té drejtpérdrejté e mé pak emocionalé, ku prioriteti editorial duket té

jeté ndértimi i informacionit, verifikimi dhe shpjegimi i ¢éshtjeve me
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interes publik, mé shumé sesa optimizimi maksimal pér klikime dhe viralitet.

Shpérndarja e Indeksit té Cilésisé (IC) tregon njé diferencim po aq té
réndésishém mes modeleve editoriale. Mediat me IC mé té larté jané zakonisht
ato qé pérdorin mé shumé burime té identifikueshme, ofrojné mé shumé
kontekst, mbéshteten né evidencé dhe ruajné strukturé mé té géndrueshme
raportimi, karakteristika mé té dukshme te mediat investigative, verifikuese
dhe ato me ritém mé t€ kontrolluar publikimi, ku procesi editorial ka dukshém
mé shumé hapésiré pér verifikim dhe ndértim informacioni. Né mediat me
ritém meé té larté publikimi dhe varési mé té madhe nga trafiku digjital, IC
rezulton mé i luhatshém: edhe pse njé pjesé e artikujve pérmbushin standarde
bazé raportimi, shpesh pérmbajtja rezulton mé e kufizuar né burime, kontekst
dhe evidencé mbéshtetése. Kjo €shté vecanérisht e dukshme né lajmet e shpejta,
kronikén ditore dhe zhvillimet konfliktuale politike, ku ritmi i publikimit dhe
nevoja pér reagim té menjéhershém reduktojné hapésirén pér raportim meé té
thelluar.

Njé nga gjetjet mé té réndésishme té analizés éshté, megjithaté, se IK dhe IC nuk
krijojné gjithmoné njé marrédhénie lineare apo plotésisht kundérshtuese me
njéra-tjetrén. Né disa raste, media me IK relativisht té larté rezultojné me IC té
ulét, sidomos kur titulli mbéshtetet fort tek emocionaliteti dhe artikulli nuk
shogérohet me burime apo kontekst té mjaftueshém. Por analiza identifikon
edhe modele hibride, ku media pérdor tituj dhe formate té optimizuara pér
audiencén dhe algoritmet, ndérkohé qé€ ruan njé nivel relativisht té
géndrueshém raportimi brenda artikullit. Kjo éshté e réndésishme pér
interpretimin e rezultateve, pasi tregon se optimizimi pér vémendje nuk
pérkthehet automatikisht né mungesé cilésie editoriale: njé IK mesatar ose
relativisht i larté nuk nénkupton domosdoshmeérisht raportim té dobét, ashtu si
njé titull neutral nuk garanton automatikisht pérmbajtje té thelluar apo
standarde té larta verifikimi. Pikérisht pér kété arsye, analiza e kombinuar e IK
dhe IC éshté thelbésore pér té kuptuar marrédhénien midis performancés

digjitale dhe funksionit informues té gazetarisé.

Né nivel mé té gjeré, panorama e mostrés nxjerr né pah katér prirje kryesore. Sé
pari, praktikat e clickbait-it dhe optimizimit pér klikime jané té pranishme né

median online shqiptare, por intensiteti i tyre ndryshon ndjeshém
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sipas modelit ekonomik dhe editorial t& medias. Sé dyti, cilésia editoriale

rezulton mé e géndrueshme né media ku verifikimi, pérdorimi i burimeve dhe
ndértimi i kontekstit jané pjesé organike e procesit té raportimit, jo vetém
elementé formalé té artikullit. Sé treti, mediat me varési mé té madhe nga
trafiku dhe shpérndarja né rrjetet sociale priren té shfaqin IK mé té larté dhe IC
mé té pagéndrueshém, cka sugjeron ndikim mé té forté té logjikés sé
performancés digjitale mbi organizimin editorial. S€ katérti, analiza identifikon
edhe modele té ndérmjetme, ku performanca dhe standardet editoriale
bashkéjetojné né ményré té tensionuar, ndérsa redaksité pérpigen té balancojné
nevojén pér dukshméri dhe ndérveprim me ruajtjen minimale té kredibilitetit

dhe funksionit informues té pérmbajtjes.

Mostra, né kété kuptim, nuk mbéshtet njé ndarje té thjeshté mes "mediave
cilésore" dhe "mediave clickbait". Pérkundrazi, ajo tregon njé treg mediatik té
fragmentuar dhe té kushtézuar nga faktoré ekonomiké, algoritmiké dhe
organizativé, ku praktikat editoriale ndikohen nga modeli i financimit, ritmi i

publikimit, kultura redaksionale dhe niveli i varésisé nga platformat digjitale.

| 4.2 Krahasime sipas portalit: Mesatarja dhe varianca e IK dhe IC

Krahasimi sipas portalit tregon se mediat online shqiptare nuk funksionojné si
kategori homogjene, por si treg i fragmentuar, ku modelet editoriale, ritmi i
publikimit, struktura ekonomike dhe niveli i varésisé nga trafiku krijojné
profile té ndryshme raportimi. Diferencat né IK dhe IC pasqyrojné jo vetém
stilin e titujve apo strukturén e artikujve, por edhe ményrén si secila media
negocion marrédhénien midis performancés digjitale dhe standardeve

editoriale.

Né kété seksion, mesatarja duhet lexuar si tendenca dominante editoriale e
medias gjaté periudhés sé monitorimit, ndérsa varianca tregon nivelin e
luhatjes sé praktikave t€ raportimit nga njé artikull, rubriké apo moment
editorial te tjetri, element i réndésishém pér té dalluar nése njé media ruan
standarde relativisht té géndrueshme apo funksionon me profile shumé té

ndryshme raportimi n€ varési té temés dhe potencialit pér ndérveprim.

Né skajin me IK mé t€ larté identifikohen media me orientim meé té forté
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drejt viralitetit, ritmit té shpejté té publikimit dhe logjikés "performance-first",

ku titujt pérdorin mé shpesh hiperbolé, konflikt, dramatizim dhe formulime té
ndértuara pér té prodhuar reagim té menjéhershém emocional; titulli
funksionon kétu jo thjesht si hyrje informative, por si instrument konkurrues
pér té siguruar klikim dhe shpérndarje né njé mjedis té mbingarkuar nga
informacioni. Né kéto media, IC priret té jeté mé i ulét ose mé i pagéndrueshém,
jo domosdoshmérisht mungesé totale informacioni apo raportim i rremé, por
mé shpesh raportim mé i fragmentuar, mé pak i mbéshtetur né burime té
shuméfishta dhe me mé pak kontekst shpjegues, pasi ritmi i publikimit dhe
nevoja pér reagim té menjéhershém duket se reduktojné hapésirén pér

verifikim.

Njé profil mé i ndérmjetém identifikohet te mediat web-based té konsoliduara,
gé operojné brenda logjikés sé konkurrencés pér trafik dhe audiencé digjitale,
por njékohésisht ruajné elementé té caktuar té strukturimit editorial. IK
rezulton zakonisht mesatar ose mesatarisht i larté, sidomos né rubrika si
politika konfliktuale, kronika apo aktualiteti i dités, ndérsa IC nuk rezulton
domosdoshmeérisht i ulét né ményré konstante: né njé pjesé té konsiderueshme
rastesh, artikujt pérfshijné burime minimale, informacion bazé dhe elementé
konteksti g€ e béjné pérmbajtjen mé té strukturuar sesa sugjeron titulli, duke
krijuar njé model hibrid ku optimizimi pér klikim bashkéjeton me pérpjekje pér
té ruajtur njé nivel minimal funksioni informues. Brenda kétij grupi, varianca
éshté relativisht e larté, pasi cilésia dhe niveli i sensacionalizmit ndryshojné
ndjeshém sipas rubrikés, ritmit té dités dhe potencialit té lajmit pér

ndérveprim.

Website-t e televizioneve kombétare paragesin njé tjetér model té€ ndérmjetém:
pérdorin elementé té optimizimit pér performancé digjitale, por pérgjithésisht
shmangin format mé agresive té clickbait-it. IK rezulton zakonisht mesatar ose
relativisht i kontrolluar, ndérsa IC priret té jeté mé i géndrueshém krahasuar
me portalet mé té orientuara drejt trafikut, lidhur pjesérisht me strukturén
organizative té kétyre mediave, me ekzistencén e redaksive mé té€ médha dhe
me trashégiminé e standardeve té gazetarisé televizive, edhe pse logjika e

platformave digjitale mbetet gartésisht e pranishme.

Né skajin tjetér té shpérndarjes géndrojné mediat investigative,
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fact-checking dhe organizatat mediatike jofitimprurése, g€ rezultojné

pérgjithésisht me IK t€ ulét ose shumeé té ulét dhe IC té larté ose shumé té larté.
Titujt jané mé té drejtpérdrejté, mé pak emocionalé dhe mé té€ lidhur me
pérmbajtjen reale té artikullit, ndérsa raportimi priret t¢ mbéshtetet né mé
shumé burime, dokumente, evidencé dhe kontekst shpjegues. Varianca
relativisht e ulét e IC né kété kategori sugjeron standarde mé té géndrueshme
raportimi nga njé artikull te tjetri, edhe pse ky model zakonisht shogérohet me
ritem mé té ngadalté publikimi dhe me mé pak orientim drejt lajmit té

menjéhershém apo konkurrencés sé vazhdueshme pér trafik.

Né nivel té pérgjithshém, krahasimi sipas portalit sugjeron njé prirje ku media
me IK mé té larté priren té shfagin IC mé té ulét ose mé té pagéndrueshém. Kjo
marrédhénie, megjithaté, nuk éshté mekanike apo absolute: disa media arrijné
té kombinojné tituj relativisht té optimizuar pér vémendje me pérmbajtje qé
ruan standarde minimale raportimi dhe njé nivel té€ caktuar konteksti e

verifikimi.

Kjo éshté vecanérisht e réndésishme pér interpretimin e tregut mediatik
shqiptar, sepse tregon se pérballja midis klikimeve dhe cilésisé nuk zhvillohet si
ndarje e thjeshté midis "mediave serioze" dhe "mediave clickbait", por
manifestohet si tension i vazhdueshém brenda veté redaksive dhe modeleve
editoriale, ku performanca digjitale dhe standardet profesionale bashkéjetojné
né meényré shpesh kontradiktore. Rezultatet sugjerojné, né kété kuptim, se
meényra si njé media pozicionohet né raport me IK dhe IC lidhet drejtpérdrejt
me modelin e saj ekonomik, nivelin e varésisé nga platformat, strukturén
organizative dhe kulturén editoriale, duke e béré analizén sipas portalit
thelbésore pér té kuptuar jo vetém stilin e raportimit, por edhe mekanizmat
strukturoré gé formésojné median online shqgiptare né epokén e ekonomisé sé

vémendjes.

| 4.3 Krahasime sipas tematikes/rubrikés

Analiza sipas rubrikeés tregon se marrédhénia midis Indeksit té Klikimit (IK)
dhe Indeksit té Cilésisé (IC) nuk pércaktohet vetém nga modeli i medias, por
edhe nga natyra e temés sé€ trajtuar. Disa rubrika krijojné natyrshém mé shumé

hapésiré pér emocionalitet, konflikt dhe reagim té menjéhershém, ndérsa
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té tjera favorizojné raportim mé té strukturuar, mbéshtetur né dokumente,

burime dhe kontekst shpjegues. Rubrika funksionon késhtu si faktor i
réndésishém interpretues pér té kuptuar pse i njéjti portal mund té prodhojé

artikuj me profile shumé té ndryshme IK dhe IC.

Né rubrikén e politikés, IK priret t€ rritet sidomos kur lajmi ndértohet mbi
konfliktin, deklaratat antagoniste, akuzat reciproke apo pérplasjet publike mes
aktoréve politiké, ku titujt pérdorin shpesh tension narrativ, formulime
dramatike dhe elementé pérballjeje gé favorizojné ndérveprimin né rrjetet
sociale. Kjo nuk prodhon, megjithaté, automatikisht IC té ulét: kur artikujt
mbéshteten né dokumente, deklarata zyrtare, zhvillime institucionale dhe
burime té identifikueshme, niveli i cilésisé mund té jeté relativisht i miré.
Problemi shfaqget kryesisht kur raportimi mbetet vetém né nivel deklarativ, pa
verifikim, pa kontekst dhe pa pérfshirje té perspektivave té ndryshme, rast né té
cilin pérmbajtja funksionon mé shumeé si amplifikim i konfliktit politik sesa si

proces informues dhe shpjegues.

Kronika rezulton njé nga rubrikat me IK mé té larté né té gjithé mostrén.
Ngjarjet kriminale, aksidentet, tragjedité, arrestimet dhe zhvillimet policore
kané potencial t€ larté emocional dhe shpesh paketohen pérmes titujve qé
synojné friké, tronditje apo kuriozitet té menjéhershém; sensacionalizmi kétu
nuk lidhet vetém me strukturén e titullit, por edhe me ritmin e publikimit dhe
konkurrencén pér reagim té shpejté. Paralelisht, IC né kroniké rezulton shpesh
meé i pagéndrueshém, pasi njé pjesé e konsiderueshme e artikujve mbéshtetet
kryesisht né njoftime policore, informacione paraprake ose burime té
kufizuara. Problemi nuk lidhet vetém me mungesén e verifikimit, por edhe me
mungesén e kontekstit mbi veté ngjarjen, personat e pérfshiré apo statusin real
té informacionit né momentin e publikimit, duke e béré raportimin mé reaktiv

dhe mé té fragmentuar.

Rubrikat lifestyle, showbiz dhe pérmbajtjet e lehta paragesin njé profil té
ndryshém editorial, ku pérdorimi i kuriozitetit, emocionalitetit dhe
formulimeve té lehta pérbén pjesé té pritshme té ményrés si paketohet
pérmbajtja. IK rezulton shpesh mesatar ose relativisht i larté, por implikimet
editoriale jané té ndryshme nga ato té politikés apo kronikés, pasi kéto tema

kané zakonisht peshé mé té kufizuar pér interesin publik. Edhe
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kétu, megjithaté, mungesa e burimeve, riciklimi i pérmbajtjes dhe publikimi i

materialeve pa origjiné té qarté mbeten tregues t€ dobésisé editoriale, duke
treguar se cilésia nuk lidhet vetém me réndésiné e temés, por edhe me ményrén

si ndértohet dhe verifikohet informacioni.

Rubrikat e ekonomisé dhe temat institucionale priren té kené IK mé té ulét, pasi
zakonisht nuk mbéshteten né emocionalitet té forté apo Lkonflikt té
drejtpérdrejté; kur artikujt mbéshteten né dokumente publike, raporte,
statistika apo burime institucionale té identifikueshme, IC rezulton relativisht
meé i larté. Analiza identifikon kétu, megjithaté, edhe njé problem tjetér: njé
pjesé e pérmbajtjes mbetet né nivel riprodhimi té njoftimeve institucionale, pa
analizé, interpretim apo pérkthim té informacionit né terma té kuptueshém pér
publikun, rast né té cilin njé IK i ulét nuk nénkupton automatikisht raportim

cilésor apo funksion informues té ploté.

Rubrikat investigative, fact-checking dhe temat sociale shfaqin zakonisht
kombinimin mé té géndrueshém té IK té ulét dhe IC té larté. Kéto artikuj priren
té mbéshteten né mé shumé bhurime, dokumente, evidencé dhe kontekst
shpjegues, ndérsa titujt jané mé informues dhe mé pak té orientuar drejt
reagimit t€ menjéhershém emocional. Modeli éshté mé i dukshém te mediat
investigative dhe organizatat mediatike jofitimprurése, ku ritmi mé i ngadalté i
publikimit krijon mé shumé hapésiré pér verifikim, dokumentim dhe ndértim
informacioni, kushte né té cilat performanca digjitale duket té keté mé pak
ndikim né strukturimin e pérmbajtjes sesa né portalet me orientim mé té forté
drejt trafikut.

Lajmet ndérkombétare dhe pérmbajtjet e pérkthyera paragesin njé profil mé té
pérzier. NE raste té caktuara, sidomos né temat qé lidhen me luftéra, katastrofa,
kriza globale apo konflikte ndérkombétare, titujt pérdorin dramatizim dhe
emocionalitet pér té rritur potencialin e klikimit; IC né kété kategori varet
kryesisht nga ményra si identifikohet burimi origjinal dhe nga niveli i
kontekstualizimit té informacionit pér audiencén shqgiptare. Kur media thjesht
riprodhon ose pérkthen materiale pa citim té qarté dhe pa kontekst shtesg,
cilésia mbetet e kufizuar; né té kundért, kur informacioni shogérohet me

burime té identifikueshme dhe elementé shpjegues, IC rezulton mé i larté.
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Né pérgjithési, analiza sipas rubrikés tregon se temat me potencial mé té€ larté

emocional dhe konfliktual, si kronika dhe politika konfliktuale, priren té
prodhojné IK mé té larté dhe IC mé té luhatshém, ndérsa rubrikat qé kérkojné
dokumentim, verifikim dhe ndértim konteksti, si investigimi, fact-checking,
ekonomia dhe temat sociale, priren té shfaqin IK mé té ulét dhe IC mé té larté.
Kjo sugjeron se marrédhénia midis klikimeve dhe cilésisé nuk pércaktohet
vetém nga media apo kultura editoriale, por edhe nga veté natyra e
informacionit dhe ményra si redaksité zgjedhin ta paketojné até pér audiencén

digjitale.

4.4 Tipologjite e mediave online shqiptare: Modelet dominante té
funksionimit editorial

Analiza krahasuese e mediave té monitoruara tregon se tregu online shqiptar
nuk funksionon mbi njé model unik editorial. Pérkundrazi, ai paraget njé
ekosistem té fragmentuar, ku redaksité ndértojné marrédhénie té ndryshme me
klikueshméring, ritmin e publikimit, standardet editoriale dhe presionin e
platformave digjitale. Né kété kuptim, diferencat mes mediave nuk lidhen
vetém me stilin e titujve apo cilésiné individuale té artikujve, por me ményrén
se si secili model mediatik negocion tensionin mes performancés digjitale dhe

funksionit informues té gazetarisé.

Nga analiza e té dhénave dalin disa tipologji relativisht té garta té funksionimit
editorial, té cilat nuk duhet té lexohen si kategori absolutisht té ndara, por si

modele dominante sjelljeje né tregun online shqiptar.

4.4.1 MODELI “PERFORMANCE-FIRST”: MEDIA TE ORIENTUARA DREJT KLIKIMIT DHE
VIRALITETIT

Njé pjesé e réndésishme e mediave t€ monitoruara karakterizohet nga njé
orientim i forté drejt performancés digjitale, ku ritmi i publikimit, potenciali i
ndérveprimit dhe aftésia pér té térhequr vémendje marrin rol gendror né
ményrén si ndértohet lajmi. Né kété model, Indeksi i Klikimit (IK) rezulton
vazhdimisht i larté ose mesatar-i larté, ndérsa Indeksi i Cilésisé (IC) shfaq
luhatje mé té dukshme, jo domosdoshmeérisht sepse pérmbajtja mungon
informacion apo vleré editoriale, por sepse redaksia funksionon nén njé logjiké

ku performanca e menjéhershme éshté pjesé strukturore e procesit editorial.
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Karakteristika mé e dukshme e késaj tipologjie éshté pesha disproporcionale gé

merr titulli krahasuar me veté strukturén informative té artikullit. Formulimi i
titullit éshté shpesh qartésisht i orientuar drejt prodhimit té reagimit
emocional, tension narrativ, hiperbolé, konflikt, kuriozitet ose gjuhé
dramatizuese qé synon té nxis€ klikimin pérpara se lexuesi té keté kontakt me
informacionin e ploté, veganérisht né kroniké, politiké konfliktuale, skandale
publike dhe tema me potencial té larté viraliteti. Né shumé raste, elementi
emocional vendoset pérpara informacionit kryesor: informacioni konkret,
burimet apo konteksti shfagen vetém mé voné né artikull ose mbeten té
kufizuara, ndérsa titulli fokusohet pothuajse ekskluzivisht te pérplasja, konflikti
apo elementi mé dramatik i zhvillimit, edhe kur pérmbajtja veté rezulton mé e

moderuar sesa ményra si prezantohet.

Kjo shogérohet me njé ritém shumé té larté publikimi: media té késaj tipologjie
funksionojné mbi cikél konstant pérditésimi, ku konkurrenca pér dukshméri
éshté e vazhdueshme dhe shpejtésia e reagimit béhet pjesé e avantazhit
editorial. Njé pjesé e konsiderueshme e pérmbajtjes mbéshtetet késhtu né
deklarata té vetme, postime né rrjete sociale, njoftime policore apo materiale té
ripaketuara nga burime té tjera, pa njé shtresé té dyté verifikimi ose
kontekstualizimi, duke arritur funksionin minimal té transmetimit té
informacionit, por jo domosdoshmérisht ndértimin e kuptimit publik té
ngjarjes. Dobésia mé e zakonshme qé shfaget né IC nuk lidhet, pra, gjithmoné
me pasaktési faktike, por me raportim mé té fragmentuar: burimet mbeten té
kufizuara, konteksti shpesh mungon, dhe artikulli informon lexuesin pér "¢faré

ndodhi", por jo pér "pse ndodhi" apo "si lidhet me zhvillime t€ tjera".

Analiza tregon, megjithaté, se ky model nuk prodhon njé realitet plotésisht
linear. Njé pjesé e mediave me IK shumeé té larté arrijné€, né raste té caktuara,
sidomos kur tema ka bazé dokumentare, konflikt institucional ose potencial té
forté informativ, té€ prodhojné edhe IC relativisht té miré: edhe pse titulli mbetet
agresiv, artikulli mund té pérfshijé dokumente, burime té identifikueshme dhe
informacion relativisht té strukturuar. Kjo krijon njé profil shpesh kontradiktor,
ku clickbait-i nuk shfaget gjithmoneé si "zbrazéti informative", por si mekanizém
hyrés drejt njé pérmbajtjeje qé ruan elementé bazé té raportimit profesional; né

raste té tjera, intensiteti i titullit nuk mbéshtetet proporcionalisht
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nga pérmbajtja, duke krijuar mospérputhje mes pritshmérisé sé krijuar dhe

informacionit real té ofruar. Pikérisht kjo luhatje éshté njé nga karakteristikat

kryesore té modelit performance-first.

Njé dimension tjetér i réndésishém lidhet me ndikimin e drejtpérdrejté té
platformave sociale né ményrén si konceptohet pérmbajtja. Né kété tipologji,
artikulli nuk ndértohet vetém pér website-in, por pér qarkullim né Facebook,
Instagram, TikTok, YouTube dhe feed-et mobile: titulli shpesh merr mé shumé
réndési sesa hyrja, thumbnail-i béhet element kyc i paketimit, dhe potenciali
pér koment apo shpérndarje ndikon drejtpérdrejt ményrén si prioritarizohet
tema. Pérmbajtja duket shpesh e ndértuar mé shumé si objekt garkullues pér
algoritmin sesa si produkt i menduar pér lexim linear dhe reflektiv, tendencé
vecanérisht e dukshme né pérmbajtjet e orientuara drejt audiencés sé re, ku
struktura e lajmit afrohet me logjikén e postimit social: informacion i shkurtér,

tension i menjéhershém, ritém i larté vizual.

Gjetjet tregojné gjithashtu njé lidhje té forté mes performancés sé méparshme
dhe prioriteteve editoriale: temat qé gjenerojné klikime, komente apo
shpérndarje kané mé shumeé gjasa té vazhdojné té prodhohen né seri, ndérsa njé
konflikt politik, skandal publik apo ngjarje kriminale mund té ripaketohet né
disa artikuj radhazi pér sa kohé vazhdon té prodhojé reagim. Redaksia béhet
késhtu gradualisht mé reaktive ndaj sinjaleve té audiencés dhe algoritmit, duke
ndértuar agjendén jo vetém mbi réndésiné publike té céshtjes, por edhe mbi

probabilitetin e saj pér t€ gjeneruar trafik.

Kjo nuk do té thoté, megjithaté, qé kéto media funksionojné me mungesé
profesionalizmi apo kapaciteti editorial, vihet re qarté aftésia pér monitorim té
shpejté té aktualitetit, fleksibilitet i larté né shpérndarje dhe kapacitet teknik
pér prodhim intensiv pérmbajtjeje. Problemi kryesor nuk éshté mungesa
absolute e informacionit, por zhvendosja graduale e prioriteteve editoriale drejt
logjikés sé performancés, ku titulli fillon té dominojé artikullin, konflikti
dominon kontekstin, dhe reagimi emocional dominon funksionin shpjegues té
gazetarisé. Modeli performance-first paraqitet, né kété kuptim, si segmenti mé i
ekspozuar ndaj logjikés sé ekonomisé sé vémendjes: clickbait-i nuk shfaget
vetém si tekniké titullimi, por si ményré organizimi e veté pérmbajtjes, ku

ritmi, algoritmet, shpérndarja dhe konkurrenca pér trafik
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ndikojné drejtpérdrejt si lajmi ndértohet, prioritarizohet dhe prezantohet ndaj

audiencés.

4.4.2 MODELI HIBRID: BALANCIMI MES KLIKUESHMERISE DHE STANDARDEVE
EDITORIALE

Njé pjesé e konsiderueshme e mediave té monitoruara nuk pozicionohen
plotésisht as te modeli agresiv performance-first, as te modeli mé tradicional i
gazetarisé me ritém té kontrolluar. Pérkundrazi, ato operojné brenda njé modeli
hibrid, ku nevoja pér performancé digjitale bashkéjeton vazhdimisht me
pérpjekjen pér té ruajtur standarde minimale editoriale, dhe ku marrédhénia
mes IK dhe IC paragitet dukshém mé komplekse dhe mé pak lineare. Né nivel té
pérgjithshém, kéto media karakterizohen nga IK mesatar ose mesatar-i larté,
ndérsa IC rezulton relativisht mé i qéndrueshém krahasuar me mediat mé té
orientuara drejt viralitetit: titulli mbetet element i réndésishém konkurrues,
por artikulli ruan mé shpesh burime té identifikueshme, strukturé informative

dhe nivel minimal konteksti.

Ky model éshté vecanérisht i pranishém te website-t e televizioneve kombétare
dhe te njé pjesé e mediave online té€ konsoliduara gé operojné né tregun digjital
prej vitesh, media gé funksionojné né njé pozicion ndérmjetés: té€ ekspozuara
ndaj presionit té trafikut, shpérndarjes dhe algoritmeve, por njékohésisht me
njé kulturé editoriale mé té institucionalizuar dhe njé nevojé mé té madhe pér
kredibilitet publik.

Njé nga gjetjet mé té réndésishme té analizés éshté se né kété tipologji titulli
shpesh optimizohet pér performancé, por jo gjithmoné né ményré
manipulative: pérdoren formulime mé dinamike, tension narrativ ose elementé
emocionalé té moderuar, ndérsa artikulli veté mbetet relativisht i strukturuar
dhe i lidhur me premtimin informativ té titullit. Kjo krijon njé formé "soft
clickbait", ku optimizimi pér klikim ekziston pa u shogéruar domosdoshmeérisht
me deformim té réndé té pérmbajtjes. Krahasuar me modelin performance-
first, mospérputhja mes titullit dhe artikullit éshté mé e kufizuar: titulli mund
té jeté mé i forté se pérmbajtja, por zakonisht nuk ndérton pritshméri
krejtésisht té rreme, pasi artikulli arrin né shumicén e rasteve té japé
informacionin bazé gé premton titulli, edhe pse shpesh me nivel mé té ulét

thellimi apo analize.
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Njé karakteristiké tjetér e réndésishme éshté varianca e larté mes rubrikave: e

njéjta media mund té prodhojé artikuj me profile shumé té ndryshme IK/IC né
varési té temés. Kronika dhe politika konfliktuale priren té prodhojné IK mé té
larté, titujt pérdorin konflikt, urgjencé, replika politike apo tension
institucional pér té prodhuar klikim dhe shpérndarje, ndérsa ekonomia, temat
institucionale apo raportimet ndérkombétare ruajné zakonisht profile mé té
kontrolluara. Edhe né rubrikat me IK mé té€ larté, megjithaté, artikulli shpesh
shogérohet me deklarata té identifikueshme, referenca institucionale ose
informacion bazé kontekstual, element gé nuk garanton gjithmoné raportim té
thelluar, por krijon njé nivel mé té géndrueshém funksionaliteti informativ. Kjo
tregon se redaksité hibride nuk operojné mbi njé standard unik paketimi, por

pérshtatin intensitetin e performancés sipas potencialit té reagimit gé ka tema.

Njé dimension tjetér domethénés éshté meényra si kéto media ndértojné
marrédhénien me algoritmet dhe platformat sociale. Redaksité hibride kané
adoptuar qarté logjikén e performancés digjitale, pérmbajtja pérshtatet pér
Facebook, Instagram, YouTube dhe formatet mobile, me thumbnail-e mé
dinamike, struktura mé té shkurtra dhe tituj meé té optimizuar, por, ndryshe nga
mediat mé agresive né trafik, kétu vihet re mé shumé kontroll editorial mbi
kufirin mes optimizimit dhe manipulimit. Kjo éshté vecanérisht e dukshme né
meényrén si trajtohen temat sensitive ose institucionale: edhe kur titulli éshté
mé i forté ose mé emocional, artikulli ruan shpesh pérpjekjen pér té
identifikuar burimin, pér té ndaré deklaratén nga fakti dhe pér té mos e

reduktuar pérmbajtjen vetém né elementin konfliktual.

Tensioni mes performancés dhe standardit editorial mbetet, megjithaté,
konstant: pérmbajtjet me potencial mé té larté klikimi marrin mé shumé
dukshmeéri dhe vazhdimeési editoriale, ndérsa temat qé prodhojné reagim,
konflikti politik, deklaratat e forta, kronika, zhvillimet emocionale, priren té
prioritizohen né homepage, slider apo shpérndarje sociale. Edhe modeli hibrid,

pra, ndikohet qartésisht nga logjika e algoritmit dhe e ekonomisé s€ vémendjes.

IC né keété tipologji rezulton relativisht mé i géndrueshém jo vetém pér shkak té
kulturés editoriale, por edhe té strukturés organizative: shumé prej kétyre
mediave kané redaksi mé t€ médha, ndarje mé té garta rolesh dhe kapacitete mé

té konsoliduara pér prodhim pérmbajtjeje, cka krijon mé shumeé mundeési
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pér verifikim minimal, redaktim dhe kontroll té artikullit pérpara publikimit.

Problemet e cilésisé nuk zhduken, por shfagen mé pak si mungesé totale
standardi dhe mé shumé si kompromis i vazhdueshém mes shpejtésisé dhe
thellimit.

Njé gjetje vecanérisht e réndésishme e monitorimit éshté se ky model prodhon
shpesh njé formé té gazetarisé "adaptive": media pérpiget t€ mbijetojé né
logjikén e algoritmit pa hequr doré plotésisht nga standardet editoriale, duke
krijuar redaksi gé operojné né tension té vazhdueshém mes dy objektivave
paralelé, té jené konkurruese né trafik dhe njékohésisht té ruajné kredibilitet
minimal publik. Né disa raste kjo balancé funksionon relativisht miré, me
artikuj té€ lexueshém, té optimizuar pér audiencé dhe njékohésisht té
mbéshtetur né burime dhe informacion bazé té verifikueshém; né raste té tjera,
logjika e performancés fillon gradualisht té dominojé pérmbajtjen, duke e
shtyré median drejt formateve mé té aférta me modelin performance-first.
Pikérisht kjo paqéndrueshméri dhe negociaté e vazhdueshme mes

klikueshmérisé dhe cilésisé éshté karakteristika kryesore e modelit hibrid.

Né leximin e pérgjithshém té gjetjeve, kjo tipologji paraqitet si segmenti mé
pérfagésues i transformimit aktual té medias online shqiptare: nuk refuzon
logjikén e performancés digjitale, por pérpiget ta menaxhojé brenda kufijve té
njé standardi minimal profesional, duke prodhuar njé model editorial ku
algoritmet, klikimet dhe metrikat ndikojné qarté procesin e prodhimit té lajmit,

pa e zhdukur plotésisht funksionin informues té gazetarisé.

4.4.3 MODELI “PUBLIC INTEREST / INVESTIGATIVE”

Né skajin tjetér té panorameés s€ monitoruar géndrojné mediat me orientim mé
té forté drejt interesit publik, raportimit investigativ dhe verifikimit té
informacionit. Né kété tipologji, Indeksi i Klikimit (IK) rezulton vazhdimisht i
ulét ose shumé i ulét, ndérsa Indeksi i Cilésisé (IC) paraqitet dukshém mé i larté
dhe mé i géndrueshém krahasuar me pjesén tjetér té tregut online shqiptar.
Analiza e pérmbajtjes tregon se kéto media funksionojné mbi njé logjiké
editoriale ku prioritet kryesor mbetet ndértimi i informacionit dhe jo

performanca e menjéhershme né trafik apo rrjete sociale.

Njé nga karakteristikat mé té dallueshme té kétij modeli éshté ményra se
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si ndértohet veté titulli. Né shumicén e rasteve, titujt jané informues, té

drejtpérdrejté dhe té lidhur ngushté me pérmbajtjen e artikullit. Elementét e
hiperbolés, dramatizimit apo tensionit artificial shfagen shumé rrallé. Edhe kur
tema trajton ¢éshtje sensitive, korrupsion, konflikt institucional apo zhvillime
me potencial té larté publik, titulli zakonisht mbetet i fokusuar te informacioni

dhe jo te prodhimi i reagimit emocional.

Kjo nuk do té thoté se kéto media nuk kérkojné lexueshméri apo nuk marrin
parasysh ményrén si pérmbajtja gqarkullon né mjedisin digjital. Megjithaté,
analiza tregon qarté se optimizimi pér klikim nuk dominon strukturén
editoriale té artikullit. Né vend té kuriozitetit artificial apo formulimeve
sensacionaliste, titulli synon té krijojé qartési informative dhe té vendosé
lexuesin pérballé thelbit té ¢éshtjes.

Né aspektin e IC, kjo tipologji paraqet nivelet mé té larta té qéndrueshmeérisé
metodologjike dhe editoriale né té gjithé kampionin e monitoruar. Artikujt
priren t€ mbéshteten né shumé burime, dokumente, evidencé té verifikueshme
dhe kontekst té zgjeruar. Né shumé raste vihet re pérdorim i:

B dokumenteve zyrtare,

B t& dhénave publike,

® raporteve,

B intervistave me eksperteg,

B déshmive direkte,

® dhe krahasimeve me zhvillime t€ méparshme.

Kjo krijon njé strukturé raportimi ku informacioni nuk mbetet né nivel
deklarativ, por ndértohet pérmes verifikimit dhe lidhjes sé elementéve té

ndryshém té céshtjes.

Njé element vecanérisht i réndésishém i gjetjeve &shté niveli i larté i
kontekstualizimit. Né kété model, artikulli nuk kufizohet vetém te zhvillimi i

momentit. PErmbajtja pérpiqet té shpjegojé:
B silidhet ngjarja me zhvillime té tjera,

® cfaré implikimesh ka,
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B cilét jané aktorét e pérfshiré,

B dhe pse tema ka réndési pér interesin publik.

Kjo éshté njé nga diferencat mé té qarta me modelet performance-first, ku ritmi
i publikimit shpesh redukton hapésirén pér sfond dhe analizé. Né modelin
investigative/public interest, konteksti nuk éshté element shtesé, por pjesé

gendrore e veté ndértimit té lajmit.

Analiza tregon gjithashtu se né kété tipologji raporti mes titullit dhe artikullit
éshté dukshém mé koherent. Mospérputhja mes pritshmérisé sé krijuar dhe
informacionit té ofruar éshté minimale. Artikulli zakonisht e mbéshtet
plotésisht premtimin informativ té titullit dhe né shumé raste shkon pértej tij,
duke ofruar dokumentim, sqarime dhe analiza shtesé. Kjo rrit jo vetém IC, por

edhe nivelin e transparencés editoriale.

Njé tjetér karakteristiké e réndésishme éshté ritmi mé i kontrolluar i
publikimit. Kéto media nuk operojné mbi logjikén e pérdité€simit konstant apo
té lajmit t& minutés sé fundit né té njéjtén masé si portalet e orientuara drejt

trafikimit masiv. Ritmi mé i ngadalté krijon mé shumé hapésiré pér:
B verifikim,

B ndértim burimesh,

® Kkontroll faktesh,

B dhe organizim mé té kujdesshém té pérmbajtjes.

Né kété kuptim, analiza tregon se cilésia editoriale nuk lidhet vetém me
“vullnetin profesional”, por edhe me strukturén organizative dhe modelin
ekonomik té medias. Media qé nuk jané plotésisht té varura nga trafiku i
menjéhershém kané mé shumé mundési té investojné kohé dhe burime né

raportim meé té thelluar.

Njé dimension tjetér shumé domethénés éshté ményra si kéto media trajtojné
evidencén dhe dokumentimin. Né shumé prej artikujve té monitoruar,
informacioni mbéshtetet né prova té kontrollueshme dhe jo vetém né deklarata
publike. Kjo éshté vecanérisht e dukshme né investigime, analiza ekonomike,
fact-checking dhe tema institucionale. Dokumentet, t€ dhénat dhe referencat

nuk pérdoren vetém pér té shtuar “autoritet” artikullit, por pér té
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ndértuar argumentin kryesor editorial.

Né disa raste vihet re qarté edhe prania e metodologjisé sé raportimit brenda
veté artikullit. Media shpjegon si jané siguruar dokumentet, cilat institucione
jané kontaktuar, cilat pyetje jané dérguar ose cilat burime nuk kané pranuar té
pérgjigjen. Ky nivel transparence shfaget shumé mé rrallé né modelet e tjera té
monitoruara dhe pérbén njé nga elementét kryesoré qé rrit besueshmériné

editoriale.

Megjithaté, analiza tregon se ky model pérballet me kufizime té tjera
strukturore. Ritmi mé i ngadalté i prodhimit dhe orientimi drejt raportimit té
thelluar shpesh shogérohen me:

® volum meé té ulét publikimesh,
B prani mé té kufizuar né ciklin e lajmit té shpe;jté,
® dhe potencial mé té ulét viraliteti né rrjetet sociale.

Né disa raste, pérmbajtja me IC shumé té larté rezulton té keté paketim
relativisht té dobét digjital. Titujt mund té jené shumeé tekniké, hyrjet meé pak
dinamike dhe struktura mé pak e optimizuar pér konsum té shpejté né
platformat mobile. Kjo krijon njé tension tjetér: jo tension mes klikimit dhe
cilésisé, por mes cilésisé dhe dukshmérisé né njé mjedis t€ dominuar nga

algoritmet.

Njé tjetér gjetje e réndésishme éshté se kéto media priren té ndértojné
marrédhénie té€ ndryshme me audiencén. Né vend té prodhimit té reagimit té
menjéhershém, ato fokusohen mé shumé te ndértimi gradual i kredibilitetit.
Kjo reflektohet né ményrén si trajtohen korrigjimet, transparenca e burimeve
dhe ndarja mes raportimit editorial dhe pérmbajtjes sé sponsorizuar. Né
monitorim vihet re mé shumé kujdes né etiketim, mé pak paqartési mbi
origjinén e informacionit dhe nivel mé i larté konsistence né standardet

editoriale.

Né leximin e pérgjithshém té gjetjeve, modeli “Public Interest / Investigative”
pérfagéson segmentin mé pak té ekspozuar ndaj logjikés agresive té ekonomisé
sé vémendjes. Kjo nuk do té thoté se kéto media funksionojné jashté realitetit

digjital apo nuk marrin parasysh performancén e pérmbajtjes.
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Megjithaté, analiza tregon qarté se né kété tipologji klikueshmeéria nuk

dominon procesin editorial né té njéjtén masé si te modelet e tjera té

monitoruara.

Né praktiké, kjo krijon njé model gazetarie ku informacioni ndértohet mé
shumé mbi verifikim, dokumentim dhe kontekst sesa mbi reagim emocional
dhe viralitet. Rezultati éshté njé pérmbajtje me IK té ulét, por me IC dukshém
meé té larté dhe mé té géndrueshém, ku funksioni informues i gazetarisé ruan
rol gendror edhe né njé treg mediatik té dominuar nga konkurrenca pér

vémendje.

4.4.4 MEDIA TRADICIONALE NE TRANZICION DIGJITAL

Njé nga tipologjité mé domethénése té identifikuara gjaté monitorimit éshté ajo
e mediave tradicionale, kryesisht me origjiné televizive, qé po kalojné njé
tranzicion té vazhdueshém drejt logjikés sé medias digjitale. Né aspektin e IK
dhe IC, kjo tipologji pérkon kryesisht me modelin hibrid té pérshkruar mé sipér
(4.4.2): titulli dhe paketimi vizual optimizohen pér performancé, vecanérisht né

politiké dhe kroniké, ndérsa artikulli ruan zakonisht standarde bazé raportimi.

Cfaré e dallon kété grup specifikisht éshté bashkéjetesa e dy kulturave editoriale
brenda té njéjtés redaksi: nga njéra ané, trashégimia e medias tradicionale,
pérdorim mé i strukturuar i burimeve, hierarki editoriale, nevojé pér
kredibilitet institucional; nga ana tjetér, pérshtatja gjithnjé e mé e shpejté me
ritmin e publikimit online dhe logjikén e shpérndarjes algoritmike. Kjo dualitet
nuk éshté njé tranzicion i pérfunduar, por mbetet shpesh kontradiktor: brenda
sé njéjtés media identifikohen artikuj gé ruajné standarde relativisht té larta
raportimi krahas artikujsh qé adoptojné garté logjikén e pérmbajtjes sé shpejté
e té paketuar pér klikim, duke krijuar variancé té konsiderueshme té IK dhe IC

brenda té njéjtit portal.

Ky transformim prek edhe veté rolin e gazetarit dhe redaktorit. Artikulli online
nuk funksionon mé vetém si pasqyrim i transmetimit televiziv apo i produktit
kryesor editorial, por po fiton autonomi gjithnjé e mé té madhe, me logjikén e
vet té suksesit: performanca matet jo vetém me réndésiné e lajmit, por edhe me
klikimet, shpérndarjet dhe ndérveprimin. Identiteti i forté institucional ¢é

shumica e kétyre mediave mbart shpjegon, megjithaté, pse redaksia
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shmang zakonisht formatet mé ekstreme té clickbait-it, edhe kur pérdor

mekanizma optimizimi pér audiencé.

Né leximin e pérgjithshém, kjo tipologji pérfagéson ndoshta segmentin mé
simptomatik té transformimit aktual té medias shqiptare: tregon se ekonomia e
vémendjes nuk po ndryshon vetém portalet e lindura online, por edhe veté
meényrén si mediat tradicionale e konceptojné lajmin, audiencén dhe rolin e
tyre né hapésirén publike digjitale.

| 45 Fragmentimi i standardeve editoriale sipas rubrikés

Pértej diferencave mes mediave dhe mes temave (shih 4.3), analiza e
pérmbajtjes tregon se standardet editoriale nuk funksionojné né ményré
uniforme as brenda té njéjtés redaksi. E njéjta media mund té prodhojé artikuj
me IC relativisht té€ larté né njé rubriké dhe pérmbajtje shumé mé té dobét né
njé tjetér, duke mbajtur njékohésisht standarde té ndryshme raportimi brenda
sé njéjtés strukturé mediatike. Ky fragmentim lidhet drejtpérdrejt me ményrén
si tema té ndryshme pozicionohen né ekonominé e vémendjes: rubrikat me
potencial mé té larté emocional, konfliktual ose viral trajtohen zakonisht me
logjiké mé té forté performance, ndérsa temat g€ kérkojné dokumentim,
ekspertizé ose kontekst ruajné standarde mé té larta raportimi, edhe brenda té

njéjtit portal.

Njé gjetje vecanérisht interesante 8shté se ky fragmentim shfaget ndonjéheré
edhe brenda sé njéjtés rubriké. Politika, pér shembull, prodhon shpesh dy
standarde raportimi njékohésisht: artikujt g€ lidhen me konfliktin e pérditshém
politik priren té jené mé emocionalé, mé té shpejté dhe mé té orientuar drejt
reagimit, ndérsa temat institucionale, zgjedhore ose ato té lidhura me
dokumente dhe politika publike trajtohen me strukturé dukshém mé té
géndrueshme editoriale. Diferencimi, pra, nuk varet vetém nga rubrika né
vetvete, por edhe nga potenciali specifik i secilit lajm pér té gjeneruar

performancé.

Fragmentimi sipas rubrikés reflekton késhtu transformimin e veté prioriteteve
editoriale né mjedisin digjital: jo té gjitha temat trajtohen me té njéjtin standard

verifikimi, té njéjtén kohé pune apo té njéjtin nivel kontrolli editorial.
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Rubrikat qé gjenerojné mé shumeé trafik dhe ndérveprim priren té funksionojné

me ritém mé té shpejté e me mé shumé kompromis ndaj standardeve té
raportimit, ndérsa temat qé kérkojné ekspertizé dhe dokumentim ruajné
strukturé meé t€ géndrueshme, cka tregon se cilésia nuk pércaktohet vetém nga
identiteti i medias, por edhe nga meényra si veté redaksia shpérndan kohén,

burimet dhe prioritetet ndérmjet kategorive té ndryshme té pérmbajtjes.

NEé leximin e pérgjithshém, fragmentimi i standardeve editoriale sipas rubrikés
paragitet si njé nga simptomat mé té qarta té transformimit té medias né
epokén e ekonomisé sé vémendjes: standardet editoriale nuk jané mé uniforme
né nivel organizativ, por gjithnjé e mé té fragmentuara sipas logjikés sé

performanceés sé veté pérmbajtjes.

| 4.6 Marrédhénia strukturore mes ritmit té publikimit dhe cilésisé

Pértej korrelacionit té pérgjithshém mes ritmit té€ publikimit dhe IK/IC, té
identifikuar tashmé né seksionet paraardhése, analiza zbulon edhe mekanizmin
konkret pérmes té cilit ritmi ndikon cilésiné: jo thjesht si tendencé statistikore,
por si kusht strukturor i veté procesit té prodhimit. Né media me volum shumé
té larté publikimi, gazetarét dhe redaktorét pérballen shpesh me nevojén pér té
prodhuar njé numér té madh artikujsh brenda njé kohe té kufizuar. Kjo krijon
kushte ku raportimi né terren reduktohet, burimet pérsériten, informacioni
riciklohet mé shpesh, dhe pérmbajtja ndértohet kryesisht mbi materiale té
disponueshme menjéheré, duke kufizuar mundésiné pér verifikim dhe ndértim

konteksti edhe kur ekziston vullnet profesional pér raportim mé té thelluar.

Kjo marrédhénie nuk duhet lexuar, megjithaté, né ményré mekanike. Ritmi i
larté nuk prodhon automatikisht cilési té ulét, as ritmi i ngadalté nuk garanton
vetvetiu raportim té miré: monitorimi identifikon raste ku media me volum té
larté arrijné té ruajné standarde relativisht té géndrueshme, sidomos kur kané
redaksi mé té strukturuara dhe ndarje mé té qarta rolesh, ashtu si¢ ekzistojné
artikuj me ritém mé té ngadalté qé mbeten té varfér né analizé. Né nivel
strukturor, tendenca mbetet megjithaté e garté: sa mé shume rritet presioni pér
prodhim té vazhdueshém dhe performancé né kohé reale, ag mé e véshtiré
béhet ruajtja e standardeve té qéndrueshme, duke e béré ritmin e publikimit njé

faktor organizues té veté cilésisé editoriale.
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Njé dimension vecanérisht domethénés éshté lidhja mes ritmit t€ publikimit

dhe logjikés sé platformave sociale. Né mjedisin digjital, lajmi nuk konkurron
vetém me lajme té tjera, por me njé fluks konstant videosh, postimesh dhe
pérmbajtjesh té shkurtra, duke shtyré redaksité drejt prodhimit meé té shpejté e
meé té fragmentuar, ku artikulli duhet té jeté jo vetém informues, por edhe i afté
té garkullojé menjéheré né algoritém. Kjo ka ndryshuar gradualisht veté
konceptin e "lajmit té pérfunduar": artikulli nuk trajtohet mé gjithmoné si
produkt final, por shpesh si pjesé e njé procesi té vazhdueshém pérditésimi dhe
ripaketimi pér platforma té ndryshme, publikohet fillimisht né formé
minimale, mé pas pérditésohet, ripostohet, shogérohet me video ose

fragmentohet pér rrjetet sociale.

Analiza pérfundon se tensioni mes ritmit dhe cilésisé né median online
shgiptare nuk éshté episodik, por strukturor, i lidhur me modelin ekonomik té
medias, madhésiné e redaksisé, varésiné nga trafiku, presionin e algoritmeve
dhe ményrén si audienca konsumon lajmin. Cilésia editoriale nuk mund té
kuptohet, pra, vetém si rezultat i zgjedhjeve individuale té gazetarit apo
redaktorit, por si produkt i njé sistemi prodhimi ku koha, ritmi dhe
performanca ndikojné drejtpérdrejt ményrén si ndértohet informacioni.
Marrédhénia mes ritmit té€ publikimit dhe cilésisé shfaget késhtu si njé nga
mekanizmat mé té réndésishém pér té kuptuar transformimin aktual t& medias
online shqiptare: ekonomia e vémendjes nuk po ndryshon vetém ményrén si
shpérndahet lajmi, por edhe veté kohén g€ redaksité kané né dispozicion pér ta

prodhuar até.

| 47 Algoritmet si aktor editorial indirekt

Njé nga gjetjet mé té réndésishme qé del nga analiza e monitorimit éshté se
algoritmet e platformave digjitale nuk funksionojné meé vetém si mekanizma
tekniké shpérndarjeje, por si faktoré ¢é ndikojné drejtpérdrejt ményrén se si
ndértohet, prioritarizohet dhe paketohet lajmi. Edhe pse algoritmet nuk marrin
vendime editoriale né kuptimin tradicional té fjalés, ato krijojné kushtet
strukturore brenda té cilave redaksité operojné. Né kété kuptim, algoritmet

shfagen si aktor editorial indirekt né ekosistemin e medias online shqiptare.

Analiza e pérmbajtjes tregon se shumé prej praktikave té identifikuara né

4 REZULTATET NGA ANALIZA E PERMBAITIES WWW.ACOJ.A
4. REZULTATE GA ANALIZA E PERMBAIJTIJES WWW.ACQJ.AL n



ALBANIAN CENTER FOR
QUALITY JOURNALISM

IK dhe IC nuk mund té kuptohen vetém si zgjedhje té veté mediave, por si

pérgjigje ndaj logjikés sé platformave ku pérmbajtja shpérndahet. Né praktiké,
media nuk konkurron mé vetém pér té prodhuar informacion, por pér té
siguruar dukshméri brenda njé sistemi algoritmik qé favorizon ndérveprimin,

reagimin emocional dhe ritmin e larté té qarkullimit té pérmbajtjes.

Kjo vihet re qarté né ményrén si ndértohen titujt dhe strukturohen artikujt.
Pérmbajtjet g€ kané mé shumé gjasa té prodhojné klikime, komente,
shpérndarje ose reagime emocionale priren t€é marrin mé shumeé prioritet
editorial, sepse redaksité e diné se kéto jané edhe formatet qé algoritmet kané
mé shumé gjasa t’i amplifikojné. Né kété ményré, logjika e dukshmérisé fillon

gradualisht t€ ndikojé veté logjikén e pérzgjedhjes editoriale.

Njé nga efektet mé té dukshme té kétij procesi éshté zhvendosja e vémendjes
drejt pérmbajtjeve me potencial té larté emocional ose konfliktual. Monitorimi
tregon se kronika, politika konfliktuale, skandalet publike, pérplasjet
institucionale dhe temat me tension narrativ kané dukshém meé shumeé gjasa té
paketohen né ményré agresive pér audiencé. Kjo nuk ndodh vetém sepse
redaksité besojné se kéto tema “interesojné publikun”, por sepse veté
infrastruktura e platformave favorizon pérmbajtjen gé prodhon reagim té

menjéhershém.

Né praktiké, algoritmet krijojné njé mekanizém ku emocionet, konflikti dhe
kurioziteti kané avantazh strukturor ndaj pérmbajtjes mé té geté, mé analitike
ose mé té ngadalté. Kjo éshté njé nga arsyet pse pérmbajtjet investigative,
ekonomike apo temat qé kérkojné kontekst dhe lexim mé té gjaté shpesh kané

meé pak dukshmeéri krahasuar me pérmbajtjet e ndértuara pér reagim té shpejté.

Njé tjetér gjetje shumé domethénése éshté se algoritmet kané ndryshuar
gradualisht edhe veté ményrén si redaksité e konceptojné suksesin editorial. Né
modelin tradicional, réndésia e lajmit lidhej kryesisht me vlerén informative

ose interesin publik. Né mjedisin aktual digjital, performanca matet pérmes:
B klikimeve,
® shpérndarjeve,

¥ kohés sé qéndrimit,
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B komenteve,

® dhe nivelit té angazhimit né platforma.

Kjo krijon njé formé té re presioni editorial, ku pérmbajtja duhet té jeté jo

vetém informuese, por edhe “algoritmikisht e dukshme”.

Monitorimi tregon se ky transformim reflektohet edhe né meényrén si
organizohet cikli i prodhimit té lajmit. Artikulli nuk ndértohet mé vetém pér
homepage apo pér lexim linear né website. Né shumé raste, ai konceptohet qé
né fillim pér garkullim né Facebook, Instagram, TikTok, YouTube ose feed-et

mobile. Kjo ndikon:

B strukturén e titullit,

B gjatésiné e pérmbajtjes,

® ritmin e hyrjes,

® pérdorimin e videos,

¥ dhe ményrén si fragmentohet informacioni pér platforma té ndryshme.

Né kété kuptim, algoritmi nuk ndérhyn drejtpérdrejt te pérmbajtja, por
orienton ményrén si redaksité e ndértojné até pér té maksimizuar

shpérndarjen.

Njé aspekt tjetér shumé i réndésishém éshté se algoritmet ndikojné jo vetém
¢faré shpérndahet mé shumé, por edhe ¢faré vazhdon té prodhohet. Analiza
tregon se temat &€ performojné miré kané mé shumé gjasa té rikthehen né
ciklin editorial. Njé konflikt politik, njé ngjarje kriminale apo njé skandal
publik gé gjeneron trafik dhe ndérveprim priret té ripaketohen né seri
artikujsh, pérditésimesh dhe postimesh sociale. Né kété meényreé, algoritmi

ndikon indirekt edhe né ndértimin e veté agjendés mediatike.

Ky mekanizém krijon gradualisht njé redaksi mé reaktive ndaj sinjaleve té
platformés. Vendimet editoriale nuk ndértohen vetém mbi réndésiné publike té
céshtjes, por edhe mbi probabilitetin qé tema té performojé miré né algoritém.
Pérmbajtja fillon té prioritizohet jo vetém sepse éshté e réndésishme, por sepse

ka potencial mé té madh pér dukshmeéri digjitale.

Analiza tregon gjithashtu se ndikimi i algoritmeve nuk éshté uniform pér
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té gjitha tipologjité e mediave. Mediat mé té varura nga trafiku dhe reklamat

online shfaqin adaptim shumé mé té forté ndaj logjikés sé platformave. Né kéto
raste, pérdorimi i titujve emocionalé, pérmbajtjes sé fragmentuar dhe ritmit té
larté té publikimit lidhet drejtpérdrejt me nevojén pér performancé digjitale.
Né kontrast, mediat investigative ose ato me modele mé pak té varura nga
trafiku i menjéhershém ruajné mé shumé autonomi editoriale né raport me
algoritmin, edhe pse as ato nuk operojné plotésisht jashté logjikés sé

platformave.

Njé tjetér dimension shumé domethénés &shté fakti qé algoritmet ndikojné
gradualisht edhe wveté kulturén editoriale té redaksisé. Né shumé raste,
gazetarét dhe redaktorét fillojné t€ mendojné lajmin pérmes potencialit té tij

pér performanceé:

B a3 do té klikohet,

B ado té shpérndahet,

® ado té funksionojé né Facebook,

® ado té prodhojé reagim né media sociale,
B ado té mbajé audiencén né video.

Megjithaté, monitorimi tregon se marrédhénia mes medias dhe algoritmit nuk
éshté plotésisht pasive. Disa media pérpigen té ndértojné forma balancimi,
duke pérdorur optimizim pér platforma pa hequr doré plotésisht nga verifikimi,
burimet dhe konteksti. Kjo €shté vecanérisht e dukshme te modelet hibride, ku
redaksia negocion vazhdimisht kufirin mes performancés dhe standardit
editorial.

NEé leximin e pérgjithshém té gjetjeve, algoritmet shfagen si njé nga faktorét mé
té réndésishém strukturoré té transformimit té medias online shqiptare. Ato
nuk prodhojné veté lajmin, por ndikojné fuqishém ményrén si lajmi ndértohet,
shpérndahet dhe prioritarizohet. Né kété kuptim, algoritmet nuk jané thjesht
teknologji neutrale shpérndarjeje, por aktoré indirekté é formésojné
gradualisht kulturén editoriale, ritmin e redaksisé dhe veté marrédhénien mes

gazetarisé dhe audiencés né epokén e ekonomisé sé vémendjes.
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| 4.8 Audienca si bashképrodhues i clickbait-it

Analiza e gjetjeve tregon se clickbait-i nuk mund té€ kuptohet vetém si produkt i
zgjedhjeve editoriale té mediave, por si rezultat i njé marrédhénieje mé
komplekse mes redaksisé, algoritmeve dhe veté audiencés, e cila nuk shfaget
thjesht si konsumuese pasive e pérmbajtjes, por edhe si faktor gé ndikon

drejtpéerdrejt si ndértohet dhe shpérndahet lajmi online.

Té dhénat nga anketa (shiko mé poshté) tregojné njé paradoks té réndésishém:
shumica e té anketuarve deklarojné se e njohin clickbait-in dhe e konsiderojné
problematik, por njékohésisht vazhdojné té ndérveprojné me té, shumeé prej
tyre pranojné se e identifikojné natyrén sensacionaliste té njé lajmi vetém pasie
kané hapur artikullin. Kjo do té thoté se, edhe kur audienca ka vetédije kritike
ndaj clickbait-it, titulli vazhdon té funksionojé si mekanizém efektiv pér té

gjeneruar klikim.

NEé praktiké, kjo krijon njé cikél vetépérforcues: mediat prodhojné pérmbajtje té
optimizuar pér reagim emocional dhe kuriozitet, algoritmet e amplifikojné até
pér shkak té ndérveprimit qé gjeneron, ndérsa audienca, pérmes klikimeve,
komenteve dhe shpérndarjeve, e shpérblen dhe e bén mé té dukshme kété 1lloj
pérmbajtjeje. Clickbait-i nuk mbijeton, pra, vetém sepse prodhohet nga media,
por sepse funksionon né ekonominé reale té vémendjes. Kjo lidhet edhe me
ményrén si audienca konsumon lajmin: preferenca pér formate té shkurtra,
tituj té menjéhershém, video té shpejta dhe konsum té fragmentuar e shtyn
redaksiné drejt pérmbajtjeve qé kapin vémendjen brenda pak sekondash, ku
titulli béhet pika kryesore e konkurrencés pér vémendje, ndérsa lajmi
konsumohet shpesh fillimisht si postim, video apo fragment social, dhe jo si

artikull i ploté.

Analiza tregon, megjithaté, edhe njé tension té réndésishém: audienca e re nuk
e lidh automatikisht viralitetin me besueshmériné. Té anketuarit vazhdojné ta
lidhin cilésiné me verifikimin, burimet dhe transparencén editoriale, duke
treguar se audienca nuk kérkon domosdoshmeérisht clickbait, por reagon ndaj
mekanizmave emocionalé dhe vizualé qé e béjné pérmbajtjen mé té dukshme

né mjedisin digjital.
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Audienca nuk duhet paré, né kété kuptim, thjesht si "fajtore" pér pérhapjen e

clickbait-it, por si pjesé e njé sistemi ku sjellja e konsumit, algoritmet dhe
strategjité editoriale ndikojné njéra-tjetrén vazhdimisht. Gjetjet sugjerojné se
ekonomia e vémendjes funksionon si marrédhénie reciproke: redaksité
pérshtaten me sjelljen e audiencés, ndérsa audienca gradualisht mésohet me

logjikén e pérmbajtjes sé ndértuar pér reagim té shpejté.

| 4.9 Nga prodhimi i informacionit drejt menaxhimit té vémendjes

Pesé tipologjité e identifikuara né kété seksion, performance-first, hibride,
media web-based té konsoliduara, media tradicionale né tranzicion dhe media
investigative/interes publik, nuk pérfagésojné kategori té mbyllura, por pika té
ndryshme né té njéjtin spektér tensioni mes klikueshmérisé dhe cilésisé
editoriale. Tregu shgiptar online nuk ndahet, pra, thjesht mes "mediave
cilésore" dhe "mediave clickbait", por funksionon si hapésiré ku kéto modele
bashkéjetojné, mbivendosen dhe ndonjéheré coexistojné brenda sé njéjtés

redaksi.

Tre gjetje, té shtrira pérgjaté gjithé analizés, e béjné kété tablo mé té€ qarté se sa
veté tipologjité individuale. S& pari, clickbait-i nuk shfaqet si devijim i izoluar
editorial, por si produkt i njé sistemi ekonomik dhe teknologjik: presioni i
trafikut, brishtésia e modeleve té monetizimit dhe varésia nga algoritmet e
shtyjné redaksiné drejt pérmbajtjes qé prodhon reagim té menjéhershém,
pavarésisht "vullnetit" profesional individual. Sé dyti, fragmentimi i
standardeve editoriale nuk ndodh vetém mes mediave, por edhe brenda sé
njéjtés redaksi: e njéjta media mund té€ ruajé raportim té strukturuar né tema
ekonomike apo institucionale, ndérsa prodhon pérmbajtje dukshém meé
agresive né kroniké apo politiké konfliktuale, sepse ekonomia e vémendjes
vepron mé fort pikérisht aty ku temat kané potencial mé té larté emocional dhe
viral. Sé treti, algoritmet funksionojné gjithnjé e mé shumeé si aktoré editorialé
indirekté: pa marré vendime editoriale né kuptimin tradicional, ato krijojné
kushtet strukturore brenda té cilave redaksité operojné, duke ndikuar ritmin e

punés dhe veté kriteret me té cilat matet suksesi i njé lajmi.

Kéto tri dinamika cojné drejt pérfundimit gendror té kapitullit: transformimi i

medias shqgiptare online nuk é€shté thjesht kalimi nga media tradicionale
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drejt asaj digjitale, por kalimi nga njé gazetari e organizuar rreth prodhimit té

informacionit drejt njé gazetarie té organizuar rreth menaxhimit té vémendjes.
Klikimet, shpérndarjet dhe ndérveprimi né rrjetet sociale nuk jané mé thjesht
tregues té suksesit pas faktit, por kané filluar té ndikojné veté ményrén si lajmi

konceptohet, paketohet dhe prioritizohet qé né fillim.

Tregu shqiptar online nuk ka kaluar, megjithaté, né njé model unik dominant.
Ai mbetet njé hapésiré ku bashkéjetojné media qé funksionojné pothuajse
ekskluzivisht mbi logjikén e viralitetit, media gé negociojné vazhdimisht
kufirin mes klikueshmérisé dhe cilésis€, dhe media q& ruajné autonomi mé té
madhe editoriale pérmes modeleve alternative funksionimi. Pikérisht né kété
tension té vazhdueshém, mes funksionit informues té gazetarisé dhe logjikés sé
performancés digjitale, zhvillohet sot dinamika kryesore e medias shqiptare

online.

4. REZULTATET NGA ANALIZA E PERMBAIJTIJES WWW.ACQJ.AL n



KAPITULLI

REZULTATET NGA ANKETA (E
KUFIZUAR!) E AUDIENCES

Anketa e realizuar me 74 té anketuar fokusohet kryesisht te
audienca e re dhe synon té evidentojé ményrén se si konsumohen

lajmet online, perceptimin mbi clickb...

ALBANIAN CENTER FOR
Jol

URNALISM PERTEJ KLIKIMEVE - 2026



ALBANIAN CENTER FOR
QUALITY JOURNALISM

Anketa e realizuar me 74 té anketuar fokusohet kryesisht te audienca e re dhe

synon té evidentojé ményrén se si konsumohen lajmet online, perceptimin mbi
clickbait-in, besimin ndaj mediave shqiptare online, rolin e algoritmeve dhe
sjelljet e audiencés né raport me informacionin digjital. Kampioni dominohet
nga grupmosha 20-24 vjeg, e cila pérfagéson rreth 61% té totalit, me 45 té
anketuar. Grupi 25-29 vje¢ pérbén rreth 31% té kampionit, me 23 té anketuar,

ndérsa grupmosha 15-19 vje¢ pérfagésohet nga 6 persona ose rreth 8% e totalit.

Struktura e kampionit éshté e réndésishme sepse fokusohet te njé kategori
audiencash qé konsumon informacion pothuajse térésisht pérmes internetit
dhe pajisjeve mobile. Pér kéto grupmosha, rrjetet sociale nuk funksionojné
vetém si platforma komunikimi, por edhe si porta kryesore hyrése drejt

informacionit. Ekspozimi ndaj lajmit ndodh shumé mé shpesh pérmes:

¥ Facebook,

B Instagram,

B TikTok,

® YouTube,

B apo rekomandimeve automatike té platformave,

dhe mé rrallé pérmes hyrjes direkte né faget e mediave.

Rezultatet tregojné se ndjekja e lajmeve mbetet pjesé e réndésishme e rutinés
informative té té rinjve. 55 nga 74 té anketuar deklarojné se konsumojné lajme
cdo dité, ndérsa pjesa tjetér deklaron se i ndjek disa heré né javé ose né ményré
sporadike. Kjo tregon se interesi pér informacion nuk mungon, por ményra e

konsumit rezulton dukshém e transformuar krahasuar me modelet tradicionale

té leximit linear té lajmit.

FORMATI | KONSUMIT DHE PREFERENCAT PER PERMBAJTIE

Njé nga elementét mé té dukshém té anketés lidhet me formatin e pérmbajtjes
qé preferohet nga audienca e re. Artikujt e shkurtér rezultojné formati mé i
preferuar, me rreth 28 preferenca, ndérsa videot e shkurtra si Reels, TikTok apo
formate té ngjashme ndjekin shumé afér me rreth 26 preferenca. Artikujt

analitiké dhe formatet mé té gjata preferohen vetém nga rreth 13 té anketuar.
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Rezultatet tregojné njé zhvendosje té qarté drejt konsumit té shpejté, té

fragmentuar dhe té pérshtatur pér ritmin e platformave sociale. Pérmbajtja

preferohet:

B meé e shkurtér,

B meé vizuale,

® meé e drejtpérdrejté,

® dhe mé e lehté pér konsum té menjéhershém.

Né shumeé raste, informacioni konsumohet né formén e pérmbledhjeve, videove
té shkurtra apo postimeve té shpérndara né feed-et e rrjeteve sociale dhe jo
domosdoshmeérisht pérmes leximit t€ ploté té artikujve. Kjo lidhet drejtpérdrejt
edhe me ritmin e konsumit digjital, ku pérdoruesi ekspozohet vazhdimisht ndaj
sasive té médha informacioni dhe ku konkurrenca pér vémendje zhvillohet né
intervale shumé té shkurtra kohe.

Megjithaté, preferenca pér formate mé té shkurtra nuk pérjashton interesin pér
pérmbajtje serioze apo temat me interes publik. Njé pjesé e konsiderueshme e

té anketuarve vazhdojné té tregojné interes pér:

® tema sociale,

® Korrupsionin,

B ekonominé,

® dhe zhvillime gé ndikojné drejtpérdrejt jetén e pérditshme.

Kjo tregon se ndryshimi kryesor nuk lidhet domosdoshmérisht me refuzimin e
informacionit cilésor, por me ményrén se si audienca pret qé informacioni té
prezantohet dhe té shpérndahet né mjedisin digjital.

ROLI | ALGORITMEVE DHE PLATFORMAVE SOCIALE

Njé pjesé e réndésishme e pyetésorit fokusohet te ményra se si algoritmet dhe
platformat sociale ndikojné ekspozimin ndaj informacionit. 57 té anketuar
deklarojné se platformat u shfaqin shpesh pérmbajtje é lidhet me interesat dhe
sjellien e tyre té méparshme online. Né té njéjtén kohé, 49 té anketuar
deklarojné se algoritmet ndikojné shumé ose absolutisht né ményrén se si ata

pérzgjedhin lajmet gé lexojné. Brenda kétij grupi:
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B 38 persona e konsiderojné ndikimin e algoritmeve “shumeé té larté”,

® ndérsa 11 té tjeré “absolut”.

Vetém njé pjesé e vogél e kampionit deklaron se algoritmet kané ndikim

minimal ose té papérfillshém né ekspozimin e tyre ndaj lajmeve.

Pérgjigjet tregojné se pér njé pjesé té konsiderueshme té audiencés sé re, lajmet
nuk konsumohen mé pérmes zgjedhjes aktive té njé mediaje specifike, por
pérmes pérmbajtjes qé platformat prioritizojné né bazé té ndérveprimit,

klikimeve, shikimeve, komenteve, dhe sjelljes sé méparshme té pérdoruesit.

PERCEPTIMI MBI CLICKBAIT-IN DHE TITUJT SENSACIONALE

Njé nga rezultatet mé té forta té anketés lidhet me perceptimin e clickbait-it dhe
frekuencén e ekspozimit ndaj tij. 55 nga 74 té anketuar deklarojné se hasin
shpesh tituj gé jané mé sensacionalé sesa veté pérmbajtja e artikullit ose gé nuk
pérputhen plotésisht me informacionin real t€ lajmit. Kjo pérfagéson rreth 74%
té kampionit. Vetém 2 té anketuar deklarojné se nuk pérballen kurré me kété
fenomen.

Pérgjigjet tregojné se clickbait-i perceptohet si pjesé e zakonshme e konsumit té
lajmit online. Titujt emocional€é, dramatizimi dhe hiperbola konsiderohen
elementé té pranishém né ményrén se si njé pjesé e mediave online shqiptare

ndértojné dhe shpérndajné informacionin.

Né shumeé raste, té anketuarit e lidhin clickbait-in jo vetém me ményrén si

ndértohet titulli, por edhe me:

® pérdorimin e gjuhés dramatike,

® mungesén e pérputhjes mes titullit dhe pérmbajtjes,
B ekzagjerimin e informacionit,

B dhe krijimin artificial té tensionit narrativ.

Pérgjigjet sugjerojné gjithashtu se audienca e lidh clickbait-in me logjikén e
platformave sociale dhe ekonominé e vémendjes. Shumé té anketuar deklarojné
se algoritmet favorizojné pérmbajtje gé prodhon: reagim emocional, debat,

konflikt, dhe ndérveprim mé té larté.
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MARREDHENIA E AUDIENCES ME CLICKBAIT-IN

Njé nga elementét mé domethénés té pyetésorit lidhet me marrédhénien
kontradiktore té audiencés me clickbait-in. Edhe pse shumica e té anketuarve e
identifikojné clickbait-in si praktiké problematike, njé pjesé e madhe vazhdon

té ndérveprojé me té.

35 té anketuar deklarojné se klikojné shpesh né lajme pér shkak té titullit
interesant, ndérsa 26 té tjeré deklarojné se e béjné kété ndonjéheré. Vetém njé
pjesé e vogél deklaron se nuk ndikohet nga titujt e ndértuar pér té térhequr

vémendje.

Né meényré té ngjashme, 46 t€ anketuar deklarojné se e kuptojné g€ njé lajm ka
natyré clickbait vetém pasi e kané hapur artikullin dhe kané lexuar
pérmbajtjen. Kjo tregon se titulli vazhdon té funksionojé si mekanizém efektiv
pér té gjeneruar klikime dhe pér té térhequr vémendjen e pérdoruesit, edhe né
rastet kur audienca éshté relativisht e vetédijshme pér ekzistencén e clickbait-
it.

Pérgjigjet tregojné gjithashtu se konsumimi i clickbait-it shpesh ndodh né
meényré impulsive dhe lidhet me: kuriozitetin, ritmin e scroll-it né€ rrjete sociale,
reagimin emocional dhe ményrén si informacioni shfaget né feed-et personale

té pérdoruesve.

BESIMI NDAJ MEDIAVE ONLINE SHQIPTARE

Rezultatet tregojné nivele relativisht té uléta dhe té kushtézuara besimi ndaj
mediave shqiptare online. Nga 74 t€ anketuar:

® 401 konsiderojné portalet informative “disi té besueshme”,
B 26ikonsiderojné “pak té besueshme”,

B 7ikonsiderojné “fare té pabesueshme”,

® ndérsa vetém 1 i konsideron “shumé té besueshme”.

Né pérgjigjet e té anketuarve pérsériten vazhdimisht disa faktoré qé
perceptohen si problematiké pér besueshmériné: titujt e ekzagjeruar, mungesa
e burimeve té garta, mungesa e verifikimit, deformimi i informacionit dhe

perceptimi i anshmeérisé politike.
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Né té kundért, elementét qé rrisin besimin lidhen kryesisht me: transparencén

editoriale, gjuhén neutrale, citimin e burimeve, verifikimin dhe pérputhjen

mes titullit dhe pérmbajtjes sé artikullit.

Njé element tjetér i réndésishém lidhet me ndikimin e platformés sé konsumit
né perceptimin e besueshmérisé. 35 té anketuar deklarojné se niveli i besimit
ndaj njé lajmi ndryshon né varési té platformés ku e shohin até. Shumeé prej tyre
deklarojné se kané mé shumé besim kur informacioni lexohet direkt né fagen e

medias sesa kur e hasin té shpérndaré né rrjetet sociale.

VERIFIKIMI | INFORMACIONIT DHE SJELLJET E KONSUMIT

Anketa evidenton gjithashtu nivele relativisht té moderuara té vetédijes
mediatike dhe verifikimit té informacionit. 27 té anketuar deklarojné se i
verifikojné gjithmoné burimet pérpara se ta besojné njé lajm, ndérsa 35 té tjeré
deklarojné se e héjné kété ndonjéheré. Vetém njé pjesé mé e vogél pranon se

rrallé ose pothuajse kurré nuk verifikon informacionin.

Né ményré té ngjashme, pérgjigjet lidhur me shpérndarjen e lajmeve tregojné

se:

B 36 persona deklarojné se e lexojné gjithmoné lajmin e ploté pérpara
shpérndarjes,

B 29 té tjeré deklarojné se kjo varet nga tema apo réndésia e lajmit,

B ndérsa vetém 6 té anketuar deklarojné se shpesh mjaftohen vetém me
titullin.

Megjithaté, pérgjigja “varet nga tema” pérséritet vazhdimisht né disa pjesé té
pyetésorit dhe sugjeron se verifikimi i informacionit dhe leximi i ploté i lajmit
nuk funksionojné gjithmoné si rutiné e qéndrueshme konsumi, por si sjellje té
kushtézuara nga: interesi personal, réndésia e perceptuar e lajmit, niveli i

besimit ndaj medias dhe tema konkrete e informacionit.

LODHJA INFORMATIVE DHE PERCEPTIMI MBI MEDIAN ONLINE
Njé tjetér element qé del vazhdimisht nga pérgjigjet lidhet me lodhjen

informative dhe distancimin emocional nga lajmet online. 44 té anketuar

deklarojné se shpesh shmangin lajmet sepse u duken:
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B t€ lodhshme,

® shumeé negative,
B shumeé konfliktuale,
® apo té ekzagjeruara.

24 té tjeré deklarojné se kjo ndodh ndonjéheré. Vetém njé pjesé shumeé e vogél e

kampionit deklaron se nuk e pérjeton kété 11oj lodhjeje informative.

Né disa pérgjigje té hapura pérséritet perceptimi se lajmet online jané béré:
B shumé té shpejta,

® shumé té pérséritura,

B i€ orientuara drejt konfliktit,

B dhe té fokusuara mé shumé te reagimi emocional sesa te informimi.

Pér disa té anketuar, kjo krijon ndjesiné e mbingarkesés informative dhe

véshtirésiné pér té ndjekur apo kuptuar né ményreé té ploté zhvillimet kryesore.

GATISHMERIA PER TE PAGUAR PER GAZETARI CILESORE

Njé pjesé e pyetésorit fokusohet edhe te gatishméria e audiencés pér té
mbéshtetur financiarisht media me mé pak clickbait dhe standarde mé té larta

editoriale. Rezultatet tregojné se:

® 14 té anketuar deklarojné se do té paguanin pér media pa clickbait,

B 38 pérgjigjen “ndoshta”,

® ndérsa 20 pérgjigjen “jo”.

Dominimi i pérgjigjes “ndoshta” sugjeron njé qéndrim té kushtézuar ndaj
pagesés pér gazetari cilésore. Né shumé pérgjigje, gatishmeéria pér té paguar
lidhet me: nivelin e besueshmérisé sé medias, cilésiné e informacionit,

transparencén editoriale, dhe dallimin real nga pérmbajtja e zakonshme e

portaleve online.
Né pérgjigjet e hapura pérséritet ideja se media duhet té ofrojé:

B mé shumé verifikim,

® meé pak sensacionalizém,
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B meé shumé seriozitet editorial,

® dhe mé shumeé transparencé

né ményreé ¢é publiku té konsiderojé mhéshtetjen financiare té saj.

Rezultatet e anketés pasqyrojné njé audiencé té re qé konsumon informacion
pothuajse térésisht brenda logjikés sé platformave digjitale dhe ritmit té
ekonomisé sé vémendjes. Pér shumicén e té anketuarve, marrédhénia me
lajmin nuk ndértohet mé mbi hyrjen direkte né njé media specifike apo mbi
ndjekjen lineare té informacionit, por mbi njé konsum té fragmentuar, té
vazhdueshém dhe té ndérmjetésuar nga algoritmet e rrjeteve sociale. Lajmi
shfaget né feed, né video té shkurtra, né postime té shpérndara apo
rekomandime automatike, duke e béré ekspozimin ndaj informacionit gjithnjé e
mé té lidhur me performancén e pérmbajtjes dhe jo domosdoshmérisht me

identitetin editorial té medias qé e prodhon até.

Kjo logjiké e konsumit shfaget qarté edhe né preferencat pér formatin e
informacionit. Dominimi i artikujve té shkurtér dhe videove té shkurtra né
pérgjigjet e té anketuarve pérputhet drejtpérdrejt me gjetjet e analizés sé
website-ve, ku njé pjesé e mediave me ritém té larté publikimi dhe orientim té
forté drejt trafikut rezultuan té prodhonin pérmbajtje té shkurtér, me tituj
emocionalé dhe strukturé té optimizuar pér ndérveprim té menjéhershém. Né
kété kuptim, anketa dhe monitorimi sasior pasqyrojné té njéjtin transformim:
informacioni po konsumohet gjithnjé e mé shumé né formén e njésive té
shpejta, té fragmentuara dhe té pérshtatura pér ritmin e scroll-it né rrjetet

sociale.

Né té njéjtén kohé, pérgjigjet e té anketuarve tregojné se audienca éshté
relativisht e vetédijshme pér mekanizmat e clickbait-it dhe pér ményrén se si
ndértohet njé pjesé e medias online shqiptare. Titujt e ekzagjeruar, hiperbola,
mungesa e pérputhjes mes titullit dhe pérmbajtjes apo dramatizimi i lajmit
perceptohen si elementé té zakonshém té konsumit té pérditshém mediatik. Ky
perceptim lidhet ngushté edhe me rezultatet e Indeksit té Klikimit (IK), i cili
evidentoi se mediat mé té orientuara drejt performancés dhe ritmit té larté té
publikimit pérdorin meé shpesh tension narrativ, gjuhé emocionale dhe

optimizim pér reagim té menjéhershém, vecanérisht né kroniké,
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politiké konfliktuale dhe tema me potencial té larté emocional.

Megjithaté, njé nga aspektet mé domethénése té anketés éshté fakti se vetédija
mbi clickbait-in nuk pérkthehet automatikisht né refuzim té tij. Njé pjesé e
konsiderueshme e té anketuarve deklarojné se klikojné shpesh né lajme pér
shkak té titullit interesant, ndérsa shumé té tjeré pranojné se e kuptojné
natyrén clickbait té njé lajmi vetém pasi e kané hapur artikullin. Kjo pasqyron
pikérisht até qé doli edhe nga intervistat me profesionistét e medias, ku titulli
pérshkruhet si pika ku presioni i performancés béhet mé i dukshém. Drejtues
redaksish, gazetaré dhe operatoré té rrjeteve sociale pranojné se konkurrenca
pér vémendje né platformat digjitale ka rritur ndjeshém réndésiné e paketimit

té lajmit, sidomos né fazén e paré té kontaktit me audiencén.

Njé tjetér element gé lidh drejtpérdrejt anketén me pjesén sasiore dhe cilésore
té raportit lidhet me besimin ndaj medias online shqiptare. Pérgjigjet tregojné
se besimi mbetet relativisht i ulét dhe i kushtézuar. Shumica e té anketuarve i
konsiderojné portalet informative vetém “disi té besueshme” ose “pak té
besueshme”, ndérsa faktorét ¢é démtojné mé shumé besueshmériné lidhen me:

B titujt e ekzagjeruar,

® mungesén e burimeve té qarta,

® mungesén e verifikimit,

B dhe perceptimin e anshmérisé politike.

Kéto perceptime lidhen drejtpérdrejt me komponentét e Indeksit té Cilésisé (IC),
ku verifikimi, transparenca, citimi i burimeve dhe kontekstualizimi rezultuan
elementét kryesoré gé dallonin mediat me standarde editoriale mé té

géndrueshme nga ato mé té orientuara drejt performancés sé menjéhershme.

Né té njéjtén kohé, anketa evidenton edhe njé nivel té konsiderueshém lodhjeje
informative. Shumé té anketuar pérshkruajné median online si shumé té
shpejté, konfliktuale dhe té mbingarkuar me pérmbajtje. Ky perceptim lidhet
ngushté edhe me rezultatet e monitorimit sasior, ku njé pjesé e mediave me
ritém shumé té larté publikimi rezultuan té mbéshteteshin kryesisht né cikle té
vazhdueshme lajmesh té shkurtra, kroniké konfliktuale dhe pérmbajtje té

ndértuar pér ndérveprim t€ menjéhershém. Né kété aspekt, anketa
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pasqyron ményrén se si audienca e pérjeton praktikisht modelin editorial gé u

evidentua gjaté analizés sé website-ve.

Megjithaté, pérgjigjet tregojné se interesi pér gazetari mé serioze dhe mé té
besueshme mbetet i pranishém, sidomos pér tema g€ lidhen me korrupsionin,
problemet sociale, ekonominé dhe céshtje me ndikim té drejtpérdrejté né jetén
e pérditshme. Kjo lidhet edhe me gjetjet e pjesés kualitative té raportit, ku disa
media investigative dhe redaksive mé té orientuara drejt verifikimit e
pérshkruajné interesin publik si prioritet editorial mé té réndésishém sesa
performanca momentale e pérmbajtjes. Né ményré té ngjashme, monitorimi
sasior tregoi se kéto media rezultonin me nivele mé té uléta té Indeksit té

Klikimit dhe me standarde mé té géndrueshme té Indeksit té Cilésisé.
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Analiza kualitative e kétij studimi synon té shpjegojé mekanizmat qé qéndrojné

pas modeleve té identifikuara né analizén e pérmbajtjes dhe né perceptimet e
audiencés. Nése monitorimi i IK dhe IC tregoi se si manifestohet né praktiké
tensioni mes klikueshmérisé dhe cilésisé, intervistat me profesionistét e medias
ndihmojné té kuptohet se si prodhohet ky tension brenda redaksive dhe si

pérjetohet nga veté aktorét qé marrin vendimet editoriale né pérditshmeéri.

Né gendér té késaj pjese jané intervistat me drejtues mediash, kryeredaktoré,
gazetaré, redaktoré online dhe operatoré té rrjeteve sociale. Qéllimi nuk éshté té
pércaktohet né ményré normative se cilat media jané “mé profesionale” apo
“mé clickbait”, por té kuptohet se si funksionon redaksia shqiptare né kushtet e
ekonomisé sé vémendjes, algoritmeve dhe konkurrencés sé vazhdueshme pér
trafik dhe dukshméri. Intervistat tregojné se shumica e profesionistéve té
medias nuk e pérshkruajné transformimin aktual si njé zgjedhje té thjeshté
editoriale, por si rezultat t€ njé mjedisi té ri ku redaksité funksionojné nén

presion té vazhdueshém performance.

Né kété mjedis, lajmi nuk konkurron mé vetém me lajmin tjetér, por me gjithé
fluksin e pérmbajtjes gé garkullon né rrjetet sociale, platformat video dhe
aplikacionet mobile. Pér kété arsye, ményra si ndértohet dhe paketohet
pérmbajtja béhet pothuajse po aq e réndésishme sa veté informacioni. Njé nga
element&t mé té forté g€ del nga intervistat éshté fakti se redaksité shqiptare po
funksionojné gjithnjé e mé shumé né njé logjiké té dyfishté. Nga njéra ané
mbetet kultura tradicionale e gazetarisé, ku réndési kané verifikimi, burimet
dhe kontrolli editorial. Nga ana tjetér, vendimmarrja editoriale po ndikohet

gjithnjé e mé shumé nga:

® klikimet,

B shikimet,

B reach-i,

¥ engagement-i,

¥ dhe performanca e pérmbajtjes né platforma.

Ky transformim nuk perceptohet né té gjitha rastet si imponim i drejtpérdrejté

apo si kontroll formal nga algoritmi, por si njé proces gradual adaptimi
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ndaj ményrés sé re se si audienca konsumon lajmin. Pikérisht pér kété arsye,

shumé prej té intervistuarve flasin pér njé redaksi qé sot duhet té mendojé
njékohésisht:

® Jajmin,

B titullin,

B formatin,

B platformén ku do té shpérndahet,

® dhe potencialin e tij pér ndérveprim.

Né disa intervista, algoritmi pérshkruhet pothuajse si njé aktor editorial
indirekt. Njé drejtues i njé redaksie online né njé televizion informativ e quan
algoritmin “redaktor té pérditshém”, jo sepse ai zévendéson drejtpérdrejt
gazetarin, por sepse ndikon ményrén si redaksia mendon lajmin pérpara

publikimit. Kjo éshté vecanérisht e dukshme né:
B zgjedhjen e titujve,

® ritmin e publikimit,

B formatin e videos,

B dhe prioritetin qé i jepet temave té caktuara.

| 6.1“Si merren vendimet”: Titulli, prioritetet dhe roli i metrikave

Vendimmarrja editoriale né mediat online shqiptare rezulton sot dukshém mé e
lidhur me performancén sesa né modelet tradicionale té redaksisé. Intervistat
tregojné se metrikat nuk perceptohen domosdoshmeérisht si zévendésim i
gjykimit profesional, por pothuajse gjithmoné si faktor i pranishém dhe
ndikues né ményrén si redaksité organizojné prioritetet editoriale: klikimet,
shikimet, reach-i dhe engagement-i monitorohen né kohé reale né shumicén e
mediave té intervistuara. Disa redaksi i pérdorin kéto té dhéna kryesisht pér té
kuptuar sjelllen e audiencés dhe pér té pérmirésuar shpérndarjen e
pérmbajtjes; te mediat mé té varura nga trafiku online, performanca ndikon mé
drejtpérdrejt zgjedhjen e temave, vazhdimésiné e mbulimit, ndértimin e titujve
dhe ritmin e publikimit. Njé element gé shfaget vazhdimisht né intervista éshté

zhvendosja graduale nga modeli klasik i "hierarkisé sé€ lajmit" drejt njé
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modeli ku réndésia editoriale bashkéjeton me potencialin e performancés, jo se

lajmi zgjidhet vetém mbi bazén e klikimeve, por se redaksité jané béré shumé

meé té ndjeshme ndaj ményreés si audienca reagon ndaj pérmbajtjes.

Titulli éshté pika ku ky tension shfaget mé qarté. Shumica e profesionistéve té
intervistuar pranojné se titulli duhet sot té konkurrojé né njé ambient shumé
mé agresiv informativ: pérmbajtja nuk lexohet mé kryesisht nga homepage-i i
medias, por pérmes Facebook-ut, Instagram-it, TikTok-ut apo njoftimeve
mobile, ku titulli perceptohet si "porta hyrése" e lajmit dhe shpesh si elementi
qé pércakton nése pérmbajtja do té klikohet apo do té humbasé né fluksin e
informacionit. Pér kété arsye, shumé redaksi pérdorin forma té ndryshme
optimizimi, tension narrativ, formulime mé dinamike, fokus te konflikti ose
elementé kurioziteti, por shumica e redaktoréve dhe drejtuesve editorialé
pérpigen té vendosin njé kufi mes titullit térheqés dhe deformimit té
pérmbajtjes. Ky kufi shfaget mé qarté te legacy media dhe mediat me
reputacion mé té konsoliduar, ku besueshméria perceptohet si kapital afatgjaté:
titulli mund té béhet mé "i forté", por nuk duhet té shképutet nga pérmbajtja
reale e artikullit, lexim gé pérputhet edhe me rezultatet e analizés IK/IC, ku
legacy media dhe mediat hibride rezultojné zakonisht me IK mesatar dhe IC

relativisht mé té qéndrueshém sesa portalet mé agresive né trafik.

Né mediat web-based dhe ato mé té orientuara drejt performanceés,
marrédhénia me metrikat shfaget mé e drejtpérdrejté. Disa té intervistuar
pranojné se né fazat e para té zhvillimit t€ medias online, klikimet dhe titujt
shumeé agresivé kishin rol shumé mé té madh né strategjiné editoriale, por me
kalimin e kohés éshté kuptuar se trafiku afatshkurtér nuk mjafton pér té
ndértuar marrédhénie té géndrueshme me audiencén. Kjo tregon se edhe
brenda mediave té orientuara fort drejt audiencés digjitale ekziston njé lloj
reflektimi mbi kufijté e clickbait-it: besueshmeéria pérmendet né disa intervista
si element gé ndikon jo vetém reputacionin e medias, por edhe performancén e
saj afatgjaté, duke sugjeruar se tensioni mes klikueshmérisé dhe cilésisé nuk
perceptohet gjithmoné si zgjedhje binare, por si proces negocimi i
vazhdueshém.

Né kontrast me kéto modele, mediat investigative dhe organizatat non-for-profit

pérshkruajné njé vendimmarrje dukshém mé pak té varur nga performanca
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e menjéhershme, ku prioritetet editoriale lidhen mé shumé me interesin

publik, verifikimin, réndésiné shoqgérore té temés dhe funksionin watchdog té
gazetarisé. Si¢ e formulon njé e intervistuar nga njé media investigative, pér
redaksiné "interesi publik real" ka mé shumé réndési sesa "kurioziteti publik",
dallim shumé domethénés pér gjithé raportin, pasi pérmbledh né ményré té
qarté tensionin mes logjikés tradicionale té gazetarisé dhe logjikés sé
ekonomisé sé vémendjes. Edhe kéto redaksi, megjithaté, nuk operojné
plotésisht jashté logjikés sé& performancés digjitale: pérdorin strategji
shpérndarjeje, video té shkurtra dhe optimizim pér rrjetet sociale, por
ndryshimi kryesor géndron né faktin se performanca trajtohet si mekanizém

shpérndarjeje, jo si faktor qé pércakton veté standardin editorial.

Njé dimension tjetér i réndésishém qé del nga intervistat éshté dallimi mes
meényres si drejtuesit editorialé dhe operatorét e rrjeteve sociale e pérshkruajné
redaksiné. Drejtuesit flasin mé shpesh pér standarde profesionale, kontroll
editorial, reputacion dhe kufij etiké, ndérsa operatorét e rrjeteve sociale
pérshkruajné mé drejtpérdrejt logjikén e shikimeve, reach-it, viralitetit dhe
performancés sé postimeve. Ky dallim nuk duhet lexuar si kontradikté e
thjeshté, por si tregues se redaksia sot funksionon né disa nivele njékohésisht:
pérpiqet té ruajé standardin editorial, ndérsa platformat sociale ushtrojné
presion té vazhdueshém mbi formén e pérmbajtjes, ritmin e publikimit dhe

meényrén e paketimit té lajmit.

Vendimmarrja editoriale né mediat shqiptare online nuk éshté, né kété kuptim,
meé njé proces linear ku redaktori pércakton i vetém hierarking e lajmit, por njé
proces negocimi i vazhdueshém mes standardit profesional, metrikave té
performancés, ritmit té platformave dhe ményrés si audienca konsumon

informacionin né mjedisin digjital.

| 6.2 Dilemat profesionale: Etiké, volum, kohé, verifikim

Njé nga transformimet mé té dukshme té gazetarisé online né Shqipéri lidhet
me ndryshimin e ritmit t€ punés editoriale. Né pothuajse té gjitha intervistat,
pavarésisht profilit t€ medias, shfaqet ideja se redaksia digjitale funksionon sot
nén njé presion té vazhdueshém kohe, ku nevoja pér publikim té shpejté dhe

prani té pandérpreré online ndikon drejtpérdrejt si ndértohet, verifikohet
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dhe publikohet lajmi. Kjo dinamiké reflektohet edhe né analizén IK/IC: mediat

me ritém mé intensiv publikimi dhe orientim mé té forté drejt performancés
digjitale rezultojné me pérdorim mé té larté té titujve emocionalé dhe
konfliktualé, ndérsa né pjesé té konsiderueshme té pérmbajtjes vihet re
reduktim i kontekstit, verifikimit dhe thellimit, presion i lidhur jo
domosdoshmérisht me mungesé standardesh profesionale, por me kushtet
konkrete té prodhimit dhe nevojén pér prani té vazhdueshme né fluksin e

platformave sociale.

Tre profile redaksish dalin qarté nga intervistat, secili me njé marrédhénie té

ndryshme mes ritmit, etikés dhe verifikimit:

® Redaksité me ritém shumé té larté (portale web-based): Njé gazetar e
pérshkruan realitetin si "presion pér volum né kurriz té cilésisé dhe
thellimit", shumé prej tyre funksionojné me staf té reduktuar dhe nevojé pér
ta mbajtur faqen vazhdimisht aktive, duke kaluar shpesh nga njé temé te
tjetra pa mundési pér verifikim té zgjeruar apo raportim né terren. Disa
intervista pranojné edhe raste publikimi té nxituar; njé kryeredaktor pohon
se "edhe ne kemi réné pre e fake news", sidomos né situata breaking news, ku
vlera e lajmit matet jo vetém nga réndésia, por edhe nga shpejtésia e
publikimit, duke véné verifikimin dhe shpejtésiné shpesh né konflikt té
drejtpérdrejté.

B Website-t e televizioneve kombétare: Edhe kétu titujt "b&hen pak mé
interesanté", si¢ e pérshkruan njé redaktore, por pa dalé nga konteksti apo pa
deformuar informacionin, gasje qé pérputhet me profilin IK/IC té kétyre
mediave, zakonisht me indeks klikimi mesatar dhe nivel cilésie relativisht
mé té géndrueshém krahasuar me mediat mé agresive né trafik.

B Mediat investigative dhe non-profit: Gazetarét flasin pér mé shumé kohé né
dispozicion pér verifikim, raportim né terren dhe tema afatgjata. Njé
gazetare pérmbledh logjikén e redaksisé: "preferon té€ mos publikojé njé
informacion sesa ta publikojé pa verifikim té ploté", qéndrim ¢é reflektohet
edhe né IC, ku kéto media rezultojné me pérdorim meé té larté burimesh, mé

shumeé prova dhe meé pak clickbait.

Diferenca mes kétyre modeleve nuk lidhet vetém me kulturén editoriale, por

edhe me strukturén ekonomike dhe organizimin e punés:
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redaksité investigative kané zakonisht ritém mé té kontrolluar publikimi dhe

mé pak varési nga trafiku i menjéhershém, ¢ka krijon mé shumé hapésiré pér
verifikim, ndérsa redaksité nén presion té vazhdueshém performance
funksionojné né njé logjiké ku koha béhet njé nga burimet mé té kufizuara té

gazetarise.

Njé element i réndésishém gé del nga intervistat éshté se dilemat etike jané
zhvendosur gjithnjé e mé shumé né territorin e rrjeteve sociale: operatorét e
social media-s pérshkruajné situata ku pérmbajtje me potencial té larté
viraliteti nuk jané publikuar pér arsye etike, sidomos kur pérfshin viktima, té
mitur apo ngjarje tragjike. Njé operatore e rrjeteve sociale né njé televizion
kombétar tregon se disa materiale gé "mund té béheshin shumé virale" jané
refuzuar nga redaksia pikérisht sepse perceptoheshin si shfrytézim emocional i
ngjarjes. Kjo tregon se tensioni mes performancés dhe etikés nuk zhvillohet mé
vetém né nivelin e artikullit apo titullit, por edhe né nivelin e videos, imazhit
dhe paketimit vizual pér rrjetet sociale: redaksité shqiptare negociojné jo vetém

kufijté e clickbait-it tekstual, por edhe ato té emocionalitetit vizual.

Njé aspekt tjetér domethénés éshté meényra si veté gazetarét e perceptojné
marrédhénien me audiencén. Né disa intervista vihet re ideja se besueshméria
afatgjaté e medias po béhet gradualisht mé e réndésishme se klikimi momental,
vecanérisht te media gé kané kaluar njé fazé té hershme té pérdorimit mé
agresiv té titujve dhe qé tashmeé e konsiderojné marrédhénien me lexuesin si
kapital afatgjaté, jo vetém si burim trafiku té menjéhershém. Edhe rezultatet e
anketés e pérforcojné kété tension: njé pjesé e konsiderueshme e té anketuarve i
identifikojné titujt sensacionalé dhe i Lkonsiderojné problematiké pér
besueshmériné e mediave, ndérsa shumica pranon se clickbait-i kuptohet
shpesh vetém pasi lajmi éshté hapur, duke treguar se presioni pér té térhequr
vémendje mbetet efektiv, edhe pérballé njé audience relativisht té vetédijshme

pér mekanizmat e tij.

6. GIETJET KUALITATIVE: PRESIONET REDAKSIONALE DHE ALGORITMIKE WWW.ACQJ.AL m



ALBANIAN CENTER FOR
QUALITY JOURNALISM

6.3 Marrédhénia redaksi—skuadra e rrjeteve sociale: bashképunim apo
tension?

Zhvillimi i mediave digjitale ka ndryshuar jo vetém meényrén si shpérndahet
lajmi, por edhe strukturén e veté procesit editorial. Né shumé redaksi,
marrédhénia mes gazetarisé tradicionale dhe logjikés sé platformave digjitale
éshté kthyer né element gendror té prodhimit té pérmbajtjes: SEO, rrjetet
sociale dhe metrikat e performancés nuk funksionojné meé si procese té jashtme
shpérndarjeje, por si pjesé aktive e ményrés si ndértohet dhe organizohet lajmi.
Intervistat tregojné se ekziston tashmé njé ndérveprim i vazhdueshém mes
redaksive dhe departamenteve té social media-s, né disa raste si bashképunim i
integruar, ku pérmbajtja planifikohet gé né fillim duke marré parasysh
shpérndarjen né platforma té ndryshme; né raste té tjera si tension mé i
dukshém mes logjikés editoriale klasike dhe nevojés pér performancé né rrjetet

sociale.

Njé nga ndryshimet mé té réndésishme qé del nga intervistat éshté kalimi nga
modeli "one story - one format" drejt njé sistemi ku i njéjti lajm prodhohet né
disa versione: artikulli pér web, videoja pér TikTok, postimi pér Instagram,
materiali pér YouTube nuk konsiderohen mé produkte sekondare, por pjesé té
sé njéjtés strategji editoriale. Si¢ e pérmbledh njé operator i rrjeteve sociale né
njé televizion kombétar, "ajo q&é funksionon né Facebook nuk éshté
domosdoshmeérisht e njéjta qé funksionon né Instagram apo TikTok", pérmbajtja
duhet rikompozuar sipas logjikés sé secilés platformé. Ky perceptim pérséritet
edhe né media té tjera, ku performanca e njé teme né TikTok apo Instagram
ndikon shpesh né vendimin pér té prodhuar materiale té tjera mbi té njéjtén
céshtje, duke krijuar njé cikél ku rrjetet sociale nuk ndjekin mé vetém

redaksing, por fillojné gradualisht ta orientojné até.

Né kété kuadér, operatorét e social media-s kané marré rol shumé meé aktiv né
ciklin editorial, jo vetém pérgjegjés pér shpérndarjen e lajmit, por edhe ndikues
né ményrén si ai prezantohet dhe strukturohet. Njé drejtues redaksie online e
pérshkruan algoritmin si "njé redaktor', duke pranuar se redaksité jané té
detyruara té marrin parasysh logjikén e shpérndarjes online edhe kur pérpigen

té ruajné standardet editoriale. Algoritmi nuk shihet, pra, vetém si
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mekanizém teknik, por si faktor qé ndérhyn gradualisht né veté organizimin

editorial, duke ndikuar ményrén si redaksité planifikojné titujt, videot, formatet

mobile, kohén e publikimit dhe paketimin vizual té lajmit.
Reagimi ndaj késaj presioni ndryshon, megjithaté, sipas modelit t€ medias:

B Mediat me strukturé mé té konsoliduar pérpigen té€ ruajné kontrollin
editorial edhe mbi pérmbajtjen e optimizuar pér rrjetet sociale. Njé drejtuese
e departamentit Web dhe Social Media né njé televizion kombétar shprehet se
titujt mund té jené "pak mé interesanté", por pa kaluar né deformim té lajmit
apo né clickbait mashtrues.

B Mediat mé té orientuara drejt performancés digjitale pérjetojné njé tension
meé té madh mes logjikés sé redaksisé dhe asaj té platformave.

B Mediat e mbéshtetura nga organizata jofitimprurése pérpigen té ruajné mé
shumé autonomi: njé gazetare thekson se redaksia e tyre funksionon mbi
planifikim javor dhe tema afatgjata, duke u pérpjekur té mos jeté plotésisht e
varur nga "lajmi i momentit" dhe ritmi i algoritmit.

Logjika e SEO-s dhe e motoréve té kérkimit ka ndikuar gjithashtu drejtpérdrejt
né strukturimin e pérmbajtjes: titujt, fjalét kyce dhe organizimi i informacionit
ndértohen gjithnjé e mé shumé duke marré parasysh ményrén si funksionon
kérkimi online dhe algoritmet e platformave, optimizimi pér shpérndarje nuk
shihet mé si proces teknik i ndaré nga gazetaria, por si pjesé e veté ndértimit té
lajmit. Kjo marrédhénie e re ka sjellé edhe ndryshim né veté konceptin e
suksesit editorial: videoja qé merr mé shumeé shikime, artikulli g€ shpérndahet
meé shumé apo tema gé gjeneron mé shumé ndérveprim fillojné gradualisht té
ndikojné prioritetet e redaksisé, duke ndérthurur gjithnjé e mé shumé

performancén digjitale me suksesin editorial.

| 6.4 Rolii reklamuesve dhe i monetizimit: si pérkthehet né praktike

Njé nga gjetjet mé té réndésishme té analizés kualitative lidhet me ményrén se
si modeli ekonomik i medias ndikon né organizimin editorial dhe né raportin
me klikimet. Né shumicén e rasteve, ndikimi i reklamuesve apo i monetizimit
nuk shfaget né formén e njé presioni té drejtpérdrejté pér té prodhuar

pérmbajtje sensacionale, por si njé presion strukturor g€ lidhet me nevojén
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pér trafik, ndérveprim dhe performancé digjitale.

Intervistat tregojné se mediat online né Shqipéri operojné né njé treg té
fragmentuar, me burime té kufizuara financimi dhe me konkurrencé té larté
pér audiencén. N& kété realitet, trafiku béhet element i réndésishém jo vetém
pér dukshméringé, por edhe pér veté mbijetesén ekonomike té redaksive.
Klikimet lidhen me:

B reklamimin,

B perceptimin e medias né treg,

B aftésiné pér té térhequr audiencé,

® dhe potencialin pér té siguruar té ardhura nga platformat digjitale.

Njé drejtues i njé portali web-based shprehet se “klikimet jané té réndésishme
edhe pér reklamuesit dhe pér ményrén si perceptohet media”, duke pranuar se
edhe kur redaksia pérpiqet té ruajé pavarésiné editoriale, performanca mbetet
faktor gé nuk mund té injorohet. Kjo tregon se ndikimi ekonomik nuk kalon
domosdoshmeérisht pérmes ndérhyrjes direkte né pérmbajtje, por pérmes

logjikés sé tregut ku dukshmeéria dhe audienca pérkthehen né vleré ekonomike.

Né kété kuptim, analiza sugjeron se clickbait-i dhe optimizimi i pérmbajtjes pér
performancé nuk duhen paré vetém si zgjedhje editoriale individuale, por si
pjesé e njé modeli ekonomik ku vémendja funksionon si burim financiar. Sa mé
e madhe té jeté varésia nga trafiku online dhe reklamat digjitale, aq mé i forté
béhet presioni pér ritém té larté publikimi dhe pérmbajtje me potencial té

menjéhershém ndérveprimi.

Né mediat televizive, situata paraqitet disi ndryshe. Duke gené se njé pjesé e té

ardhurave vjen nga:

B reklamat televizive,

® programacioni,

® sponsorizimet afatgjata,

B apo struktura mé té konsoliduara financiare,

presioni pér trafik online perceptohet si mé i moderuar. Kjo u jep kétyre
mediave mé shumé hapésiré pér té ruajtur standarde editoriale dhe pér té
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mos u varur plotésisht nga klikimet apo performanca e menjéhershme né

rrjetet sociale.

Drejtuesi i WEB-it té njé televizioni informativ thekson se fakti gé media éshté
pjesé e njé kompanie mé té€ madhe “e ul nevojén pér té béré kompromise vetém
pér té gjeneruar trafik nga platformat digjitale”. Ky element éshté i réndésishém
sepse ndihmon té kuptohet pse legacy media dhe website-t televizive rezultojné
né analizén IK/IC me profile relativisht mé té géndrueshme sesa portalet mé

agresive né trafik.

Megjithaté, edhe né Lkéto raste, monetizimi ndikon né meényrén se si
strukturohet pérmbajtja. YouTube pérmendet vazhdimisht né intervista si njé
nga té vetmet kanale gé ofron té ardhura mé té drejtpérdrejta nga pérmbajtja
online. Pér kété arsye, shumé redaksi kané filluar té zhvillojné strategji

specifike pér:

® video,

® podkaste,

B reels,

¥ shorts,

B dhe formate té tjera vizuale g€ performojné miré né platformé.

Kjo ka sjellé njé zhvendosje té réndésishme drejt pérmbajtjes vizuale dhe
formateve té optimizuara pér konsum té shpejté. Né kété kuptim, transformimi
ekonomik i medias online nuk ndikon vetém c¢faré publikohet, por edhe
meényrén si formatohet dhe shpérndahet pérmbajtja.

Né disa intervista vihet re qarté se pérmbajtja cilésore dhe e thelluar shpesh
nuk arrin té gjenerojé té njéjtin trafik si pérmbajtjet sensacionale ose formatet e
shkurtra vizuale. Njé drejtues i njé portali web-based shprehet se “njé raportim
i drejté dhe i thelluar zakonisht nuk merr aq shumé klikime sa njé lajm

sensacional”.

Ky perceptim éshté shumeé i réndésishém pér interpretimin e gjithé raportit,
sepse pérmbledh tensionin strukturor mes gazetarisé cilésore dhe ekonomisé sé
vémendjes. Problemi nuk paragitet vetém si konflikt etik, por si konflikt mes:
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B vlerés editoriale,

B logjikés sé platformave,
B dhe modelit ekonomik té mbijetesés s€ medias online.

Pér kété arsye, shumé media pérpigen té gjejné forma kompromisi. Né vend qé
té heqin doré nga pérmbajtja cilésore, ato pérpigen ta “ripaketojné” até né

forma mé té aksesueshme pér audiencén digjitale. Kjo shfaget né pérdorimin e:

® videove té shkurtra shpjeguese,

B reels,

B karuseleve informative,

® infografikéve,

® dhe formateve té tjera vizuale pér rrjetet sociale.

Njé gazetare né njé media t€ mbéshtetur nga organizata jo-fitimprurése
shprehet se artikujt e gjaté dhe té thelluar marrin shumé mé pak lexime sesa
videot e shkurtra apo pérmbajtjet e strukturuara pér rrjetet sociale, duke i

detyruar redaksité té adaptojné ményrén e prezantimit té informacionit.

Ky element éshté vecanérisht domethénés sepse tregon se edhe redaksité qé
ruajné standarde té larta editoriale nuk funksionojné plotésisht jashté logjikés
sé performancés. Edhe ato duhet té negociojné vazhdimisht ményrén se si
pérmbajtja cilésore mund té béhet e dukshme dhe konkurruese né njé ambient

té dominuar nga algoritmet dhe ritmi i shpejté i konsumit.

Ndérkohé, mediat investigative dhe organizatat mediatike non-profit paragesin
njé model mé pak té varur nga logjika e reklamimit dhe trafikut. Né kéto raste,
intervistat tregojné se financimi alternativ apo modeli organizativ krijon mé
shumeé hapésiré pér pérmbajtje té thelluar dhe mé pak presion pér performancé
té menjéhershme. Kryeredaktorja e njé media investigative shprehet se “kriteri
i trafikut éshté ndér faktorét e fundit né pérzgjedhjen e temave”, duke theksuar
se fokusi kryesor mbetet interesi publik dhe jo kurioziteti publik.

Megjithaté, edhe kéto media nuk janeé plotésisht jashté logjikeés sé tregut digjital.
Ato pérdorin rrjetet sociale, monitorojné performancén dhe pérshtatin formatet

pér té arritur audiencén, por pa e vendosur klikimin si kriter
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dominues editorial. Kjo krijon njé dallim té réndésishém mes pérdorimit té

performancés si mjet shpérndarjeje dhe pérdorimit té saj si kriter qé pércakton

veté prioritetet editoriale.

6.5 Inteligjenca artificiale né punén e redaksive: ndihmé apo
kércénim?

Pérdorimi i inteligjencés artificiale né redaksité shqiptare shfaget ende né njé
fazé tranzitore: AI nuk éshté integruar plotésisht, por po béhet gradualisht pjesé
e rutinés sé pérditshme té punés, kryesisht né funksione teknike dhe operative,
pérkthime, pérmbledhje informacioni, organizim pérmbajtjeje, kérkime té
shpejta dhe optimizim materialesh pér publikim digjital. Ky pérdorim shihet
kryesisht si ményré pér té kursyer kohé dhe pér té rritur efikasitetin né njé
mjedis ku ritmi i prodhimit té lajmit éshté shumé i larté; si¢ e formulon njé
gazetare né njé portal generalist, Al i shérben kryesisht si ndihmé praktike, "jo
si zévendésim i gazetarit". Kjo gasje pérséritet konsistentisht né intervista:
inteligjenca artificiale perceptohet si instrument mbéshtetés, jo si aktor

autonom qé mund té marré vendimmarrje editoriale.

Bashké me kété pérdorim praktik vjen edhe njé skepticizém i garté profesional,
sidomos ndaj cilésisé, etikés dhe besueshmérisé sé informacionit té prodhuar
nga Al. Té intervistuar té ndryshém theksojné se ajo nuk mund té zévendésojé
gjvkimin profesional, ndértimin e burimeve, intuitén gazetareske apo
verifikimin editorial; njé gazetare né njé media té€ fokusuar te verifikimi i
fakteve e pérmbledh kété qarté: Al mund té ndihmojé né procesin teknik té
punés, por jo té zévendésojé rolin e gazetarit n€ kontrollin dhe interpretimin e
informacionit. Ky skepticizém lidhet drejtpérdrejt me presionin pér shpejtési
dhe volum qé karakterizon redaksité online: automatizimi mund té rrisé ritmin
e prodhimit, por njékohésisht mund té dobésojé kontrollin mbi saktésiné e
informacionit nése pérdoret pa mbikéqyrje editoriale, duke lidhur késhtu
pérdorimin e Al-s€é me té njéjtén logjiké efikasiteti dhe performance qé

forméson pjesén tjetér té transformimit digjital té gazetariseé.

Pértej tekstit, disa redaksi pérmendin edhe pérdorimin e Al-sé né prodhimin e
pérmbajtjeve vizuale dhe né shpérndarjen pér rrjetet sociale, krijimi i

materialeve grafike, optimizimi dhe pérshtatja e pérmbajtjes pér platforma



ALBANIAN CENTER FOR
QUALITY JOURNALISM

té ndryshme, duke treguar se inteligjenca artificiale po hyn gradualisht jo
vetém né procesin e shkrimit, por edhe né meényrén si strukturohet dhe

prezantohet veté pérmbajtja digjitale.

NEé pérgjithési, redaksité shqiptare nuk e shohin ende inteligjencén artificiale si
kércénim té menjéhershém pér profesionin e gazetarit, por si mjet gé mund té
ndihmojé né procese operative, pér sa kohé ¢é kontrolli editorial dhe verifikimi
mbeten né duart e gazetaréve dhe redaktoréve. Né kété fazé, Al shihet kryesisht
si pjesé e transformimit teknologjik mé té gjeré té mediave, dhe mé pak si

zévendésim i veté gazetarise.
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Modeli shpjegues i kétij studimi synon té tregojé jo vetém se praktikat clickbait

jané té pranishme né mediat online shqiptare, por si prodhohen, pse mbeten
funksionale dhe si lidhen me ményrén se si organizohet puna editoriale né

ekonomingé digjitale té vémendjes.

Analiza tregon se clickbait-i nuk duhet lexuar si zgjedhje e izoluar stilistike, por
si rezultat i ndérthurjes sé€ disa faktoréve:

® presionit ekonomik,

B logjikés sé platformave,

B sjelljes sé audiencés,

® ritmit té publikimit,

B dhe ményrés si redaksité menaxhojné performancén.

Monitorimi i pérmbajtjes tregoi se mediat mé té varura nga trafiku dhe
publikimi i shpejté priren té kené IK mé té larté, sidomos pérmes titujve
emocionalé, tensionit narrativ, dramatizimit dhe formulimeve té ndértuara pér

reagim té€ menjéhershém.

Né té kundért, mediat investigative, fact-checking dhe organizatat non-profit
ruajné mé shpesh tituj informues dhe profile me IK mé té ulét dhe IC mé té larteé.
Kjo sugjeron se marrédhénia me clickbait-in lidhet drejtpérdrejt me modelin
ekonomik, kulturén editoriale dhe shkallén e varésisé nga performanca
digjitale.

Njé tjetér element gendror i modelit lidhet me marrédhénien mes angazhimit
dhe cilésisé. Edhe pse studimi nuk pati akses té ploté né analytics té brendshme
té mediave, kombinimi i analizés IK/IC, intervistave dhe anketés sugjeron njé
prirje té qarté: pérmbajtja qé performon mé miré né platformat digjitale nuk
éshté domosdoshmeérisht ajo me standardin mé té larté editorial. Pérmbajtjet
mé té shkurtra, mé emocionale dhe mé té optimizuara pér shpérndarje té
shpejté priren té favorizohen nga logjika e platformave, ndérsa artikujt mé té
thelluar, mé kontekstualé dhe mé té verifikuar kérkojné mé shumé kohé

prodhimi dhe zakonisht nuk gjenerojné té njéjtin reagim té menjéhershém.

Modeli shpjegues pérfshin edhe rolin e audiencés. Anketa tregoi se té rinjté
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e njohin clickbait-in, e lidhin até me uljen e besimit dhe e konsiderojné cilésiné

té lidhur me:

® hurime té qarta,

B saktési,

B gjuhé neutrale,

B dhe pérputhje mes titullit dhe pérmbajtjes.

Megjithaté, kjo vetédije nuk e ndérpret ciklin e konsumit. Audienca vazhdon té
klikojé dhe té ndérveprojé me pérmbajtje t€ shpejta, vizuale dhe shpesh
sensacionale. Kjo krijon njé paradoks té réndésishém: publiku kérkon cilési si
parim, por né praktikén e pérditshme shpesh shpérblen formatin qé favorizon
shpejtésiné, emocionin dhe viralitetin. Né kété ményré, audienca nuk mbetet
vetém objekt i ndikimit algoritmik, por béhet pjesé aktive e ciklit gé ushgen
presionin pér klikime.

Intervistat tregojné se kéto presione pérkthehen drejtpérdrejt né rutinat e
pérditshme té redaksisé. Ritmi i publikimit, mungesa e kohés, presioni pér
volum, SEOQ, rrjetet sociale dhe monetizimi ndikojné ményrén se si ndértohen
titujt, si prioritizohen temat dhe si formatohet pérmbajtja. Né redaksité me staf
meé té kufizuar dhe me varési mé té madhe nga trafiku, kéto dinamika shfagen
mé shpesh né formén e titujve mé agresivé, publikimit mé té shpejté dhe

mungesés sé kontekstit.

Né redaksité mé té konsoliduara ose mé pak té varura nga performanca e
menjéhershme, vihet re mé shumé hapésiré pér verifikim, planifikim dhe

raportim afatgjateé.

Njé element i réndésishém éshté fakti se presioni algoritmik nuk vepron vetém
nga jashté redaksisé, por hyn gradualisht né veté organizimin editorial.
Performanca e njé lajmi né Facebook, Instagram, TikTok apo YouTube mund té
ndikojé:

¥ nése tema do té ndiget mé tej,

¥ nése do té prodhohet pérmbajtje shtesé,

B nése titulli do té riformulohet,
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¥ apo nése lajmi do té ripaketohet pér platforma té tjera.

Né kété piké, operatorét e rrjeteve sociale béhen aktoré gjithnjé e mé té
réndésishém té procesit editorial, sepse ata pérshkruajné shumé meé
drejtpérdrejt logjikén operative té performancés dhe viralitetit, ndérsa
drejtuesit editorialé priren té artikulojné mé shumé standardin profesional dhe

kontrollin editorial.

Nga kéto presione burojné modele té ndryshme pérgjigjeje redaksionale. Disa
media adaptohen fort ndaj logjikés sé performancés dhe ndértojné pérmbajtje
meé té shpejté, mé emocionale dhe mé té orientuar drejt viralitetit. Disa té tjera
ndjekin njé model hibrid, ku titujt dhe formatet optimizohen pér audiencén
digjitale, por pa e shképutur plotésisht pérmbajtjen nga standardi editorial.
Ndérsa mediat investigative dhe organizatat non-profit pérpigen ta mbajné
klikimin si faktor dytésor dhe ta vendosin theksin te verifikimi, interesi publik,

dhe raportimi afatgjaté.

Rezultati né cilési ndryshon pikérisht sipas kétyre pérgjigjeve. Aty ku
performanca dominohet pak nga mekanizmat e kontrollit editorial, IK rritet dhe
IC béhet mé i pagéndrueshém. Aty ku ekzistojné rutina mé té forta verifikimi,
politika mé té garta titujsh dhe mé pak varési nga trafiku i menjéhershém, IC
rezulton mé i larté dhe IK mé i ulét. Midis kétyre dy poleve shfagen modelet
hibride, ku media nuk e refuzon performancén, por pérpiget ta menaxhojé até

pa e sakrifikuar plotésisht cilésiné.
Né térési, modeli shpjegues i studimit paraqet njé cikeél té ndérvarur:

B presionet ekonomike, algoritmike dhe t€ audiencés ndikojné redaksinég;
B redaksité pérgjigjen pérmes titujve, formateve dhe ritmit té publikimit;
B kéto pérgjigje prodhojné efekte té ndryshme né cilési;

® dhe mé pas reagimi i audiencés dhe performanca né platforma rikthehen si
sinjal pér redaksinég, duke e pérforcuar ose modifikuar ciklin.

Pér kété arsye, analiza sugjeron se zgjidhja nuk géndron te refuzimi i ploté i
klikimeve apo i platformave. Mediat online nuk mund té funksionojné jashté
ekonomisé sé vémendjes. Sfida reale éshté ndértimi i praktikave qé e béjné kété

ekonomi mé pak démtuese pér cilésiné editoriale: tituj qé térheqin
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pa mashtruar, standarde minimale verifikimi pér ¢do artikull, koordinim mé té
miré mes redaksisé dhe social media-s, transparencé mbi burimet dhe

korrigjimet, si dhe modele performance gé nuk matin vetém klikimin fillestar.

7. MODELI SHPJEGUES: PRESIONE — PERGJIGJE REDAKSIONALE —» REZULTAT N WWW.ACQJ.AL m



KAPITULLI

GJETIET KUMULATIVE

Kur monitorimi i pérmbajtjes, intervistat me profesionistét e medias
dhe anketa me audiencén lexohen sé bashku, del njé tablo mé e qgarté

dhe mé komplekse mbi mé...
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Gfaré tregojné té dhénat sé bashku: leximi i integruar i pyetjeve
kérkimore

Kur monitorimi i pérmbajtjes, intervistat me profesionistét e medias dhe anketa
me audiencén lexohen sé€ bashku, del njé tablo mé e garté dhe mé komplekse
mbi ményrén se si funksionon gazetaria online né Shqipéri. Té tre komponentét
nuk funksionojné si shtresa té ndara té studimit, por si pjesé té sé njéjtés
dinamiké: monitorimi tregon cfaré prodhojné mediat, intervistat shpjegojné si
dhe pse merren vendimet editoriale, ndérsa anketa evidenton ményrén se si
publiku e percepton dhe e konsumon kété pérmbajtje. Pikérisht né ndérthurjen
mes kétyre tre niveleve béhen té dukshme mekanizmat ¢é formésojné

marrédhénien mes klikimeve dhe cilésisé.

Né raport me pyetjen e paré kérkimore, mbi pérhapjen e praktikave clickbait né
portalet shqgiptare, analiza e pérmbajtjes tregon se logjika e klikimit éshté
gartésisht e pranishme né tregun online shqiptar, por jo né ményré uniforme.
Monitorimi i IK evidenton se mediat mé té orientuara drejt trafikut, ritmit té

larté té publikimit dhe shpérndarjes virale pérdorin mé shpesh:

B tituj emocionalé,

¥ dramatizim,

B hiperbolg,

B dhe tension narrativ,

sidomos né kroniké, konflikt politik dhe tema me ngarkesé emocionale. N& té
kundért, mediat investigative dhe modelet non-profit priren té pérdorin tituj
mé informues dhe mé pak té varur nga sensacionalizmi, duke rezultuar me IK
meé té ulét dhe IC mé té larté.

Intervistat e profesionistéve e konfirmojné kété prirje. Shumica e redaksive nuk
e mohojné ndikimin e klikimeve; pérkundrazi, shumeé prej tyre e pérshkruajné
titullin si hapésirén ku presioni i performancés béhet mé i dukshém.
Megjithaté, dallimet mes mediave jané té réndésishme. Né redaksité
investigative dhe te mediat me fokus mé té forté te interesi publik, procesi

editorial mbéshtetet mé shume te:
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B verifikimi,

B kontrolli i informacionit,
B dhe réndésia publike e temés.

Ndérsa né media mé té varura nga trafiku, performanca dhe térheqgja e
audiencés pranohen mé hapur si pjesé e logjikés editoriale. Kjo tregon se
clickbait-i nuk mund té shpjegohet vetém si zgjedhje individuale e gazetarit, por
si praktiké g€ lidhet drejtpérdrejt me modelin ekonomik dhe editorial té

medias.

Né raport me pyetjen e dyté kérkimore, mbi marrédhénien mes angazhimit dhe
cilésisé, studimi nuk disponon té dhéna té plota té analytics pér ¢do artikull, si
klikime reale, kohé leximi apo shpérndarje. Megjithaté, kombinimi i analizés
IK/IC me intervistat dhe anketén prodhon njé prirje relativisht té qarté:
pérmbajtja me potencial mé té€ larté angazhimi nuk éshté domosdoshmeérisht

ajo me cilésiné meé té larté editoriale.

Titujt mé emocionalé, formatet mé té shkurtra dhe pérmbajtjet mé té
optimizuara pér reagim té menjéhershém kané mé shumé potencial pér klikim,

shpérndarje dhe ndérveprim né rrjetet sociale.

Ndérkohé, artikujt mé té thelluar, me mé shumé burime, dokumentim dhe
kontekst, kérkojné mé shumé kohé konsumimi dhe zakonisht performojné mé
dobét né logjikén e ritmit té shpejté digjital. Kjo shpjegon pse media me IC mé té
larté nuk rezultojné domosdoshmeérisht edhe me performancén meé té forté né

ekonominé e vémendjes.

Ky tension konfirmohet edhe nga intervistat. Gazetarét dhe drejtuesit editorialé
pranojné se raportimet mé serioze dhe temat gé kérkojné kohé, verifikim dhe
dokumentim nuk prodhojné té njéjtin nivel reagimi si:

B Jajmet e shpejta,

B videot e shkurtra,

® apo pérmbajtjet me potencial sensacional.

Pyetja e treté kérkimore, mbi ményrén se si audienca e percepton clickbait-in,

cilésiné dhe besimin, nxjerr né pah njé tjetér dimension té réndésishém
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té fenomenit. Anketa tregon se audienca e re ka njé nivel relativisht té larté

vetédijeje mediatike. Shumica e té anketuarve:
B eidentifikojné clickbait-in si praktiké té pérhapur,
® elidhin até me uljen e besimit te portalet,

B dhe e konsiderojné mungesén e burimeve té qarta, ekzagjerimin dhe
anshmériné politike si faktoré qé démtojné besueshmériné e medias.

Kéto perceptime pérputhen drejtpérdrejt me komponentét kryesoré té IC, ku
burimet, verifikimi, konteksti dhe transparenca jané elementé themeloré té

cilésisé editoriale.

Megjithaté, anketa evidenton edhe njé paradoks té réndésishém. E njéjta
audiencé qé e kritikon clickbait-in vazhdon ta konsumojé até. Shumé té
anketuar pranojné se e kuptojné se njé lajm éshté clickbait vetém pasi e kané

hapur. Po ashtu, preferenca e forté pér:

B artikuj té€ shkurtér,

B video té€ shpejta,

" reels,

B TikTok,

® dhe formate vizuale

pérputhet me ményrén se si redaksité po e adaptojné pérmbajtjen pér
platformat sociale. Né kété kuptim, clickbait-i nuk mbahet gjallé vetém nga

mediat, por edhe nga ményra si audienca ndérvepron me pérmbajtjen né

ekonominé digjitale té vémendjes.

Né raport me pyetjen e katért kérkimore, mbi mekanizmat dhe dilemat
redaksionale g€ ndikojné balancén mes klikimeve dhe cilésis€, intervistat japin
panoramén me té garteé shpjeguese. Ato tregojneé se redaksité shqiptare operojné
nén disa presione té njekohshme ritém té larté publikimi, kérkesé pér volum,
performancé né rrjete sociale, SEO, logjiké algoritmike dhe nevojé pér
monetizim.

Né media me staf mé té kufizuar dhe me varési mé té madhe nga trafiku, kéto

presione ndikojné drejtpérdrejt né shpejtésiné e publikimit, nivelin
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e verifikimit, ményrén si ndértohen titujt, dhe thellésiné e raportimit.

Né media mé té konsoliduara, sidomos ato té lidhura me struktura televizive ose
me modele financimi mé té géndrueshme, performanca ekziston si presion, por
filtrohet mé shumé nga reputacioni i brandit, struktura redaksionale dhe

standardet editoriale.

Nga ana tjetér, mediat investigative dhe organizatat non-profit funksionojné me
meé shumé hapésiré pér verifikim, planifikim dhe raportim afatgjaté, pikérisht

sepse jané mé pak té varura nga trafiku i menjéhershém.

Né raport me pyetjen e pesté kérkimore, mbi praktikat gé mund té ulin
presionin e klikimeve pa démtuar géndrueshmériné e medias, triangulimi i té
dhénave sugjeron se zgjidhja nuk géndron te refuzimi i ploté i performancés
digjitale. Mediat nuk mund té funksionojné jashté:

® platformave,

® SEO-s,

® rrjeteve sociale,

B dhe ekonomisé sé vémendjes.

Megjithaté, té dhénat tregojné se presioni i klikimeve mund té balancohet
pérmes disa praktikave mé té géndrueshme editoriale:

® politika mé té garta pér titujt,

® standard minimal cilésie pér ¢do artikull,

B verifikim mé té forté té burimeve,

B transparencé pér korrigjimet dhe sponsorizimet,

® dhe modele performance gé nuk matin vetém klikimin fillestar.

Né kété piké béhen té dukshme edhe dallimet mes modeleve té medias. Mediat
investigative dhe non-profit tregojné se éshté e mundur té ruhet njé nivel i larté
IC kur redaksia nuk varet plotésisht nga trafiku. Website-t e televizioneve
tregojné se éshté e mundur njé qasje hibride, ku pérmbajtja optimizohet pér
platformat, por ruan njé nivel kontrolli editorial. Ndérsa modelet mé agresive

performance-first tregojné se mungesa e kétyre mekanizmave e rrit rrezikun
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qé IK té dominojé mbi IC.

Né térési, triangulimi i t€ dhénave tregon se gazetaria online né Shqipéri nuk
mund té shpjegohet thjesht si problem “etikash individuale” apo si rezultat i njé
audience qé kérkon sensacion. Fenomeni éshté mé strukturor. Mediat
prodhojné pérmbajtje né njé mjedis ku algoritmet favorizojné ndérveprimin,
platformat shpérblejné shpejtésiné dhe viralitetin, audienca konsumon gjithnjé
e mé shumé pérmbajtje té shkurtra dhe vizuale dhe redaksité pérpigen té

ruajné standardet brenda njé tregu ekonomikisht té brishte.
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KUFIZIMET E STUDIMIT

Pavarésisht pérpjekjes pér té ndertuar njé analizé té strukturuar, té
trianguluar dhe metodologjikisht te géndrueshme, ky studim ka
disa kufizime qé duhen marre...
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Pavarésisht pérpjekjes pér té€ ndértuar njé analizé té strukturuar, té trianguluar

dhe metodologjikisht t& géndrueshme, ky studim ka disa kufizime ¢gé duhen
marré parasysh gjaté interpretimit té gjetjeve. Kéto kufizime nuk e zhbéjné
vlerén e analizés, por ndihmojné pér té kuptuar mé qarté kufijté e saj
metodologjiké, natyrén eksploruese té disa rezultateve dhe nevojén pér

kérkime mé té zgjeruara né té ardhmen.

Mostra e mediave. Studimi monitoroi 18 media online, té pérzgjedhura pér té
pérfagésuar modelet kryesore té ekosistemit shqgiptar, tradicionale me
platforma online, web-based té konsoliduara, media té reja digjitale, dhe
investigative/non-profit. Kjo mostér lejon identifikimin e prirjeve dominuese
dhe krahasimin mes modeleve editoriale, por nuk pérfshin gjithé spektrin e
mediave aktive né vend, sidomos portalet lokale, faget tematike dhe
pérmbajtjen e shpérndaré kryesisht pérmes rrjeteve sociale. Rezultatet duhen
lexuar, pra, si analizé e prirjeve dominuese dhe jo si harté pérfundimtare e

gjithé tregut.

Periudha e monitorimit. Edhe pse metodologjia pérdori logjikén e "javéve té
ndértuara" pikérisht pér té shmangur deformimin nga ciklet e zakonshme té
lajmit, rezultatet mbeten té lidhura me kontekstin editorial dhe politik té
periudhés sé vézhgimit: ngjarje politike, kronika té forta apo episode me
ngarkesé té larté publike mund té kené ndikuar pérkohésisht stilin e titujve,
ritmin e publikimit dhe veté raportin mes IK dhe IC. Studimi reflekton, pra,
sjelljen editoriale té periudhés s€ monitorimit, jo domosdoshmeérisht njé sjellje

statike afatgjaté.

Mungesa e aksesit né analytics té brendshme. Njé nga kufizimet mé té
réndésishme éshté se studimi nuk pati mundési té sigurojé klikime reale pér
cdo artikull, kohé leximi, reach apo metrika té€ plota engagement-i nga veté
redaksité dhe platformat. Marrédhénia mes performancés dhe cilésisé éshté
analizuar késhtu né meényré indirekte, pérmes kombinimit té monitorimit
IK/IC, intervistave dhe perceptimeve té audiencés, bazé solide interpretimi, por
jo korrelacion i ploté statistikor mbi t€ dhéna té brendshme. Pérfundimet mbi
marrédhénien engagement-cilési duhen lexuar, pér kété arsye, si prirje

analitike dhe jo si matje definitive algoritmike.
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Kufizimet e veté IK dhe IC. Indeksi i Klikimit dhe Indeksi i Cilésisé mundésojné

krahasim té strukturuar né nivel artikulli, por nuk kapin gjithé kompleksitetin
e procesit editorial pas njé lajmi: njé titull mé emocional mund té jeté rezultat i
pérshtatjes pér rrjetet sociale ose i konkurrencés pér vémendje, jo
domosdoshmeérisht pérpjekje e géllimshme manipulimi; njé artikull me IC té
larté, nga ana tjetér, nuk pérfagéson automatikisht standardin e pérgjithshém té
gjithé medias. Edhe pse metodologjia pérfshiu manual kodimi, pilotim, double-
coding dhe matje besueshméria ndérkoduese, vlerésimi i rasteve kufitare, ku
dallimi mes njé titulli térhegés dhe njé titulli clickbait nuk éshté gjithmoné i
preré, mbetet pjesérisht interpretativ. Pikérisht pér kété arsye, IK trajtohet jo si
kategori morale, por si indikator i prirjes sé pérmbajtjes drejt logjikés sé

performanceés.

Komponenti kualitativ. Intervistat me drejtues mediash, gazetaré, redaktoré
dhe operatoré té rrjeteve sociale ofrojné informacion té réndésishém mbi
mekanizmat e brendshém té redaksive, por mbeten forma vetéraportimi: té
intervistuarit mund té priren té pérshkruajné praktikén né ményré meé
normative, té minimizojné presionet editoriale, ose té flasin nga perspektiva e
rolit gé mbajné. Pér kété arsye, intervistat nuk jané pérdorur si burim i vetém
interpretimi, por jané lexuar gjithmoné né raport me monitorimin e

pérmbajtjes dhe perceptimet e audiencés.

Anketa e audiencés. Kampioni éshté relativisht i kufizuar dhe i fokusuar te
grupmoshat e reja (15-29), sipas veté logjikés sé projektit. Kjo e bén studimin
shumeé té vlefshém pér té kuptuar si konsumojné dhe perceptojné lajmin online
té rinjté, por mé pak pérfagésues pér grupmoshat mé té médha apo publikun gé
konsumon lajme kryesisht pérmes televizionit. Njé pjesé e pérgjigjeve jané, pér
meé tepér, vetédeklarime, gé mund té mos pérputhen plotésisht me sjelljen reale

té konsumit.

Pagéndrueshméria e platformave. Facebook, Google, TikTok, Instagram dhe
YouTube ndryshojné wvazhdimisht algoritmet, formatet e preferuara dhe
logjikén e monetizimit. Marrédhénia mes mediave dhe platformave éshté, pra, e
pagéndrueshme dhe disa nga dinamikat e identifikuara né kété studim mund té
evoluojné ndjeshém né té ardhmen, sidomos nése ndryshojné politikat

algoritmike apo modelet e konsumit.
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Karakteri eksplorues. Né kontekstin shqiptar, kérkimet sistematike mbi

marrédhénien mes clickbait-it, algoritmeve, performancés dhe cilésisé
editoriale kané gené té kufizuara. Ky studim duhet paré, pra, edhe si njé
pérpjekje fillestare pér té ndértuar instrumente matjeje, kategori analitike dhe
bazé krahasuese mbi transformimin e medias online né Shqipéri, duke 1éné
vend pér kérkime mé té gjera e afatgjata, me mostra mé té médha mediash,
periudha meé té zgjatura monitorimi, akses mé té ploté né analytics dhe analiza
mé té thelluara té marrédhénies mes platformave, modeleve ekonomike dhe

standardeve editoriale.

Pavarésisht kétyre kufizimeve, kombinimi i analizés sé& pérmbajtjes,
intervistave dhe anketés forcon besueshmériné e gjetjeve, pasi redukton
varésiné nga njé burim i vetém té dhénash dhe lejon njé lexim mé té ploté té

transformimit té gazetarisé online né Shqipéri.
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menaxhohet editorialisht.
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Gjetjet e kétij studimi tregojné se sfida kryesore pér mediat online shqiptare

nuk é&shté refuzimi i logjikés digjitale, por ményra si ajo menaxhohet
editorialisht. Mediat operojné né njé mjedis ku algoritmet favorizojné
ndérveprimin, ritmi i publikimit éshté i larté dhe audienca konsumon gjithnjé e
me shumé pérmbajtje té€ shkurtra e vizuale, kushte né té cilat ruajtja e cilésisé
kérkon jo vetém vullnet profesional individual, por politika redaksionale té
formalizuara. Nga analiza dalin pesé fusha konkrete ku ndérhyrja institucionale
do té kishte ndikimin mé t€ madh.

1. Disiplina e titullit. Titujt emocional&, dramatizimi dhe hiperbola pérdoren mé
shpesh né media té orientuara drejt trafikut e viralitetit, ndérsa audienca i lidh
pikérisht kéto praktika me uljen e besimit. Problemi nuk éshté titulli térheqés
né vetvete, por momenti kur ai deformon pérmbajtjen, krijon pritshméri té
rreme ose mbéshtetet kryesisht te manipulimi emocional, sidomos né tema
sensitive si kronika, viktimat dhe konfliktet politike, ku nevojiten politika té

garta redaksionale.

2. Standardi minimal pér ¢do artikull. Analiza e IC tregoi se diferenca mes
mediave prodhohet kryesisht nga qartésia e burimeve, niveli i verifikimit,
prania e kontekstit dhe transparenca editoriale. Edhe né lajmet e shpejta, ¢cdo
material duhet té ruajé standarde minimale té identifikimit té burimeve,
ndarjes mes faktit dhe interpretimit, dhe verifikimit bazik, pavarésisht ritmit té

publikimit.

3. Ndarja e roleve brenda redaksisé€. Né shumé redaksi, i njéjti gazetar publikon
njékohésisht lajme té minutés sé fundit, menaxhon rrjetet sociale dhe prodhon
pérmbajtje pér platforma, duke e béré cilésiné jo vetém c¢éshtje standardi, por
organizimi pune. Ndarja mé e garté mes lajmit té shpejté, pérmbajtjes pér
rrjetet sociale dhe raportimit qé kérkon verifikim e zhvillim do té krijonte

hapésiré reale pér thellim, pa ndaluar ritmin operativ.

4. Ridefinimi i "suksesit". Performanca matet sot pothuajse ekskluzivisht pérmes
klikimeve dhe reach-it, cka krijon stimul té vazhdueshém pér tituj mé agresive.
Tregues mé té balancuar, koha reale e leximit, rikthimi i audiencés, konsumi i
ploté i materialit, besueshméria afatgjaté, do ta zhvendosnin kété stimul drejt

géndrueshmeérisé, jo vetém klikimit fillestar.
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5. Transparencé e dukshme. Audienca e lidh mungesén e burimeve té qgarta,

sponsorizimet e paetiketuara dhe pagartésiné mes lajmit e opinionit me uljen e
besueshmérisé. Identifikimi i pérmbajtjeve té sponsorizuara, korrigjimet e
dukshme, citimi i burimeve dhe dallimi i garté mes editorialit e promovuesit

janeé praktika me kosto t€ ulét dhe ndikim té larté né besim.

Pértej kétyre pesé fushave, studimi evidenton njé nevojé té gjashté, mé té
specializuar: standarde té formalizuara pér pérmbajtjen sensitive, pérdorimi i
pamjeve té rénda, mbrojtja e té miturve, trajtimi i viktimave dhe shmangia e
shfrytézimit emocional né kroniké, qé nuk duhet té varen vetém nga kultura

individuale e gazetarit, por té jené pjesé e politikave editoriale té shkruara.

E réndésishme, asnjé prej kétyre rekomandimeve nuk nénkupton refuzim té
adaptimit digjital. Njé nga gjetjet mé domethénése té studimit éshté se cilésia
dhe optimizimi pér platformat nuk jané domosdoshmérisht né kundérshtim:
disa media investigative kané filluar té pérdorin reels, video té shkurtra dhe
infografiké pikérisht pér té promovuar raportime mé té thelluara. Sfida, pra,
nuk éshté shmangia e platformave, por zhvillimi i formave ku paketimi

pérshtatet me ritmin digjital pa deformuar pérmbajtjen.

Rekomandimi gendror i kétij studimi éshté, né kété kuptim, institucionalizimi i
standardeve editoriale brenda veté transformimit digjital, jo paralel me té, e as
né kundérshtim me té. Né njé treg té vogél, konkurrues dhe shumé té varur nga
ekonomia e vémendjes, mediat qé arrijné té balancojné performancén,
verifikimin, transparencén dhe besueshmériné kané mé shumé mundési té
ndértojné marrédhénie té géndrueshme me audiencén dhe té shmangin

varésiné e ploté nga klikimi momental.
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Ky raport éshté pérgatitur nga Albanian Center for Quality Journalism (ACQJ) me
mbéshtetjen e Autoritetit té Mediave Audiovizive (AMA). Gjetjet, interpretimet dhe
pérfundimet e paragitura né kété publikim jané pérgjegjési vetém e autoréve dhe

nuk pasqyrojné domosdoshmeérisht géndrimet e Autoritetit té€ Mediave Audiovizive.

WWW.ACQJ.AL

ME MBESHTETJIEN E AUTORITETIT TE

MEDIAVE AUDIOVIZIVE




